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RESUMO

Esta dissertacdo € um estudo sobre o modo pelosqudtiliza a cultura a fim de contribuir
para o desenvolvimento e promocdo de um produistitor baiano, a festa de S&o Joao, na
cidade de Jequié, cujo municipio se localiza noo8sie do Estado. Analisa-se a
contextualizacdo das relacbes entre a (glabgdia, novas territorialidades,
modernidade e cultura. Para isso procedeu-se aremisfio de literatura, a luz da qual se
construiu o referencial tedrico do estudo. O prolsleda pesquisa que se desenvolveu foi
assim formulado: Como o fortalecimento das marafgss culturais de tradicdo pode
incrementar o turismo cultural, durante essa fefafcura-se entdo verificar como a
populacédo localparticipa dos folguedos juninos éepser beneficiada, através da geracao de
emprego e renda, bem como na oferta de espacosypasentacdo dos artistas jequieenses.
Os dados e informacdes da pesquisa foram obtiddsnte realizacdo de um estudo de caso,
de carater qualitativo, em que foram entrevistamosa envolvidos no evento. Também sao
partes essenciais do estudo os documentos levaneadeferidos e o registro fotografico
digital.

Palavras-chave:Turismo. Desenvolvimento local. Festas juninasdifi@o. Modernidade.



ABSTRACT

This dissertation is a study of the way cultureisged to contribute to the development and
promotion of a Bahia tourism product, the feastSof John in the city of Jequie whose
municipality is located in the Southwest region.aMzes the context of the relationship
between globalization, new territorialities, modgrrand culture. For this proceeded to a
literature review, at the light of which was consted the theoretical framework of the study.
The research problem that developed was thus fatedil How strengthening cultural
manifestations of tradition can enhance culturairissn during this party? Then seeks to
determine how the local population participatethia June feast can be benefited through the
generation of employment and income, as well aghm provision of spaces for the
presentation of their artists. The data and sumigrmation were obtained by conducting a
case study of qualitative way, with application inferviews with people involved in the
event. Are also essential parts of this study tbeuthents raised and referred and digital
photographic record.

Keywords: Tourism. Local development. June feast. TraditModernity
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Olha pro céu, meu amor

Vé como ele esta lindo

Olha praquele baldo multicor
Como no céu vai sumindo.

Foi numa noite igual a esta
Que tu me deste ocoracdo
O céu estava assim em festa
Pois era noite de Sao Joao.

Havia balGes no ar

Xote, baido no salao

E no terreiro o teu olhar
Que incendiou meu coracéo.

LUIZ GONZAGA, Olha pro céu
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INTRODUCAO

Muito se tem discutido no meio académico sobre @gamsédo do turismo na
contemporaneidade, sua articulagdo com a cultogresultados dai decorrentes. Com efeito,
ambos o0s setores representam uma contribuicadiicigivia para o desenvolvimento, em
sentido amplo, nesta chamada era global. O turiporogausa de seu constante incremento, €
a atividade, no setor de servigos, que mais creseeundo. Por outro lado, constitui um fator
preocupante porgue nem sempre, em seu planejamemtgijdera-se como relevante a
necessidade de preservar os bens culturais eim@aitn natural.

Neste estudo, a fim de compreender como a cultutdizada pelo turismo, sdo analisadas as
manifestacfes culturais vinculadas a musica déciachos festejos juninos de Jequié, BA,
cidade localizada na regidao Sudoeste do Estadantks365 km da capital, Salvador.

Importa ressaltar,de inicio, que as referidas esgiies musicais constituem um diferencial
competitivo para as festas populares e podem afrande niumero de pessoas em busca de
diversao e lazer, se forem desenvolvidas acOessegjaen atrativas para o turismo cultural.
Logo, tal andlise parte da investigagdo do modo pelal as manifestagfes culturais sao
apropriadas como patrimonio imaterial pelos gestoudturais, servindo de atrativo musical e
turistico para o municipio em apreco, no periodéedtas juninas.

Considerando o imediatismo dos tempos modernagno de vida desordenado nos centros
urbanos, dentre outros sintomas instituidos nadade contemporédnea — que se caracteriza
por sujeitos e espacos fragmentados, € perceptiveste mundo globalizado, o
“esquecimento” de alguns costumes e tradicdes, emmeEnto de novos formatos, em
eventos e festejos da cultura popular nas diveesaSes do Brasil, a exemplo do Sdo Joao,
no Nordeste, que é comemorado, hoje, de modo dicado.

Em alguns casos, a falta de apoio e incentivo diclia musical nos festejos populares e a
auséncia de uma politica voltada para a educac&alagizacdodopatrimonioculturalsdo
fatores que podem acelerar mudancas na feicdosdéestejos. Contudo, as expressdes da
cultura popular ndo deixam de existir totalmente@aonanifestagdoespontanea, mesmo com
a falta de apoio governamental ou da midia; pefldrédo, elas se processam na dinamica
natural da cultura.

Cabe as politicas publicas “ajustarem” o deseqiolibausado pelo mercado que valoriza
apenas algumas modalidades de cultura. A ausémesisasl politicas ndo enfraquece nem
impede a realizagcdo das manifestacoes tradicionaisntanto, deixa de contribuir para a sua
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visibilidade. Seria de importancia crucial que, mlao mercado ndo esta interessado nessas
manifestacfes, politicas publicas de revitalizafilssem implementadas para reforca-las,
revitaliza-las, e, em consequéncia, propiciasse-lheais visibilidade. E certo que o
comportamento das sociedades varia com o tempim &s8no as festas populares, que,
sendo um patrimbnio cultural, poisconstituemum modde viver, estéao
sujeitasatransformacdes cotidianas, sem com isgocetar perdas de sentido e significado. O
fato de alguns organizadores conhecerem, mas smetde minimizarem, certas
manifestacdes locais de tradi¢cao, preferindo ouatiragdes; a auséncia de uma gestao cultural
criteriosa que responda satisfatoriamente aos @nskis artistas por um espaco maior as
manifestacbes culturais que venham a impactar iypasiente, funcionando como um
diferencial competitivo e original, sado fatores gliesimulam o potencial atrativo, fruto da
heranca da tradicdo musical que, se bem aproveifamteria contribuir para o turismo
cultural no municipio de Jequié, tendo a festa@im ®»ao como principal vetor.

Por certo, o estilo musical denominado “forrd”,idép das festas juninas, concebido pela
cultura popular, passou por mudancas temporais, mmras adaptacdes e arranjos, como se
percebe, na atualidade, nos novos formatos de banda festas, principalmente. Contudo, a
tradicdo de tal ritmo musical e a poesia caratdiegislas letras que narram ou recriam o
cotidiano de uma localidade podem continuar coexistcom as tendéncias modernas das
festas, sendo um atrativo a mais e um diferen@eh esta mesma localidade e os demais
aspectos dos folguedos juninos.

Por outro lado, surgem as misturas de estilos migsitendo como resultado a hibridizacao
cultural na musica brasileira. Tal fendmeno naocaexterizou as expressées musicais
populares; pelo contrario, reconfigurou a tradigé@ono parte da dindmica cultural. A prépria
globalizacéo acelerou a fusédo de culturas diversessmisturas resultaram em transformacdes
gue se processaram naturalmente de forma variaizanios ritmos e estilos musicais.

O que esta pesquisa recorta como objeto de estumlovadorizacdo das festas populares
juninas, onde a tradicdo musical seja um atratitui@l, sem, entretanto, desconsiderar a
espontaneidade e os espacos disponibilizados s ressafestacoes.

O estudo objetiva analisar as potencialidades dasfestacfes culturais de tradicdo como
diferencial do Sao Jodo de Jequié, contribuindimnagara a consolida¢éo do turismo cultural
nesse municipio.

Por certo, medidas de apoio e incentivo podemrpetpoliticas culturais bem articuladas no
intuito de valorizar a tradicdo e a dinamica cualturos festejos populares, viabilizando, por

sua vez, o turismo cultural em prol da cultura e@lésenvolvimento sustentavel.
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O Séao Jodo de Jequié se apresenta como uma dassfastas populares da Bahia, por se
realizar numa cidade de facil acesso a diversasosearbanos e clima agradavel nessa época
do ano, com temperaturas em torno de 22 graustoEqtse essa festividade se consolidou
como o grande evento popular do municipio, o quepser notado no decorrer do estudo
por meio da explicitacdo de alguns dos principaimas que o Sdo Jodo de Jequié foi
tomando durante a sua historia.

A tradicdo, como ja assinalado, é um diferenciahpetitivo para o turismo cultural. Os
festejos juninos, dentre outras manifestacdes, ipgrma visualizacdo dos cenarios,
personagens, letras e melodias, construindo um imdwdg sobre a obra do artista e
promovendo uma releitura da cultura local e dep®w. Além disso, o fluxo de visitantes,
no més de junho, possibilita 0 consumo de produtdsticos locais e uma troca intercultural
que pode beneficiar os moradores e comerciantegnd@ empregos e servicos que
fortalecem a economia social. Sem contar que #asfeepulares sdo grandes atrativos para o
setor turistico e consideradas como festas hibddagultura popular brasileira (CANCLINI,
2003).

As festas juninas, portanto, sdo ativadoras das;des humanas, pois em seu contexto
verificam-se a interagdo com o outro e a recriad@aelacdes coletivas que incorporam
caracteristicas culturais diversas (CRUZ et aD820

E & luz dessa percepcdo que a festa, em todosussaspectos, cumpre um papel peculiar
como elemento de identificacdo de uma regido e aomalos recursos atrativos do turismo
cultural em sua forma de lazer e entretenimenton &so, possibilita também a valorizacéo
das expressodes culturais no municipio estudado.

Tendo em vista a tendéncia atual & padronizaca@tilatvos culturais nos festejos juninos
baianos, considera-se a hipotese de que, com ans&@ados espacos oferecidos as
manifestacdes de tradicdo, o que ja se verificaalgmmas cidades, o municipio de Jequié
passaria a dispor de um diferencial competitiva @ases festejos, o que poderia atrair grande
namero de turistas em busca de diversdo e lazderédiciados”, juntamente com o
desenvolvimento de acfes que sejam motivadoramdarismo cultural.

Assim, tal analise parte da investigacdo sobre donpelo qual as manifestacfes culturais séo
apropriadas como patriménio imaterial pelos gestordturais, servindo de atrativo turistico
para o municipio. E evidente, considerando-se arivacdo dos elementos enddgenos pelo
turismo na busca das particularidades dos lugguesmedidas de apoio e incentivo poderiam

partir de politicas culturais bem-articuladas a fi revitalizar a tradicdo e a dinamica
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cultural nos festejos populares, viabilizando, fa vez, o turismo cultural em prol da cultura
e do desenvolvimento sustentavel.

Assim se formulou o problema a ser elucidado nasemte dissertacdo: Como o
fortalecimento das manifestacdes culturais de géadipoderia ser um fator diferencial de
atracdo turistica para o Sdo Joao de Jequié?

Por sua vez, as questbes norteadoras foram asalmraflas: a) Como o processo de
globalizacdo da economia, com seus novos valoegeres, modifica a dinamica das festas
populares? b) O circuito da festa junina de Jequs&gmentado, com espacos delimitados
para os diversos ritmos, com tendéncia ao favoestionde alguns em detrimento de outros?
c) De que forma as politicas publicas podem cantritpara o favorecimento das
manifestacdes de tradicdo como diferencial competéntre o Sdo Jodo de Jequié e o de
outros municipios baianos? d) Quando bem planejadyeridos, 0os eventos juninos podem
significar um crescimento de renda para o respectiunicipio onde sdo realizados? €) A
populacao local, se inserida e identificada nogtanento e operacionalizacdo dos eventos,
pode contribuir para a divulgacado das manifestagéasadicao?

O objetivo geral deste trabalho € analisar as pakdades das manifestacdes culturais de
tradicdo como diferencial competitivo do S&o Jo&oJdquié, contribuindo assim para a
consolidag&o do turismo cultural deste municipio.

S&o objetivos especificos: a) Analisar o contexdgtbhico do Sao Joao de Jequié, referindo os
costumes e tradicOes locais e sua evolucdo no tesgaxo, considerando a interface entre
tradicdo, modernidade e a padronizacéo de atrativitsrais; b) Mapear essa festa na cidade,
destacando os espacos destinados as manifestagbesis de tradicdo e aos demais
segmentos: a &rea de espetacularizagéo, as ar& dmao de camisa, 0 Sado Jodo de rua e
dos bairros; c¢) Analisar o planejamento e a orgadia dos folguedos juninos de Jequié,
observando a possibilidade de parceria publicoagav a fim de favorecer essas
manifestacfes tradicionais como diferencial conipetientre o S&o Jodo de Jequié e o de
outros municipios baianos; d) Verificar se os aiggentos juninos, sobretudo o Sao Joao,
trazem um aporte de renda para Jequié, com a eradE@&mpregos propiciada pela atracao
deturistas; e) Identificar a percepcao e o nivedrgajamento dos moradores e dos visitantes
com relacdo as manifestacfes de tradicdo no Saaléofequié.

A escolha do tema justifica-se pela necessidadevalerizacdo da tradicdo e suas
manifestacdes culturais no ambito do turismo caltno Sao Jodo de Jequié. Trata-se de um
folguedo que se configura como uma festa traditibrasileira, especialmenteno Nordeste,

pois incorpora elementos da cultura popular queaspeconstrucdes sociais e trazem em si
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uma gama de significados simbdlicos. Nessa meéidan bem cultural que necessita ser
valorizado. Os festejos juninos sdo parte essemlgiamemoriado povo, notadamente no
Nordeste, com suas melodias, saberes e saboresgu@anham muitas geracdes. A musica,
por sua vez, tem um espaco maior nas comemoragdieas das ultimas trés décadas, devido
ao surgimento de bandas que atuam especificamentai® festejos. Contudo, ndo se pode
deixar de considerar a apropriagdo e reelaborag® mdanifestacbes culturais e da
ressignificacdo da musicanesse contexto.

E notdrio que, por causa damrocesso de hibridizacA¢CANCLINI, 2003), estruturas e
praticas isoladas podem se reconfigurar inteiragnerpresentar novos formatos. Na musica,
esse processo pode surgir da criatividade individumletiva, de modo que melodias étnicas
ligadas a rituais de um grupo estdo entrelacadas rodsica classica e contemporanea e
outras formas produzidas por hibridos anterior@s\aco jazz e a salsa.

Assinala Canclini (1997, p. 327):

O lugar a partir do qual varios milhares de arid&tino-americanos escrevem,
pintam ou compdem musicas j4 ndo é a cidade napgqsahram sua infancia, nem
tampouco € essa na qual vivem ha alguns anos, mdagar hibrido, no qual se
cruzam os lugares realmente vividos.

Tais misturas se processam nos ritmos musicaisl@sesa juncédo de épocas diferentes, sem
deixar de lado as origens que fundamentaram a&&@adNesse entendimento, as tradicbes séo
reconfiguradas na musica sem que haja, necessat@gm isso, uma banaliza¢cdo musical e
uma desvinculagcdo com o chamado forré genuinarod'pé de serra”.

Pelo fato de as cidades do interior ainda seretasviomo o lugar ideal para a realizacdo das
festas juninas e receberem, nesse periodo, visitalet locais diferentes, inclusive da capital
—o0 que favorece, além da troca cultural, o serdaotradicbes e incrementa 0 comércio por
meio da musica —, é que estudo se inscreve comocantabuicdo ao turismo cultural em
Jequié.

Em linhas gerais, as festas populares se transforenado situadas em diferentes contextos
socioecon6micos, nos espacos/tempos/movimentodiblice e privado, da casa e da rua,
cada vez mais influenciadas pela sociedade midialiorna-se, portanto, fundamental a
atencdo aos tracos culturais a serem valorizadags.sighbolos presentes na tradicdo
percebidos durante as vérias representactes pibasibielembrar o passado, preservando a
identidade e o sentimento de pertencimento do gdovagar.

A luz das consideracdes precedentes, para a imptegé® do turismo cultural na regido do

Sudoestebaianoe, mais especificamente, no muniagiodado, torna-se de extrema
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importancia a adocao de algumas medidas, vistesgee modalidade de turismo ja se observa
com o fluxo gerado de visitantes por ocasiao dstej@s juninos. Neste sentido, novas formas
de apoio aos artistaslocaise a sua musica podemiadglizadas, a fim de se promover a
devida sustentabilidade tanto para a cultura quaal@ o turismo no que se refere a
valorizag&o da tradigéo.

Esta pesquisa também se justifica, e na linha daegsalta Swarbrooke (2000), por se voltar
para o conhecimento do processo de valorizacéo uttara local, visando a sinalizar
alternativas para o desenvolvimento regional agraeéturismo cultural.

Por causa da dificuldade na obtencdo de fontesntEmiais em organismos publicos, como a
Prefeitura Municipal e a Secretaria de Cultura eshw de Jequié, recorreu-se a informacdes
mediante entrevistas com determinados sujeitos, spieconstituiram em instrumentos
valiosos para a coleta de dados e depoimentosigue ieferencial empirico do estudo.

A coleta de dados foi feita por meio de entrevistesiiestruturadas, com um total de 12
sujeitos. O critério da escolha dos respectivofispferi 0 de considerar sua importancia para
o contexto do Sao Jodo em Jequié, tais como gereatdonos de hotéis, gestores publicos,
produtores culturais, professores, jornalistas,itngslocais e turistas. Com autorizacdo dos
entrevistados, as entrevistas foram gravadas emelhpade tecnologia digital, a fim de
melhor facilitar a catalogacao e a andalise dosslado

Nesta dissertacdo, o método utilizado foi o estigleaso, que, de acordo com Yin (2005, p.
32), consiste em “[...] uma investigacao empirieauth fendbmeno contemporaneo dentro do
contexto da vida real, especialmente se os lingtdse 0 fenbmeno e o contexto ndo estao

claramente definidos”. Ainda segundo Yin (20053@)., o estudo de caso é

[...] uma abordagem metodolégica de investigacpea@almente adequada quando
procuramos compreender, explorar ou descrever edomntos e contextos
complexos, nos quais estdo simultaneamente enwsldiyersos fatores.

O referido autor entende que a utilizagdo de makifontes de evidéncia constitui o principal
recurso de que se vale o estudo de caso para icaifgrificancia a seus resultados (YIN,
2005).

A escolha da entrevista semiestruturada se justfar sua ampla flexibilidade, poispermite
aprofundar outras questdes que surgem no decarsua realizagéo. O roteiro contou com

um esquema inicial de 7 (sete) perguntas, que sao:

1. Como descreve o atual Sao de Jequié?
2. O atual formato do Sao Joéo propicia o envolvimelatcomunidade local nos festejos?
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3. Existem atracdes locais e regionais de tradicdo@mmpeténcia técnica e artistica para se
apresentar nos festejos e, consequentemente,apfaes Sao Jodo de Jequié?

4. Existem politicas publicas locais de insercao dtistas representantes das manifestacdes
de tradicdo durante o Sdo Jodo em Jequié e, em paEsbvo, elas estdo sendo
respeitadas?

5. Concorda que se um projeto de expansdo dos espégesidos as manifestacdes de
tradicdo no Sdo Jodo de Jequié fosse implementdmonesse uma participacdo maior
dos artistas locais, com o apoio dos organismokqosh essa festa poderia se transformar
em uma alternativa bem vista e, portanto, a cidselga mais visitada por turistas,
considerando que existe uma padronizagdo dosvagatulturais durante os festejos

juninos na maioria das cidades baianas?

6. O que acha da atual estrutura material (decoralgéoinacéo, palco, som) do Sao Joao
nesta cidade?

7. Considerando as consequéncias das dinamicas gl@amdernidade, a industria

cultural, dentre outros fatores, como analisa alt@éo” dos festejos juninos nos ultimos

anos e o que mudou em sua opiniao?

O trabalho de campo, que foi a realizacédo daswesitas, ndo apresentou dificuldades porque

0 pesquisador € também musico que atua nos fegigjo®s de Jequié e, por isso, bastante

conhecido na cidade.

Uma sintese dos passos seguidos ao longo desa¢htrgiibde ser percebida no fluxograma

elaborado pelo proprio autor, conforme represenpeti Figura 1 — Etapas da pesquisa:
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Figura 1 - Etapas da pesquisa

manifestacdes culturais de tradicdo poderia ser um
iferencial de atracédo turistica para o S&m e

Referencial tedricc Interface de tradicdo/modernidade,
culturas hibridas/imaginario e turismo,
competitividade/complementaridade esociedade do
espetaculo.

|
I
T —

i Sistematizaca ﬁ

Redacéodo texto da cissertacac

Fonte: Elaboragéo pelo autor.
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A presente dissertacdo esta estruturada em trésllogpO primeiro discorre sobre o turismo
cultural no contexto atual. Sdoapresentados oserafis tedricos e as discussdes a respeito
de como a globalizacédo e a consequente fragmentcerritoriosinterferem no turismo de
tradicdo e, principalmente, na identidade cultdealum lugar. Ressalta-se a importancia do
marketing de lugares, da marca e das estratédiizadpo pelos gestores e municipios na
atracdo de visitantes, em especial nas festasgregul

No segundo capitulo, sdo discutidos o turismo erslagdo com o S&o Jodo de Jequié, a
organizacao espacial da cidadejue remete a dados de sua localizacéo e highopaljacao,
aspectos econémicos e socioculturais. Os forrésatieisa, 0os atrativos naturais, como a
Barragem da Pedra, além do sentimento de pertentmnu® jequieense a sua terra natal
também constituem referéncias importantes e sdesgm mencionados.

O terceiro capitulo aborda inicialmente a realiddole muasicos de Jequié, suas dificuldades e
condicbes de sobrevivéncia. Mostra, em seguidapoblgma da sustentabilidade cultural e
como € visto por parte dos gestores publicos e &sapos locais, assim como o papel da
comunidade. Os impactos da industria cultural sabrenanifestacdes de tradicdo em Jequie,
sempre tendo como foco principal os festejos juifmaram consideradoscom o propésito de
investigar as suas consequéncias no municipio elinessos atores. Ainda nesta parte do
estudo, descreve-se e analisa-se a festa junidaqiéé, seu papel enquanto mecanismo de
desligamento da rotina social, além de fornecenas variadas percepcdes dos entrevistados

sobre o evento.
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1 O TURISMO CULTURAL E A PROMOGCAO DE DESTINOS

Antes de considerar os meios e modos pelos quaiiiaa é apropriada pelo turismo, visto
que esse fendmeno, caracteristico da era globatruéialmente importante para o
desenvolvimento deste trabalho, cumpre referirtticsdade social do turismo e sua propria

terminologia.

A esse respeito, escreve Dias (2003b):

Foi no inicio do século XIX que surgiu o termo $unb, e pode-se afirmar que a
partir dai foi possivel distinguir e agrupar um jeoito de atividades que antes do
uso desse termo eram conhecidas por outros nonsgens realizadas por motivos
religiosos, terapéuticos, culturais, esportivogata participacdo em feiras existiam
h& muito tempo, e seus desdobramentos econdmicesai conhecidos desde a
Antiguidade pelos gregos e romanos, e mesmo dutadtea ldade Média. Mas,

somente com a criagdo do termo, e 0 surgimentdividaale turistica propriamente

dita, cujo marco é a viagem articulada por ThomaskC em 1841, é que um

conjunto significativo de fenbmenos sociais paseasaser englobados sob uma
mesma palavra — turismo. Os fatos sociais englabagsse novo termo passam,
portanto, a fazer parte de um subconjunto de fendémperfeitamente identificaveis

gue denominamos fendmenos turisticos. (DIAS, 2p032).

Segundo Lanfant (1980 apud BARRETTO, 2007, p.3@parér da década de 1970 os turistas
existenciais e experienciais passam a ser maiszedos pelas destinacdes receptoras, que 0s
consideram mais adequados para um convivio seto: atri “Hoje em dia todo
mundo faz cara feia para o turista que procuraasela, mar e sexa{in sand seg sex 0s

4ss do turismo] e procura-se um novo tipo de @gste se interesse pelas peculiaridades da
sociedade que visita”.

Como observa Barretto (2007), existem destinou@aif e exemplos de cidades onde as
tradicdes sao o foco principal do turismo, porqueplanejamento da atividade, conseguem
manter alguns elementos e modernizar outros, adnmgue os visitantes continuem se
interessando pelas tradicbes e, nessa medidalagea como diferencial competitivo na
atracdo turistica.

Para Dantas (2005, apud QUINTAL, 2013, p. 12), mdfeeno turistico esta intimamente
relacionado com o desejo de uma sociedade, de eteardnada regido ou de um pais de
criar novas condicdes de desenvolvimento econbnattavés da oferta de seus recursos
naturais, culturais e histéricos. Aqui, entretadtigas perguntas sdo cruciais. Se, por um lado,
a viabilidade de qualquer empreendimento turistionsiste primeira em saber o que é

especialmente atrativo, como e quando oferecé-tw?oBtro, jA que importa considerar a
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dindmica de uma populacdo em condicbes de viajer frair o que é interessante e/ou
prazeroso, que lugares visitar?
Vérias motivacfes tém os turistas quando escolhandaterminado destino. Na experiéncia
brasileira, pelo que se pode observar, e principalenno Nordeste, por causa da tradicao,
uma dessas escolhas é a das festas juninas ceadizam em certas cidades do interior, como
Jequié, na Bahia, Caruaru, em Pernambuco, e Ca@pamale, na Paraiba.
Neste trabalho, o Sdo Joado, que para o Brasil,edesoeriodo o colonial, se celebra com
inspiracdo na origem catoélica portuguesa, e pos sa@acteristicas, seu grande apelo de
folguedo popular, é considerado como um atrativdudismo cultural por seu significado
simbdlico para as populacdes rurais do Nordeste.
De acordo com Barretos (2007, p.87), turismo caltué todo turismoem que
“o principal atrativo ndo é a natureza, mas um @spda cultura humana, que pode ser a
histéria, o cotidiano, o artesanato ou qualquer agectos abrangidos pelo conceito de
cultura”.
Quanto a importancia do turismo cultural pelo gigniBca de atracdo, Spinola (2007)
sublinha:
A razoavel popularidade alcancada por essa modalidke turismo junto aos
planejadores da atividade se deve ao seguintertonjie caracteristicas: a) trata-se
de um tipo de turismo brando, que, diferentemeatpidle realizado no litoral, ndo
atrai fluxos massivos; b) costuma motivar a viaglEnum publico com maior nivel
de instrucéo e renda; c) pode ser realizado enggeinEpoca do ano ou lugar e d)
contribui para autoestima das populagdes autoctqmas, além de possibilitar
indmeras formas de inser¢céo econbmica, atravésedendolvimento de atividade
relacionadas com o artesanato, gastronomia, eofelckstimula a preservagéo de

seu fator gerador principal: os valores criado ggmem (cultura, tradicdo e
histéria). (SPINOLA 2007, p. 17).

Por sua vez, Allocock, Lanfant e Burner (1995 aB4RRETTO, 2007, p.37) consideram
que existem outras discussfes concernentes ameudsltural, principalmente no que se
refere a comercializacédo da cultura; neste seritidi@-se de uma modalidade de turismo que,
ao desvalorizar os bens culturais, transforma-os sercadorias. Os negdécios turisticos
estimulam cada lugar a desenvolver um “produtoucallt para ter competitividade no
mercado, 0 que leva a invencéao de tradi¢coes eiddelats. Isso ja se percebe em Jequié, onde
os “forrés de camisa®, que, como um dos segmeraofesta de S&o Jodo, se realizam em
grandes espacos cercados por grades de segunajogauliclico — no sentido de platéia — se
limita a apreciar a apresentacdo das bandas sk tem direito a consumir bebidas e

comidas, o que faz parte dos pacotes adquiridotupstas e também pela populacédo local e
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regional. Tal segmentacdo do folguedo junino teweid, na cidade, no ano 2000, com o
Forré da Margarida.

Queiroz e Souza (2007) enfatizam a valorizacaauttara nesse contexto globalizado:

Com a globalizacdo da economia e a fragmentacaespgaco geografico, tem-se
observado, como apontam os geégrafos criticosmeaio da importancia atribuida
a cultura na definicdo dos lugares e, mais espaaiknte, na composicdo de sua
identidade. Nesse sentido, o turismo, que buseaopdialmente as diferencas dos
lugares, objetivando enaltecé-las, transformandoeas “produto”, tem-se
direcionado, ultimamente, para o cultural. E umadéacia mundial, mas ainda
incipiente, que se contrapde ao chamado turismoatesa “sol e mar”, verificando-
se, entdo, uma segmentacao da atividade turigticsta-se conhecer e recuperar o
patriménio tangivel e intangivel dos lugares, acutura, a sua historia.

Barreto (2007), ao analisar os modismos e imposigdercantilistas, afirma que o turismo
deve ser visto como movimento de pessoas, pois mdmeno que envolve, antes de mais
nada, gente. E um ramo das ciéncias sociais e asiaiéncias econémicas, e transcende a
esfera das meras relagdes da balanca comercial.

Outros autores, conforme propde Talavera (apud QWIN 2008), consideram que o
turismo cultural é concebido como uma forma destoa alternativo que encarna o consumo
da comercializacdo da cultura. Elementos escolhasgualquer cultura passam a ser
produtos oferecidos no mercado turistico, motivo peal o processo de geracdo de produtos
culturais conduz a novas formas de interpretartanéicidade dos bens simbdlicos, de tal
modo que contribui para que se expressem o dinasmesimaginacao dos grupos locais a fim
de se adaptar as exigéncias da procura.

Segundo Funari e Pinsky (2002 apud COIMBRA DE SH)72 p. 7), pode-se dizer que todo

turismo é cultural:
Todas essas movimentacdes implicam contato humarnulteral, trocas de
experiéncias entre os viajantes e a populacao.|dtsda parece ser a esséncia
mesma do turismo, pois, principalmente com as née@sologias, quase tudo se
poderia fazer sem sair de nosso ambiente, tantcadssr quanto aprender uma
lingua estrangeira. Em principio, portanto, as @ess6 decidem viajar se e quando

guerem entrar em contato com outros costumes eimaarge viver, com outros
povos e culturas, com outras realidades.

De acordo com Rodrigues (2002 apud COIMBRA DE S@07), a atividade turistica é
produto da sociedade capitalista e se desenvobleo snpulso de motivacdes diversas e que
incluem o consumo de bens culturais. Para essaaauto turismo cultural, como €
concebidoatualmente, implica ndo somente a ofextaspetaculos ou eventos (patrimonio
imaterial), mas a existéncia e preservacao de urmydeio cultural representado por museus,

monumentos e locais histéricos (patriménio histbganaterial).
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Barretto (2002 apud COIMBRA DE SA, 2007) assinala,cpo se analisar o turismo segundo
o critério de motivacdo, observa-se uma quaseitafiariedade de possibilidades que podem
ser agrupadas em duas grandes divisfes: o turisshieatio pela busca de atrativos naturais e
o turismo motivado pela busca de atrativos culsurgBntdo, o que se entende por turismo
cultural seria todo turismo em que o principal tattcando seja a natureza, mas sim algum
aspecto, entre inmeros, da cultura, comoum beralbe histérico, uma festa religiosa ou
profana, 0 artesanato etc.
De acordo com a Organizacdo Mundial do Turismo,ui@smo cultural seria
caracterizado pela procura de estudos, culturas aénicas, festivais, monumentos,
sitios histdricos ou arqueoldgicos, manifestacdéddiricas ou peregrinacdes. Essa
definicdo, para alguns autores, é tdo ampla queiaws paradoxalmente, o
estreitamento da visdo de turismo cultural, gquandonmomento, o reconhecimento
da diversidade torna-se um paradigma e pode-se& diE assim como ndo ha
turista genérico, ndo ha um turismo cultural geé¢cf. Norris Nicholson, 1997, p.
118-120). Nesse sentido, h4 até mesmo apelos paFaseja realizada uma
subdivisdo dos conceitos turismo cultural, turistieoarte e turismo histérico, que

tém sido usados, as vezes, como sinonimos. (BARRETZD02 apud COIMBRA
DE SA, 2007, p.70).

No topico seguinte serdo analisados os fatores mpueontemporaneidade, reconfiguram e

redefinem a cultura.

1.1 A GLOBALIZACAO E A FRAGMENTACAO ESPACIAL

A globalizacdo é um processo econdmico, socialleirall complexo, ocorrido em escala
planetaria, entre fins do século XIX e comecos @cul® XXI, que se caracteriza
principalmente pela integracdo de paises, goveerapresas e pessoas, como resultado do
avanco das tecnologias da informacdo e comunic&egando lanni (apud COIMBRA DE
SA, 2007), distinguem-se trés ciclos ou estagiodesenvolvimento histérico do capitalismo,
gue, apesar de suas peculiaridades, convivem eeselam. Em alguns casos, estes ciclos
coexistem e confundem-se, em outros se distingwemnaaior nitidez e parecem se suceder,
sendo que cada ciclo predomina em um determinadadoe

No primeiro ciclo, o0 modo capitalista de producagamiza-se em moldes nacionais. No
segundo, transpde fronteiras nacionais. J4 noitereginge uma escala propriamente global.

E do terceiro estagio, o atual, que estetdpicedrécupar.

Coimbra de S& (2007) mostra que, ao longo do secij@ capitalismo se torna um modo de

producao material e imaterial, de carater simuliemete nacional e internacional, sobretudo
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a partir da década de 1980 — e, apesar das osmslaggblicas, crises e contradigcdes, esta
constantemente se generalizando e recriando. 3eat@a ordem que “compreende relacoes,
processos e estruturas regionais, nacionais e aigndnvolvendo individuos e coletividades,
grupos e classes sociais, etnias e minorias, nagdestinentes.” (COIMBRA DE SA, 2007

p. 22).

Na medida em que se desenvolve,

[...] o capitalismo tanto revoluciona as outrasrfas de organizacdo social e técnica
do trabalho e da produgdo com as quais entra ertatopncomo transforma
reiteradamente as formas de organizacdo soci@gh&#édo trabalho e da producédo
ja existentes em moldes capitalistas. (COIMBRA DE 3007, p. 24).

E certo, portanto, ao discorrer sobre uma das coBseias da globalizacdo, que esta

engendra um cenario do qualfazem parte as mudangasmdas e de aceleracdo do processo

de internacionalizag&o do capital.

Quanto aos efeitos nocivos da globalizacdo, eiseoSantos (1988, p.7) aponta:
Concentracdo e centralizagdo da economia e do pmmditico, cultura de massa,
cientificizacdo da burocracia, centralizagdo agtavdas decisdes e da informacéo,
tudo isso forma a base de um acirramento das dddagles entre paises e entre
classes sociais, assim como da opresséo e deaigdeguo individuo. Desse modo
se compreende que haja correspondéncia entre adeigglobal e crise global. E
igualmente compreensivel, mas lamentavel, que ess@mento geral tenha
atingido a propria atividade cientifica. A redesstd do Planeta e do homem, isto
€, a amplificacdo do saber que lhes diz respdim apenas os dois termos de uma
mesma equacéo. Essa equacéo é presidida pela fdoogingsuas formas materiais e
imateriais. Os conhecimentos atuam sobre os instton de trabalho, impondo-

Ilhes modificag6es ndo raro brutais e produzindoesnau beneficios, segundo as
condi¢des de utilizacao.

Quando se analisam os efeitos instantaneos qualigh¢do produz na economia nacional e
internacional, com utilizacdo das novas tecnologjae agilizam ao maximo a realizacéo de
negocios e a comunicacdo entre 0s seres human@ssen@ue se trata de um fenémeno
internacional do capital financeiro, e este € uot@sso sem volta. Esta dindmica é o que se
observa na contemporaneidade.

Cabe agora salientar como e por que a globalizagée ser responsavel pela intensificacao
da exclusdo social e cultural, e, conforme argueeaste estudo, também pelo
“encolhimento” das tradicbes e muitas das vezes pell desaparecimento. ISso pode ser
percebido principalmente nas festas juninas ateaiscidades do interior do Nordeste, onde
0s modismos impostos, sejam eles na musica oudpaigiorganizacao dos eventos, como no
caso das “arenas de camisa”’, ttm como principeasi\ais apenas as bandas do momento, o

gue marginaliza ou exclui a tradi¢ao local.



27

Ainda segundo Santos (1988), o conceito de cidabigésociavel de seu valor enquanto

lugar livre para as produgdes sociais e histori@ssim como para a criacao e transmissao de

conhecimento por causa de seu carater inovador:
Na transicdo do feudalismo para o capitalismo, doaas terras pertencem aos
senhores feudais, a cidade aparece como o lugaabalho livre. O burgo, lugar
onde o trabalho livre é possivel, concentra os@e& o0 pedreiro, o alfaiate, mas
também os comerciantes. Este lugar, a cidade fa®itia do campo, entre outros
motivos, pela possibilidade desse trabalho livreidade aparece, entdo, como uma
semente de liberdade; gera producdes histéricaxiais que contribuem para o
desmantelamento do feudalismo. Representava abpioisgle do homem livre, da
liberdade de escolha, muito embora esta fosseivielgh que os oficios eram
regulamentados pelas corporacdes, pelas confrdrias.A cidade redne um
consideravel nimero das chamadas profissdes cpliasibilitando o intercambio
entre elas, sendo que a criacdo e a transmiss@amrd®cimento tém nela lugar
privilegiado. Dessa forma, a cidade é um elementopulsionador do

desenvolvimento e aperfeicoamento das técnicasa-f§8g entdo, que é a cidade
lugar de ebulicdo permanente. (SANTOS, 1988, p. 19)

Hall (2001) afirma que a globalizac&o veio paragpnar distancias e situar osindividuos no
mundo contemporaneo; entretanto, alerta para aatjue o mercadoimpde a necessidade de
atualizacdo constante de seus atores, por causdirdasicas globais. Num contexto assim,
osindividuos se deparam com o0 novo, que saomudaecaslogicas radicais e repentinas,
para as quais nao estdo preparados, e quando EEgmendo chegam a se atualizar por
completo porque novas mudancas ou ja ocorrerandologo ocorrer.

Cada regido tem suasprépriasmanifestacdesculliate tem sido, de certa forma, mantido,
apesar das tentativas de homogeneizacao cultumnatjgalmente no setor da musica. Cabe
lembrar que o processo de globalizacdo dependettarda existéncia dos regionalismos (das
culturas regionais, das forcas de mercado regiprEasa que como um todo possa sobreviver
também. Medidas que visem a valorizacdo da culeloal apresentem solugdes para

problemas identificados, precisam ser, portantpJementadas.

1.1.1 Identidade Cultural e Contemporaneidade

hY

A midia eletrbnica estd cada vez mais globalizadaque diz respeito a producdo

homogeneizada de seu conteudo cultural e ao flexmfdrmacdes. A televisdo e a internet
contribuem para construir a percepc¢ao popular desselo globalizado, o que so € percebido
por uma pequena parte da populagédo. Pode-se dier gue existem fundamentos/principios
econdmicos globais adotados em todo 0 mundo, @ueo @ma cultura geral, ttm o mesmo
objetivo.
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Com efeito, a globalizagcdo contribui para a apregéo das pessoas em todo o mundo
porgue possibilita, com a internet, uma comunicagéfantanea entre elas, mas também, por
ser de interesse do mercado dos centros hegemguifosdemacicamente modismos e

padrbes de comportamento desses mesmos centrespenial os EUA.

Para Ribeiro (apud COIMBRA DE SA, 2007), a relagéitre a globalizacdo da economia e
as midias que mundializam a cultura no contextotetoporaneo levanta uma série de

discussbes e problemas relevantes. Por exemplo:

A predomindncia adquirida pela administracdo do seo  nos
processoscontemporadneos de modernizacdo pressiondtuga em direcdo ao
presente, a valorizacéo exacerbada do transitfsionediato, do encantamento com
0 que é passageiro e leve. Também contribuiria @ssa padréo de colagem social
ao que é considerado novo a crescente presencaodesgos e informacdes
tributarios dos vinculos da sociedade urbana coescala do mundo. Afinal, a
expansdo territorial de processos (intercambio deias, bens, servicos,
informacBes) também guardaria relacdo com mecasistatiurais resistentes ao
esforco de atualizacdo de remetimentos histéricasis nprofundos. Essas
transformacfes — na cultura, na informacéo, nageéms da vida social [...]—
seriam portadoras, assim, de desafios imediatoa padefinicdo de politicas
culturais consistentes e para a elaboracéo detpsajeie revertam, a favor de uma
sociedade melhor, os elementos técnicos inscriigsralacdes sociais cotidianas.
Ocorreria, desta maneira, a tendéncia de as pdlitialturais, desenvolvidas pelos
aparelhos especializados de governo, reproduziregerm-inovacdo ou contestagao
— orientacdes decorrentes da apropriacdo merchrgtihovos meios e instrumentos
de comunicagdo e informagao: espetacularizacdaultlara espacos limpos e agil
consumo de imagens. (COIMBRA DE SA, 2007, p. 37-38)

A contemporaneidade tende a enfatizar a diversidattaral, em detrimento da identidade
cultural. Entretanto, a globalizacdo n&o preseera promove essa diversidade, o que ameaca
o didlogo permanente entre culturas, civilizacdesgpos sociais. Sao, pois, de extrema
importancia fortalecer o respeito, a valorizacd@ e€onvivio harmonioso das diferentes
identidades culturais existentes dentro dos teiwgonacionais. O conceito de diversidade
cultural permite-nos perceber que as identidaddéisirais nacionais ndo sdo um conjunto
monolitico e Unico. Ao contrario, podemos e devemsa®nhecer e valorizar as diferencas
culturais como fator para a coexisténcia harmonidaa varias formas possiveis de
brasilidade.

Para Hall (2001), hd uma “crise de identidade”, @sellta das transformacdes nas sociedades
modernas do século XX. Crise essa que o tedricaif@mo relaciona com diversos conflitos

de identidade cultural:

A questdo da identidade esta sendo discutida n@atsocial. Em esséncia, o
argumento é o seguinte: as velhas identidadespguianto tempo estabilizaram o
mundo social, estdo em declinio, fazendo surginasadentidades e fragmentando o
individuo moderno, até aqui visto como um sujeitdficado. A assim chamada
“crise de identidade” é vista como parte de um @ss0 mais amplo de mudanga,
gue esta deslocando as estruturas e processosaisat#s sociedades modernas e
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abalando os quadros de referéncia que davam awfdinus uma ancoragem estavel
no mundo social. (HALL, 2005, p.7).

Giddens (apud HALL, 2005), ao refletir sobre a diiéa das sociedades modernas, onde as
mudancas sado sempre rapidas e constantes, observapntraposicdo, 0 que ocorre nas

sociedades tradicionais. Nestas,
[...] o passado é venerado e os simbolos sdo zatts porque contém e perpetuam
as experiéncias de geragdes. A tradigdo é um neelidar com o tempo e o espaco,
inserindo qualquer atividade ou experiéncia padicna continuidade do passado,

presente e futuro, os quais, por sua vez, sdotwstdos por praticas sociais
recorrentes. (HALL, 2005, p. 37-38).

Hall (2005), a luz do que entendem Giddens, Hardedclan sobre o contexto histérico atual,
sublinha:

Existem leituras um tanto diferentes da naturezami@lanca do mundo pos-
moderno, mas suas énfases na descontinuidadeagraeintacdo, na ruptura e no
deslocamento contém uma linha comum. Devemos #& &n mente quando
discutirmos o impacto da mudanca contemporaneaecitdn como globalizac&o.
(HALL, 2005, p.18).

Outra questdo a ser considerada como uma das cémetas da globalizacdo é a
hibridizacao cultural. Conforme Canclini (2008)jmal dos anos 1990 foi 0 momento em que
a analise da hibridizacao se estendeu a inUmeoosgs0s culturais e, portanto, o conceito foi
usado para descrever processos de descolonizagévétnicos, globalizadores, misturas no
campo da arte, literatura e comunicagdo, viagamgamentos de fronteiras, e, até mesmo,
gastronomias originadas de locais diferentes inflismdo na culinaria de um pais.

No ambito do presente estudo, o termo “hibridizaghve ser entendido segundo Canclini
(2008, p.19), isto é, com o significado de “proosssocioculturais nos quais estruturas ou
politicas discretas, que existem de forma sepassdapmbinam para gerar novas estruturas,
objetos e praticas”.

A hibridizacao, portanto, ndo deve ser vista cosrae sindnimo de fusdo sem contradi¢des.
Mas ela pressupde um processo pelo qual duas awmltabsorvem mutuamente suas
caracteristicas e costumes gerando uma nova ref@r&ue por sua vez apresenta tracos
culturais de ambas. Trata-se de uma unido em proitdresses em comum. Assim, 0 que se
verifica € a existéncia de novos conceitos, 0s squairgem com forca substituindo,

deslocando e, portanto, reformulando os existentes.

Ha divergéncias, principalmente entre os artigfaanto a aceitacao do hibridismo. Questbes
como formacdo cultural especifica, gostos e cooseitariados de beleza interferem

diretamente no que fazem. A propdsito do que hejeosisidera como “culto” ou “popular”,
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Arantes (apud MARTINS, 2009, p. 22) chama a atempgia o fato de que, nas sociedades
organizadas em classes, a “cultura” é produziddraleto universo académico a fim de
produzir “um conhecimento” e “um gosto” que seréuvetados as demais camadas sociais

como os mais “belos”, “corretos”, “plausiveis” edéquados”.

Canclini compartilha dessa critica:

O popular é nessa histéria o excluido: aqueles rfie tém patrimbénio ou nao
conseguem que ele seja reconhecido e conservadaesfos que ndo chegam a ser
artistas, a individualizar-se, nem a participar miercado de bens simbolicos
‘legitimos’; os espectadores dos meios massivodigamm de fora das universidades
e dos museus, ‘incapazes’ de ler e olhar a altarauporque desconhecem a historia
dos saberes e estilos. (CANCLINI, 2008, p. 205).

O popular, de acordo com Canclini (1987), é pedmhliomo simples objeto de estudo,

cientificamente delimitado, para se tornar um caagdrabalho mais amplo e complexo. Por

isso, entende e propde, por ser necessario, abandomceitos que definem o popular como

esséncia pura ou expressao da personalidade deoum Para compreender o popular

enquanto cultura deve-se reconhecé-lo como prodatinteracdo dos contextos sociais.

Assim, o antropodlogo argentino concebe as cultpogmilares (o plural € necesséario) como

resultado de uma apropriacédo desigual do capitalralie de bens econémicos por parte dos
setores subalternos de uma nacao ou etnia (CANCIL®E3). Justo por isso, atores, cidades
e lugares tradicionais demonstram a sua exigénoecessidade com relagdo a seu lugar na
historia, sem perder de vista sua alteridade.

Como consequéncia da globalizacdo e da crescefid€noia das midias, especialmente

digitais, a partir da década de 1990, observa-sxisténcia de pressfes em direcdo a
padronizacdo de aspiragcbes e forcas culturais quiwy © mundo. Por outro lado, notam-

setambémo desejo de revalorizacdo da individuadidado de afirmacdo da identidade

cultural. Essas duas tendéncias que se opdem, teiasdes culturaisprincipalmente nos

paises em desenvolvimento ou ditos emergentes.

Nobrega (2007, p.7) considera que

[...] apenas em tempos da modernidade e, mais semegnte, na

contemporaneidade, 0 espetaculo se autonomizoprddisas sociais politicas e
religiosas enquadrando-se nos parametros da irad(stftural. Dessa forma o

espetaculo encontra-se, em medida significativepa@do aos campos cultural e
midiatico, que apresentam interfaces crescentgmrér da emergéncia de uma
cultura cada vez mais industrializada.
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Percebe-se, em diversas administracfes publicasvadas, uma tendéncia a qualificar
atradicdo como atraso e a modernidade como aven¢@tanto, o tradicional e o moderno
nao necessariamente devem ser notados como realidgubstas e excludentes, pois séo
configuracbesque podem coexistir e progredir jyntasto que estdo em permanente
movimento.

A esse respeito, Herschmann (apud TROTTA, 2009]1)préssalta a importancia da
“memoria musical” como “memoria de repertorio”, ser

[...] um “cadastro” que se revela ndo s6 como usp&@e de “banco de dados”, mas
também nas formas de acessa-los, nos recursos musdvaam lembrangas e
esquecimentos de canc¢des, estilos, sonoridaddsesiretc.

Quintal (2008) compartilha com Rémy e Voyé (19948)ac Augé (1998) o entendimento de
que a modernidade se organiza em torno de dois losodspaciais: o dominante, que
corresponde aqueles adaptados a vida em espagmupdsmite a inclusdo, enquanto que o
segundo modelo, o de ambiguidade e distancia, gept@ maior dominancia do espaco de
enraizamento, tornando o espaco aquilo que Augénahale “lugar antropoldgico”, cujo

“habitante ndo faz historia, vive na historia”.

Ou seja, a0 mesmo tempo em que se afirma que gaespaano se caracteriza por
um lugar em que predominam as relacfes secundaviaggolamento e a
impessoalidade, admite-se, por outro lado, a c#téuncia de nesse mesmo lugar
poderem coexistir relacdes face a face, resultasiteam conjunto de estratégias
comunitarias que unem os individuos e os grupofoemo de interesses comuns ou
gue partilham um passado comum, um presente owturof (QUINTAL, 2008, p.
33).

1.2 MARKETINGDE LUGARES

De acordo com Kotler et al. (2006), omarketingdgahes — que se refere a aplicacdo do
corpo de conceitos e praticas de planejamentotégita de marketing por comunidades,
cidades, Estados, regifes e nacbes para promovekpartacdo e atrair inddstrias,
investidores, residentes, turistas e eventos —gbrabhasicamente quatro objetivos:
desenvolver um posicionamento e uma imagem for@@raente; estabelecer incentivos
atraentes para os atuais e 0s possiveis compradovssiarios de seus bens e servicos;
fornecer produtos e servicos locais de maneiraeetie; promover os valores e a imagem do
local de uma maneira que 0s possiveis usuariogiemtizem-se realmente de suas vantagens

diferenciadas.
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Em face da existéncia desta ferramenta de gestadestas representam um diferencial
comumente valorizado, no que se refere a geraca@mgesgo e renda para uma cidade, como
ressalta Mello (2008):

(as festas) funcionam como alavancas para o ac&mtamda engrenagem
econdmica, mobilizando produtores industriais,egistos comerciais e prestadores
de servicos. Nesse sentido, viabilizam comerciatenes veiculos difusores, através
da capacitacdo de anuncios, além de estimular peesas ao patrocinio das festas
propriamente ditas. (MELO, 2008, p.78, apud OLIVEJRO010, p. 8).

A respeito do planejamento das cidades e da impnat@o marketing, nesse contexto, Kotler
(2006) reflete: “é um processo social por meio dal gpessoas e grupos de pessoas obtém
aquilo de que necessitam e o que desejam comgiariaferta e negociacao de produtos e
servicos de valor e outros”. Para este autor, exisguatro abordagens basicas de
desenvolvimento de lugares: desenvolvimento de icgesrv comunitarios, reformas e
planejamento urbano, desenvolvimento econdmicamemento estratégico de mercado.
Para Dencker (1996), lugar € uma escala espadsieh de sentimento, conhecimentointimo
e do sentido de pertencimento. Desse modo, o lagswmiria uma perspectiva espacial
decorrente das relacdes sociais.
O protagonismo demarcado no local gera debatesendés a citynarketing(marketing de
cidade) eface marketingimarketing de lugar) como uma forma de se protegefuturo
incerto. O primeiro termo trata da captagcdo dersssufinanceiros para dinamizar a economia
local. O place marketingé concebido como umigrramentaque conduz a satisfacdo das
necessidades do grupo alvo: cidadaos, turistassiitores (GARATE, 2008).
Quanto a imagem do lugar, Huyssen (2000) consi@@&@no o que se torna central para seu
sucesso em um mundo globalmente competitivo. Aadelsl, por sua vez, ao tentar se
promover, disputam entre si um posicionamento eencqda uma quer se destacar mais que a
outra, o que compromete sua identidade.
Sao, portanto, visiveis os efeitos contemporanesgbcessos globais, e a descaracterizacéo
de identidades muitas vezes aparece como Unica ajpigéte dessa competitividade. Justo
por isso, Quintal (2008, p.38) se refere as esp@aties que o marketing turistico apresenta,
as quais

[...] decorrem muito das caracteristicas parti@dato produto turistico, da rigidez

da oferta, da convivéncia com desequilibrios sagoem termos de procura e da

elasticidade desta [...] o propdsito da concepgiard plano de marketing turistico

€, em consequéncia, o de refletir de forma clasiéstematica sobre as op¢des da

empresa, traduzidas em decis6es e em planos deaafifio de assegurar o0 seu
sucesso e desenvolvimento.



33

E crucial identificar de que forma o marketing déades pode trazer beneficios diante da
competitividade econ6mica globalizada, colocando ewidéncia as caracteristicas de
umacidade ou de um lugar.

Na sociedade de consumo, o desenvolvimento e e@ticale técnicas de marketing
contribuiram para transformacges da imagem quendiidas pela midia, extrapolamlugares e
fronteiras, convertendo o mundo em imagem do muadanesmo tempo em que a imagem
passou a representar um produto em si (BAUDRILLAR®?5 apud LEANDRO, 2006, p.
48).

Pensar na marca de uma cidade ou deuma festa,@@#o Jodo de Jequi€, é antes de tudo
entender a sua importancia, perceber que se teatieznd constru¢do, de um processo lento e
gradativo, por causa de seu significado simbOkcmarca, seja ela pelos aspectos tangiveis
ou intangiveis, significa, junto a propria estratda empresa e de seus funcionarios, ou para a
cidade e seus habitantes, uma parte essencialudgat@monio, razdo pela qual necessita,
assim como seus componentes, ser cuidada, investidalgada.

Segundo Trigueiro (1999 apud SANTOS, 2010), ostuw consiste numa atividade de
troca, por se caracterizar como um mercado em xjgeaima oferta de produtos turisticos e
uma demanda de pessoas dispostas a usufruir esskegog. O mesmo autor afirma que a
finalidade do marketing turistico consiste pontwaite em identificar segmentos de mercado,
promover o desenvolvimento de produtos turisticofomecer aos turistas potenciais
informacdes sobre os produtos oferecidos.

Contudo, Vaz (1995, apud SANTOS, 2010) observa:

[...] diferentemente dos produtos convenciongise, em geral, chegam aos
consumidores por meio de uma rede de distribugdbeen estruturada, o produto
turistico deve ser consumido na destinacdo. Sperticularidade € que,
invertendo a ordem natural do mercado, ne$sac8o quem se desloca é o
consumidor e ndo o produto.

Segundo Dias e Cassar (2005), com a acirrada cm@pentre os diversos lugares para atrair
0s consumidores turistas, ganha importancia aagéio de conceitos de gestdo de marketing
nas agéncias estatais deste setor, a fim de darsténcia a oferta turistica e desenvolver

eficientes canais de comunicagao entre esta epsg&ersciais consumidores.

Os mesmos autores afirmam que o marketing turi$éino como caracteristica marcante a
relativa interdependéncia entre o setor privad@etar publico no que concerne a manutencao

da qualidade do produto turistico. Esse fator tingjgse dos demais segmentos,que apresentam
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certa independéncia do setor publico, espeeiaten no que se refere a relacdo com o
consumidor.

Existem inimeras definicbes de marketing turisteconaioria das quais adota a 6tica do
produtor, o que traduz uma perspectiva operacioeatrada no agente que busca obter
resultado econdmico em troca da satisfacdo ndeessidades que o0s seus produtos
oferecem aos consumidores (VAZ, 1995).

Ja Trigueiro (1999 apud SANTOS, 2010) argumentacgiueismo € uma industria e deve ser
tratado como uma atividade econdmica que disputa mencado competitivo e exige
resultados para determinada localidade. Assim,rganzacbes que atuam nessa atividade
devem, através do marketing turistico, saber qgiisos verdadeiros e 0s possiveis turistas,
suas necessidades e desejos, para definir oadwealvo que querem atender e quais 0s
produtos, servi¢os e programas a serem utilizados.

De acordo com Vaz (1995 apud SANTOS, 2010) iomportante fator que influencia o
consumidor a comprar determinado produto turiséicm atratividade da destinagéo, a qual

envolve a criacdo de uma imagem positiva, com wtodpem direcionado.

Las Casas (2002), por sua vez, entende que quascarnancada a nacao, mais o seu setor de
servicos € valorizado. Com efeito, como se obsearwasiderando-se as consequéncias da
globalizacdo e de sua interferéncia direta no amiento da competitividade em varios
setores, 0os consumidores brasileiros estdo abstwvessas dinamicas e,assim como os de
outros paises,mostram-se mais conscientes de$isadea

Num contexto assim, o S&o Jodo de Jequié necsssimnalisado como um todo, e nédo so
como um produto ou destino turistico que disputa oatras localidades as preferéncias dos
visitantes.

Ha de se considerar todos os aspectos intangiueipoderdo agregar valor a este produto
e/ou destino turistico, como no oferecimento deomsgguranca para os turistas, de hotéis
com mais conforto, melhor atendimento, infraestaitle ornamentacdo, onde sejam
contemplados os varios simbolos juninos e ndo smrenbandeirolas (conforme apontado
por alguns sujeitos na pesquisa de campo), deatresoaspectos. Acredita-se, portanto, que
as empresas privadas que integram o0 setor tdosmo, tais como hotéis,
transportadoras, agéncias de viagens e rastagsr devam elaborar suas estratégias de
mercado de forma linear a estratégia geral de rtiagkdo destino turistico, a fim de alcancar

a valorizacdo e a promocéo da localidade.
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No que concerne ao crescimento do turismo e arspariancia para a economia mundial,
verifica-se também como consequéncia dessa real@atescente competicdo entre cidades
que buscam — principalmente como no caso de Je@uié ndo possui atrativos
arquitetnicos, praias e outros atrativos naturaisriar, em periodos especificos como o Séo
Jodo, ambientes atrativos para turistas e il@ss em potencial.Ou seja, 0os destinos se
voltam para esse importante segmento do turismoégoede eventos e, no caso, com um
diferencial: a cultura popular.

Sobre essa tendéncia, percebe-se a importacacatieaprdo ambiente empresarial para a
administracdo publica. E nesse contexto qaityo marketingsurge como uma ferramenta de
estratégia e planejamento adotada pelos dirigpdtdicos, com o objetivo de tornar mais
competitivas as cidades, articulando-asa sua n@rdanagem para promové-las de forma
positiva neste cenario atual.

Segundo Ashworth &Voogd (1990, p.11 apud LEANDRQO&, p. 49),

[...] o “Citymarketing” abrange a promocéao da image também o planejamento da
base infraestrutural do espaco urbano. Antes deepieo que é indesejavel, os
instrumentos de marketing buscam atribuir um ifigemiositivo ao que é desejavel.

Observa este autor quecdy marketingsurge como um processo que orienta as politicas
publicas urbanas e as necessidades atuais dosridoses enquanto turistas ou moradores.
Ainda de acordo com Leandro (2006, p. 49), o estachEdémico da citynarketingtem
origem no proprio marketing, mas cresceu fora déle. entanto, apresenta algumas
dificuldades como a separacédo das praticas dojplaeato e a caréncia de uma elaboracao
tedrica mais solida”.

Ao perceber o lugar como um produto comercializdaelqual serd agregada uma série de
servigcos, o marketing encontra dificuldades, carsiddo as diferencas de produtos e
servicos de cada cidade. Isto exige uma abordagais fexivel do consumidor urbano.
Cumpre ainda considerar que sdo diversos o0s obgetdlas organizacbes envolvidas
nomarketing de bens e servicos (ASHWORTH; VOOGX®018pud LEANDRO, 2006, p.
49).

O marketingde lugares tornou-se uma importante atividade Groara, sendo, em alguns
casos, 0 principal gerador de riquezhxais. As cidades transformaram suas
estratégias econdmicas em sofisticadas eagtatéde marketing, tendo como meta criar
mercados competitivos, atingir compradores espesife fazer com que 0s recursos da
comunidade atendam as necessidades e ao o detejcompradores especializados
(KOTLER; HAIDER; REIN, 1994 apud SANTOS, 2010, [3)3
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Sobre o papel deity marketingno cenério de disputa entre cidades, Benevidesreids
(1997 apud SANTOS, 2010, p. 33) afirmam:
O city marketinge a imagem turistica tém contribuido para a abrai# novas
formas de acumulacao de capitais, de gestdo deinsgbem como de captacdo de

eventos e de novos equipamentos de lazer ligadetadou indiretamente ao
turismo.

A luz dos conceitos abordados, compreende-se, rposta city marketingcomo uma
ferramenta do planejamento urbano, que pode awxbapromocdo das cidades. Nesse
processo, € comum ser percebida uma forte artéolaptre o poder publico local, a
iniciativa privada e os principais atores de cagat.
Ao patrtir da ideia de criacdo de uma imagem deskjavmeta desse tipo de marketing, €,
pois, a de interferir no comportamento de seu paldilvo, com a utilizacdo de estratégias
especificas.
Segundo Kotler, Haider e Rein (apud LEANDRO, 2(G189),
[...] o investimento em marketing de imagem é osmbdarato em relacdo ao
marketing de atrages, de infraestrutura e de pes%v localidade contrata uma
agéncia de publicidade ou de relagBes publicas lmatificar, desenvolver e

divulgar uma imagem positiva para ela. A efica@asg projeto de imagem depende
da imagem atual e dos atributos do lugar.

Figura 2 - Material de divulgacdo da Prefeitura Mipal de Jequié, especifico para o Sao Jodo de
2010

SXNANGOIMENING. |
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DOMINGUINHOS

Fonte: Andrade (2010).
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Em Jequié foi criada uma marca para o Sao Joa®1® 2onforme a Figura 2. Trata-se de
um S&o Joao no qual foi homenageado o instrumantantor e compositor Dominguinhos
[1941-2013], um dos principais representantes dsicalinordestina de tradicao na atualidade.
Desta iniciativa passou-se a fazer, a cada anohomanagem a um icone do estilo junino. O
que dai logo decorre é a necessidade de se pens@ade enquanto produto com a
perspectiva de tornar-se destino turistico pronmmviel outra implicacdo acarreta: avaliar a
organizacdo espacial da cidade, a fim de viablizém funcdo de suas particularidades e
oportunidades, tendo em vista um planejamentotégica.

Um exemplo de festejo junino que ganha mais projecénportancia a cada ano que passa €
o de Caruaru, PE. Segundo o site da cidade, o@&#&ode Caruaru é a maior festa de rua do
mundo. Durante todo o més de junho a cidade viva das grandes celebracdes da cultura
brasileira, atraindo mais de 1 milhdo de pessoab@menagem a Santo Antdnio, Sdo Joéo e
Sé&o Pedro. Palhogas, quadrilhas, literatura deetazdntadores, arraiais, shows, exposi¢oes,
fogueiras, bandeirinhas e venda de comidas tipias o maximo de expressividade a
Caruaru. Durante todo o més de junho, mais de &#as apresentam-se na cidade, entre
atracdes de palco e chdo. De acordo com o Portabfa(2013), a economia local recebe o
impacto de mais de R$ 180 milhdes nos setores mércio e servigos, gerando milhares de
empregos temporarios. O espaco de maior conceatti;@essoas é o patio de eventos Luiz
‘Lua’ Gonzaga, onde acontecem os grandes showsligaea gratuitos. O Alto do Moura, a
Feira de Artesanato, a Estacdo Cultural, a AveAgmenon Magalhdes e varios bairros da
cidade funcionam como focos de animacéo duranggiogo.

Também outro exemplo notavel é o Sdo Jodo de Cantpiande, PB, que se orgulha de
manter as tradigdes juninas em tempos de modisauasvez mais acelerados.

A maior cidade do interior da Paraiba festeja urn &0 cada vez mais animado, desde
1983, e disputa com Caruaru o titulo de maior fdstagénero. As duas cidades tém outra
rivalidade: qual delas é a maior? Qual é a melQud&l deixa o brincante maigio (cansado)
com o forr6 pé-de-serra?

Luiz Gonzaga deu o mote cofBC do sertdn“La no meu sertdo /pro caboclo |1€ / tem que
aprendé um outro ABC”. Os versos fazem aluséo regudijar nordestino. O “paraibanés”
mantém a sua lingua afiada nas tradicdes. Pomigsmvo de Campina Grande diz: “O Sao

Joao daqui é aloprado, arretado e arrochado, querstd pra crer”.
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“O casamento na roca e as quadrilhas sdo espetétrilom colorido e ritmo singulares, com
coreografias que fazem” rodopiar os babados dogdwsy dizem os paraibanos, opinido
compartilhada pelos visitantes.

Na dramaturgia brejeira do casorio, o noivo dev@merar um tipo entre sonso e astiatar
boneco(discutir) e tentar dar o fora; mas o pai da nddgp intervém e ameaca dar-lhe um
bofete(giria usada para expressar um tapa com forcanag, @ o padre, também hilariante,
celebra a unido. A noiva costuma esconder a gravel® méae “da um trogco” (passa mal) e é
amparada pamarmotagpessoas desajeitadas e/ou parecidas com espaijtalh

Segundo informagfes do site da revistiatoria Viva (2013), no Sdo Jodo de Campina
Grande, as 150 barracas montadas formam, num @&tiografico, um vilarejo do sertédo
nordestino: ai se reproduzem uma igrejinha, casdaipa, bodega etc. No interior das casas,
moveis rasticos, bau, colcha de fuxico (retalhadrs a cama, imagens de santos devotos e
retratos de familia pendurados nas paredes. Oantss podem olhar de perto os objetos,
ouvir o estalo da lenha no fogao e sentir o chidgranilho assando.
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2 ORIGEM DO SAO JOAO E ATRATIVO TURISTICO DA FESTA EM JEQUIE

A festa de Sao Joao, hoje considerada como “abnasdeira das festas”, ndo nasceu em solo
nacional. Sua origem remonta as celebracfes pagiEsiores ao cristianismo, realizadas no
solsticio de verdo — 21 de junho, no HemisfériotBler em que se comemorava a colheita.
“Com a expansdo do Império Romano e a consequasgenginacdo do cristianismo, as

celebracbes pagas foram revestidas pelo manto rég I§atdlica, tornando-se festas de

santos. A de Sao Jodao foi uma delas”, explica Maekeste Mira, antropdloga da PUC-SP,

especializada em cultura popular (REVISTA BRASILBEIR 2011).

Trazida para o Brasil pela familia real portuguesdesta de Sao Jodo, que na Peninsula
Ibérica tinha e ainda tem um carater mais devotipaasou por um processo de aclimatacao.
Ganhou elementos simbolicos, que lhe deram umaanatirgico. A quadrilha € um exemplo.
“Derivada da danca da nobreza cortesa francesa refér@ncias disso na quadrilha, como as
expressdes ‘anarrié’ e‘anavantu'—, ela ndo exiatefastas de S&o Jodo em outros lugares do
mundo”, afirma Edson Farias, socidlogo da Univeda de Brasilia (REVISTA
BRASILEIROS, 2011). O mesmo acontece com o casanmentoca, que reforca a ideia de
regionalidade.“Marcadamente, ha uma cena traditiooalestina: o pai € uma espécie de
coronel, o noivo é um caipira [...] mas também uatamdro; a noiva representa a virgem, e 0
paroco remete a figura do PadimCicgo”, explica Rarfas folguedos, segundo ele, servem
para integrar a populagao, que, em vez de ocupar pusicdo passiva, de espectadora,
participa, fazendo a festa (REVISTA BRASILEIROS12)

Em uma realidade que muda constantemente, porfjuericiada, sobretudo, pelos efeitos da
globalizacéo, donde a forte competitividade ecocéana a crescente demanda pelo setor de
servigos, o0 turismo aparece como uma das atividgdes no mundo, mais geram renda e
distribuem riqueza, ao criar empregos. Dai o qumeegita a competitividade entre os lugares
a serem visitados. Trigo (1998, p.9) comenta essardca:
O turismo esta entrelagcado com o entretenimeniodi@stria cultural eletronica e a
imprensa, o esporte e a saude [...] O turismo @t atualmente como uma das
forcas transformadoras do mundo pos-industriglfom a implementagéo de novas
tecnologias, como a informéatica e as telecomunes@@ a engenharia genética, o

turismo estd ajudando a redesenhar as estruturagliaig) influenciando a
globalizagdo e, em ultima analise, a nova ordemdémuaa internacional.

Para Sasaki (2006 apud SOUZA, 2012), o turismo, sae multidimensionalidade, € um

tema recorrente que tem demandado estudos, pesguitscussdes no ambito da economia,
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da geografia politica, da sociologia e da ecolodentre outros campos. Por causa disso,
constitui um fenbmeno que congrega o antigo e ocemmad 0 simples e o complexo, o plural
e o singular — enfim, que se resume numa atividéi@mica e heterogénea, a qual envolve

simbolos e significados multiplos.

Entender as dimensfes sociais do Sdo Jodo de Jmmgu@nto atrativo turistico implica,

dentre outras andlises, considerar o contextolgirasiisto é:

[...] a partir da coleta, organizacdo e tratameide dados quantitativos sobre o
namero de empregos, perfil etario, grau de instrugderfil ocupacional e
remuneracdes dos trabalhadores ocupados no sessrm Acomo, através da
sistematizacdo e analise das informacdes, sobreualidativas, dos impactos e dos
desafios da atividade no periodo recente, dentrguats podem ser destacados o
perfil dos postos de trabalho gerados no setotraasformacdes provocadas no
meio socio urbano dos grandes centros turisticaasquossibilidades de articulagdo
das atividades turisticas com a preservagdo scziatultural de pequenas
comunidades. No Brasil, o Instituto Brasileiro deoGrafia e Estatistica (IBGE) é a
principal fonte de dados sobre a dimensdo socidldsmo, sobretudo no que diz
respeito & coleta, organizacdo e mensuracdo dasmiafdes sobre o nivel de
atividade e perfil ocupacional dos diferentes setoprodutivos da economia
brasileira. (ESTUDOS..., 2007, p.2-3).

O Sao Joao de Jequié tem experimentado diversaangaslimpostas pela prépria dindmica
do turismo, resultantes da conjuntura econdmichajirada. Isso é facilmente percebido a
cada ano nos festejos juninos dessa cidade, onddase ou se recriam novos simbolos,
novas praticas e novas “tradicbes’que se incorpakafasta. Assim foi com o Forré da
Margarida:
Essa historia comegou em 2000, numa reunido deoaneign Salvador. O assunto
em pauta era: Jequié faria um grande S&o Jodo league. Seria uma bela
oportunidade de curtir os festejos juninos na padfarra natal, ao invés de ir para
outras cidades do interior. [...] Como eles ja aavirabalhado juntos no saudoso
Bloco Armacéo (nas micaretas da cidade na déca®®@)leao faltaria experiéncia

para preparar a festa. Da semente dessa ideiaenageando Dona Margarida (mae
de dois desses jovens) nasceu o Forrd da Marg@A@&RRO..., 2013).

Oito sdcios (oficialmente seis) encarregam-se dmroracdo e gestdo desse forrd. Dona
Margarida, a homenageada, gostava de fazer brineaadeom a mae dos outros. Essa

“resenha* ganhou forca e,quando os sécios perceberam, bvija se espalhado.

Na giria local, o termo “resenha” se refere & paatle uma espécie de gozacdo, irreveréncia, giaz satre
pessoas amigas. (Nota do Autor)
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Figura 3 - Forr6 da Margarida, o mais antigo fatedArena do S&o Jo&o de Jequié

Fonte: Novais (2013).

Anualmente, a festa conta com uma megaestrutureadas de comidas tipicas, postos de
atendimento médico, camarotes, estacionamentorasegy boate, servicos Haffet O Forrd

da Margarida, que se realiza no Parque de Expasi¢@nscorredurante aproximadamente
oito horas. E um folguedo que, como um dos segreetidoS&0 Jodo de Jequié, atrai 0s

turistas e o povo da cidade.

Segundo informacédo do estudante Luis Vinicius @oglirista residente em Cruz das Almas
(BA), entrevistado durante a pesquisa de camp&0otod da Margarida comeca desde a hora
em que se pega a camisa, pois a animac¢ao da ‘mMuvimita dias antes”. Essa indumentaria
era vendida em alguns pontos da cidade, principabnea Fatiolli/Bar Vermelho, na
Avenida Rio Branco, e hoje sua aquisi¢do se reakzaede do forrd, na mesma avenida. Ai,
segundo este entrevistado,“a galera bonita da €idsdaglomera com comissarios e diretores
do Margarida para a venda das sempre “Ultimas eafhiao som de forr6 e cerveja; e no
CAP (Colégio Antdnio Pinheiro, situado no centro addade), ponto do recebimento das
pecas, onde as laterais da rua ficam tomadas desaam seus sons ligados e muita gente se

diverte.

A referéncia a esse forr6 ilustra uma das caratigas culturais do Sao Joao de Jequié, que,

assim como o turismo, fazem parte de um fenédmecialssuscetivel a mudangas constantes,
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cada vez mais ressignificadas, o que é proprimmdaas tendéncias contemporaneas. Importa,
por isso, ressaltar o carater mercantil subjacetEsas dinamicas globais, como um dado que

se verifica hoje em praticamente todas as cidani@éspendentemente de seu porte.

Quanto a dinamica da prépria globalizacdo e suasecéncias para as cidades, Hollanda
(apud COIMBRA DE SA, 2007, p.4-5) afirma:

A globalizacdo também se refere as formas nas gsaes fendmenos localizam os
povos, as pessoas, 0S recursos, as crengas erasagdes em novissimas networks,
num processo que forja conexdes entre individuost@uicdes que nunca antes
tiveram possibilidade de contato ou mesmo de codeido. [...] A globalizacéo
também produz formas altamente especificas e altente determinadas nas quais
as populacdes locais interagem, frequentemente emeag@ continuamente
transformam os processos transnacionais. O qunpoy torna-se fascinante é que
a tdo temivel ideia de globalizacdo, na realidadea tanto sobre a integracao
guanto sobre a fragmentacéo, atua tanto sobre ademaizacdo quanto sobre a
diferenciacéo.

Para Coimbra de Sa (2007), no que se refere detre o global e o local, nota-se o que é

singularmente novo:

Pode-se resumir, a partir de Hall (2001) que nalahomento, em toda parte, estdo
emergindo identidades culturais que ndo sao fixas, sim suspensas, em transicéo,
entre diferentes posicfes. Essas identidadesmesieals recursos, ao mesmo tempo,
de diferentes tradicGes culturais e, portanto, @dproduto desses complicados
cruzamentos e misturas culturais [...] cada vezsm@dmuns num mundo
globalizado.

No entanto, essa Coimbra de Sa (2007, p.49), agwmiafunda sua analise e aponta para o

gue é problematico:

[...] parece entdo que a globalizacdo tem, simfedoede contestar e deslocar as
identidades centradas e “fechadas” de uma cultagonal. Ela tem um efeito

pluralizante sobre as identidades, produzindo uar@edade de possibilidades e
novas posi¢c@es de identificacdo, e tornando adidéeles mais posicionais, mais
politicas, mais plurais e diversas; menos fixasfiaalas ou trans-histéricas.

Entretanto, seu efeito geral permanece contraditddgumas identidades gravitam
ao redor daquilo que Robins chama de “Tradicaafitatedo recuperar sua pureza
anterior e recobrir as unidades e certezas qusesiéimlas como tendo sido perdidas.
Outras aceitam que as identidades estao sujeitpao da histéria, da politica, da
representacdo e da diferenga e, assim, é improvfwelelas sejam outra vez
unitarias ou “puras”; e essas, consequentemendéwjtgm ao redor daquilo que

Robins (seguindo HomiBhabha) chama de “Tradicdo”.

E num contexto assim que o turismo, como importafgedmeno sociocultural,
se torna um agente mediador de tao intensas diagnpor ser facilitador dessas trocas, ao
propiciar a movimentagcédo de grandes somas de dinhéfio por outro motivo, o produto
turistico, que vem agregado a uma série de servieos se fortalecido no Brasil e, em
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consequéncia, representa um importante vetor dendelvimento econdémico das

localidades de destino.

Porque explora um leque de opcdes de entreteninedaizer, a atividade turistica revela-se
como uma das alternativas econdmicas para o Nerbessileiro, regido considerada como
periférica e historicamente relacionada a seusegravoblemas sociais (FONSECA, 2005,
apud SANTOS, 2010); e, por extenséo, poder-serfiagrgegualmente como uma alternativa

para a area em estudo, a cidade de Jequi€, nosheith@éano.

Segundo Benevides e Cruz (1998, apud SANTOS, 2@l@ymento da importancia do
turismo na economia do Nordeste reflete o fatouwkeajatividade passou a ser considerada
como uma possibilidade de reducéo de parte depsebkmas sociais, como as altas taxas
de mortalidade infantil, o analfabetismo, o des&gpr dentre outros.

Cruz (2002, apud SANTOS, 2010, p. 50) acrescenta:

[...] as caracteristicas particulares do litoral msttho, com 2.500 km de extensao,
sua variedade de atrativos turisticos naturais leuraeis, o clima quente e o
predominio de dias de sol na maior parte do amoalkfins fatores que viabilizaram
investimentos turisticos para a regiao nas Ultidésadas, levando a atividade a
assumir um peso significativo na economia do Ndedesasileiro.

Entretanto, o desenvolvimento do turismorequer, acosublinha Irving (2007), um
mecanismo que o viabilize, isto é, para que ositegjecomo atores sociais, possam ser
gradativamente incorporados ao processo, ndo amEmas observadores. ISso ndo tem
acontecido frequentemente no Brasil. A populacaddeterminado destino turistico € vista
como um agente distante do processo de mudancaejestabelece na intervencdo dos
territdrios. Enquanto essa concepcao prevaleceertadIrving, o planejamento turistico

jamais atingira a meta de sustentabilidade do psace

A referida autora observa ainda que, no Brasiyesa trabalhando nos ultimos anos com
essa abordagem, mas ainda em processo de contractara ela, ndo se pode ter a ilusao
de que haverd um novo modelo de planejamento esmior “O que existe € a permanente
hipétese de um turismo convencional, que detém mrnmovimentacdo de recursos,
turistas, mas, em compensacao, possui um tempo cuds de sustentacédo”. (IRVING,
2013).
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Segundo o site Revista Bahia em Foco, Jequié @on 130s Ultimos anos, um dos principais
municipios escolhidos, em especial pelo turistaarmmi como destino das festividades

juninas.

Cabe também referir que junho é o principal mésviesla sede municipal, pois, além do
Sédo Jodo, realiza-se o trezenario de Santo Ant@aidroeiro de Jequié. Esses festejos
comecam no dia® terminam no dia 13 de junho — dai a denominagdtretenario de
Santo Anténio, e ndo novenario. Ainda hoje, a cooragéo do padroeiro de Jequié é o
maior festejo religioso do municipio e a maior deptofana da cidade. Como se observa
anualmente durante esses eventos, a populacédegeqai além de valorizar o significado

da festa, dela participa ativamente.

Figura 4 - Catedral de Santo Antbnio, em Jequide@® realiza o trezenario

Fonte: Souza (2013).

Entende-se que o sentimento de pertencimento @si@anado a aproximacao e a ligacao
com o local de origem. Trata-se de um sentiment® givenciado pelos individuos do

lugar, se expressa como um projeto que se plarsgacenstroi por essa coletividade. O que
o fortalece, por seu significado simbolico, € d@mat ligacdo desses individuos com os

valores e tradi¢coes do lugar, donde sua grandedrete afetiva.
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Sobre a tradicdo da festa de Santo Antbnio em de@guia respeito do sentimento de

pertencimento, diz a canc&s minhade Nuno Menezés

Eu gosto de ser de Jequié.

Es minha.

Teu povo acolhedor séo coisas da terra.
Es minha.

Em tuas montanhas vejo o sol nos banhar,
a TV nos mostrar

teus festejos, tuas crencas, trezenas,
pousa um Santo Antbnio a abencoar.

Esnima, Jequié.

2.1 ESBOCO GEOSSOCIO-HISTORICO DE JEQUIE

Segundo Rios (2011), Jequié situa-se a 216metrafitigle, plantada sobre um conjunto de
planicies e terracos do Rio de Contas, entre 20Dmetros, no Sudoeste da Bahia. Visto em
seu conjunto, o tracado da cidade parece geométna® sem simetria. Percebem-se tracados

determinados por conjuncdes historicas, ao ladwuttes resultantes de adaptacdes ao sitio.

2 Cantor e compositor, nome artistico do autor deistsertacdo. Essa cancao (letra e musica) foinemcdada
pela TV Globo do Sudoeste da Bahia, em 2005, enrehagem ao aniversario de 108 anos de emancipacao da
cidade de Jequié.
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Figura 5 - Localizagdo de Jequié na Bahia

-

Fonte: Andrade (2013).

De um modo geral, no entanto, os primeiros corsatde Jequié pareciam visualizar a
cidade futura com amplas avenidas, largos e pr&gasbairros residenciais préximos ao
centro séo ligados por ruas que se entrecruzanmaamgridam na direcdo das estradas que
acompanhavam os rios e faziam a ligacdo com adesda regido. Esse tracado, que ainda se

pode chamar de moderno, € resultante da plantandenbkeiro francés André Saffrey,

contratado pelo benemérito Vicente Grilo.

Ainda de acordo com Rios (2011), Jequié tem untarasrelativamente curta. Nao se agrupa
entre as cidades baianas da primeira geracao,aguassdo litoral e as do Recbncavo, hem
entre as do Vale do S&o Francisco e 0s centrosegitigtas do Sertdo. Seu nucleo de
povoamento comeca a aparecer por volta de 1860ea@coloca entre as cidades da nova
geracdo. De inicio, apresentou um crescimento ipaimente econdmico, desde as ultimas
décadas do século XIX até por volta de 1930-194Mtio, uma desaceleracdo comeca a
perceber-se mais claramente na década de 1950tei@&se com o declinio e fim da estrada
de ferro (a dltima viagem do trem Jequié-Nazarérecoem 18 de janeiro de 1963), para

perdurar até os dias atuais.
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Figura 6 - Localizacao de Jequié e cidades proximas
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Fonte: Celestino (2013).

Jequié originou-se da sesmaria do capitdo-mor Tadcalves da Costa, que sediava a
Fazenda Borda da Mata, a qual foi depois vendidasg de Sa Bittencourt, refugiado na

Bahia apds o fracasso da Inconfidéncia Mineira. Ef89, com sua morte, a fazenda foi

dividida entre os herdeiros em varios lotes, um glosis foi chamado Jequié e Barra de
Jequié. De 1860 a 1897, Jequié pertenceu ao didiitMaracas; quando se emancipou,teve
como primeiro intendente (prefeito) Urbano Gondim.

O nome Jequié transliterado,é de origem tupi e designa “Ongm alusdo a grande
guantidade de animais dessa espécie na regiacosQgtoriadores, porém, afirmam que
o topbnimo também origina-se de uma palavra typgui, transliterada, que significa um
cesto afunilado e oblongo, feito de taquaras,zatilo pelos indios mongoids para pescar no
Rio de Contas

A localidade se desenvolveu a partir de movimenfaila que atraia comerciantes de todos
os lugares da regiao, no final do século XIX. Adiova desenvolver-se a primeira feira livre
da cidade, que, a partir de 1885, passou a seromeffanizada com a decisdo de José
Rotondano, José Niella e Carlos Marotta, comeresaptlideres da comunidade italiana, de

comprar todo o excedente dos produtos trazidos pelpeiros e canoeiros.

Ao longo da pesquisa pode-se observar, confornstun@ de Araujo (1997), que Jequié € a
cidade baiana que mais recebeu imigrantes italimadsstado, os quais viriam a se tornar 0s
principais colaboradores do comércio e desenvolimical, cuja estagnacao se verifica a
partir de meados do século XX. Em sua maioria, segs@rantes vieram principalmente

de Trecchina, ao sul da Itélia, na regido da Raddi Na década de 1930, o italiano Vicente
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Grillo era um dos homens mais ricos da Bahia, @idegya a quarta cidade economicamente
mais importante do Estado. Um dado curioso: muieo percebe de semelhante,

principalmente na geografia, entre as cidades dechima e Jequié.

Ha também, ainda que em menor numero, imigrantass slibaneses, judeus e espanhdis,
que, em grande parte e dedicados ao comércio, fatemrdos pelo sucesso, ao longo de

décadas, que a comunidade italiana obtivera naeida

Na década de 1910, Jequiéviria a ser uma das raarais prosperas cidades baianas. Pelo
curso navegavel do Rio das Contas, pequenas embascadesciam transportando
hortifrutigranjeiros e outros produtos primario®s\oovoados, os mascates iam de porta em
porta vendendo toalhas, rendas, tecidos e dentagesacomprados em cidades maiores. O
principal ponto de revenda das mercadorias trapdasanoeiros, mascates e tropeiros deu
origem & atual Praga Luiz Viana, nome dado ao thmreo em homenagem ao governador

gue emancipara a cidade.

Em 1930, com o advento da Revolugao, o entdo iateadprefeito) Geminiano Saback teve

que deixar o cargo, interrompendo assim o seutprdgpavimentar a cidade.

Durante a gestdo do advogado Virgilio de Paula imbar(1934-1937), a cidade conheceu
um ritmode obras jamais visto. A feira foi entasldeada da Pragca Ruy Barbosa para a Praca
da Bandeira. As ruas do centro foram calcadasana domeretricio removida do Beco do
Cochicho (Rua Damiéo Vieira) para a antiga Ladéoaaracuja, hoje parte da Rua Manuel

Vitorino, que, a época, ficava fora do perimetroamo.

Com a reforma ortografica de 1943, um grupo dddaoteais propés a mudanca da grafia do
nome da cidade para “Jiqui€”, ideia que nao vingdm 1948, a retirada de
uma gameleira centendria, situada na Praca Ruyo&aritausou grande comoc¢do popular.
No mesmo ano, artistas e intelectuaiscompdem carggiieblicam paeas para homenagear

a arvore desaparecida.

Durante as décadas de 1940 e 50, foram aterradasards lagoas que existiam nas
proximidades do centro wurbano. Segundo o0 discusspdiiticos da época,

elas impediam o crescimento de Jequié. Foi um ggereeporque, com o aterro, vieram a ser
destruidas as matas cikado Rio de Contas, o que contribuiu para aumentar o

aguecimento da cidade. Muitas lagoas foram ategramtamo, dentre outras, a do Maringa
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(atualmente, um largo), a da Manga do Costa (I@gefro de Abastecimento Vicente Grillo),
e a que se localizava ao fundo do Jequié TéniseCNbsta ultima, em fins dos anos 1930,

havia pratica de esportes como remo, natacao asogtreacoes.

Em 1954, o prefeito Lomanto Junior inaugurou, naac®r da Bandeira, o0 Mercado

Municipal de Jequi€, um dos melhores do interioEdtado.

Nos anos 1960, cresceu no bairro do Jequiezinhdou movimento para a emancipacao
politica. Os moradores alegaram que o bairro titha posi¢do geogréfica isoladado restante
da cidade, separado do centro pelo Rio Jequiezntio bairro do Mandacaru pelo Rio de
Contas. Além disso, nas proximidades do Jequieznistia o cultivo de cacau. Emancipado,
0 “novo” municipio englobaria muitas terras caceagiO cacau, de fato, se torna a grande

riqgueza jequieense na primeira metade do século XX.

Para inibir a ideia de emancipacao, em 1971 o ippéféaldomiro Borges construiu no bairro
uma nova sede parao Executivode Jequié. Durantaadécada, a cidade passou por uma
grave crise econdmica, em decorréncia das emadepade Aiquara, Itagi e Jitauna. O
interesse de emancipacdo desses distritosocorrewcgusa do desenvolvimento de sua

lavoura cacaueira. Tal crise so6 foi superada a@/ento do Distrito Industrial.

No dia 1° de setembro de 1923 foi instalada a agéiheBanco do Brasil em Jequié, que
primeiro funcionou no Sobrado dos Grillos, depoamsferiu-se para a Avenida Rio Branco,
em seguida para a Praca Ruy Barbosa, e atualmerti®eria na Rua da Italia. A cidade foi a
primeira do Sudoeste da Bahia a ter uma agéndigadoo do Brasil. Os moradores de Jequié
tém muito orgulho de seu lugar, como foi verificatlmante a pesquisa de campo. O hino da
cidade, logo a seguir transcrito em sua letra, eécwado nas diversas solenidades (RIOS,
2011, p. 8):

HINO DE JEQUIE - BA

Letra: Wilson Novais
Mdsica: Alcyvando Luz

De morros circundada

Um sol ardente, Rio das Contas, um lencol de prata

Cantando endechas pelo sol poente e as noiteaidentuserenata
Datas idas, um moco inconfidente ficou na terr&dyram plena mata
Um marco que redoura o teu presente sob um fach@dpie se desata.

Jequié cidade sol, cidade sol é Jequié (bis)
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A heraldica do teu fidalgo porte

Forca em teu povo a sagracao viril

Que empolga as caminhadas do teu norte
Que o teu futuro envolva em glérias mil
Para que invejando a tua sorte me abisme
Nas grandezas do Brasil.

Jequié cidade sol, cidade sol é Jequié (bis)

Fonte: Rios (2011 p. 8).

2.2 PLANO DECENAL DE CULTURA

No que concerne a politica publica de cultura dminipio, 0 mecanismo utilizado é o de
editais, que tém por finalidade apoiar a produc@&opdbjetos de diferentes expressoes
artisticas. Sao coadjuvantes dessa politica o Fivhalacipal de Cultura, a Lei 1.450, de
15/09/1998, que institui o incentivo fiscal paraaficiamento de projetos no setor, e 0
Conselho Municipal de Cultura. Atualmente, a Seci@tMunicipal de Cultura e Turismo
(Secut), criada pela Lei Municipal 1.793, de 22 dkzembro de 2008, conta com a
colaboracdo das diretorias de Gestdo Cultural, rBnogs e Projetos, e mantém uma grade
fixa de projetos culturais, que, durante todo o, a®orealizamna Casa da Cultura Pacifico
Ribeiro, além de outras atividades de dinamizacdpranocdo no Teatro Municipal,

Biblioteca Municipal e Museu Histérico.

Um dos desafios da Secut € inserir o0 municipioowarzona turistica que esta sendo criada
na Bahia, denominada “Caminhos do Sudoeste”. Pam isto ocorra, a Diretoria de
Desenvolvimento do Turismo, a mais nova das diagtormunicipais, estd sendo

reestruturada, a fim de poder planejar estrategiotara gestdo do setor (ANDRADE, 2013).

Cumpre salientar, no entanto, que em Jequié, eas tosl setores do Executivo, se verifica o
que € habitual na experiéncia brasileira: a falacdntinuidade administrativa das ac¢des

guando um governo sucede a outro.

Consta no artigo 140 da Lei Organica de 1990 doicfpio de Jequié que seu patrimdnio
cultural compreende “os bens de natureza materighaterial, que se constituem em
referéncia a identidade, a acdo e a memoria do maugeense, tais como: as formas de
expressdo, os modos de criar, fazer e viver’. Smwessa lei, compete ao poder publico
municipal, permanentemente em colaboragdo com aumdade, valorizar 0s grupos e

individuos promotores das diversas modalidades de a manifestacdes culturais,
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proporcionando-lhes apoio e estimulo ao seu agedgsiento, bem como adotar medidas de
incentivos fiscais as empresas privadas, ao comércal e pessoas fisicas para promover a

preservacao e producdo das manifestacdes culeuaaitsticas do municipio.

Entretanto, muito do que a Lei Organica do municge Jequié propde néo esta sendo posto
em pratica, o que € sintomatico — diante do infongamento destinado a cultura — do
pouco apreco dos governos, tanto o da Unido quemntins Estados e municipios, pelo setor.
No caso dos municipios baianos, e nos do Sudoéste mliferente, falta sensibilidade aos
prefeitos para lidar com essa area, pois nao pemteab papel da cultura, seu significado

simbdlico, na formacao e na educacéao dos cidadaos.

A esse respeito, ao se referir a 52 Conferénciaidipat de Cultura (2011), realizada em
Jequié, que teve entre suas propostas a elabataga@lano Decenal de Cultura, num trabalho
conjunto da Secut com o Conselho Municipal de Caltpara ser transformado em lei com

vigéncia de 10 anos, eis 0 comentario do produtitnral Alysson Andrade:

O plano deveria ser formatado e ja sancionadoBebgutivo com vigéncia decenal.
Esse mecanismo estd em consonancia com as prasicamal e estadual, por se
tratar de politica publica para a cultura consaufb seio da sociedade e, se
tornando lei, ndo mudara com alteracéo de goverm, ficara ao sabor da vontade
ou dos pensamentos dos gestores municipais. Rolititural ndo é somente a
execucdo de um projeto, ou um determinado espdtwraluaberto, pois perpassa
pela instrumentalizacdo desse setor, 0 que viabdlia dinamizacdo de todos os
espacos, bem como da producéo criativa local. Opdumento das leis, parte das
quais integra a politica cultural, a exemplo da gqtieu o Fundo Municipal de
Cultura (atualmente ignorado), é indispensavel @amehto do campo cultural,
acolhendo projetos relevantes propostos pela praciedade. A integracdo do
Conselho de Cultura as ag8es pensadas pela SecdsaCultura também é parte
dessa politica. (ANDRADE, 2013).

Sobre o desenvolvimento local, que requer partiéipaelevante tanto dos setores publico e
privado quanto da sociedade civil, 0 que incluijgtas em parceria, Amaral Filho (2001)

assim se refere aos novos paradigmas e a abeasiecdnomias nacionais:

Uma estratégia de desenvolvimento com base nossnpacadigmas tem por
objetivo munir um determinado local, ou regiéo,fares locacionais sistémicos
capazes de criar um polo dindmico de crescimentm c@riados efeitos
multiplicadores, os quais se auto reforcam e spggam de maneira cumulativa,
transformando a regi@o num atirador de fatores rov@s atividades econ6micas.
Para isso, recomenda-se a implantacdo ou o deseneato de projetos
econdmicos de carater estruturante, que envolva cedeia de atividades
interligadas. [...] Os projetos de desenvolvimgmdem estar ligados a algum tipo
de vocacdo da regidao, como a existéncia de atiggldighicas ou histéricas, ou a
alguma atividade econdmica criada pelo planejamemto virtude da vontade
politica das liderancas locais ou regionais. Naaea&ita pronta para esse tipo de
desenvolvimento. (AMARAL FILHO, p.278).

Castels e Borja (1996 apud BUARQUE, 1999, p.23)iishém:
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As experiéncias bem-sucedidas de desenvolvimen#l tecorrem, quase sempre,
de um ambiente politico e social favoravel, exgrepsr uma mobilizacdo e,
principalmente, de convergéncia importante doseat@ociais do municipio ou
comunidade em torno de determinadas prioridadesrientacGes basicas de
desenvolvimento. Representa, neste sentido, aadsulle uma vontade conjunta da
sociedade que da sustentacao e viabilidade potitioiiativas e acdes capazes de
organizar as energias e promover a dinamizacé@nmsfarmacédo da realidade.

2.3 O ESPACO TURISTICODE LAZER E ENTRETENIMENTO

O turismo, enquanto fenémeno sociocultural, tambBém produtor de espacosque tendem
a surgir, com frequéncia, espontaneamente e poreildgem ser bem-
planejados pelo poder publico, na medida em gueaddam investimentos, a fim de
possibilitar a dinamizacéo cultural e a criacdondeos empregos na area, favorecendo o

desenvolvimento local.

Santos (2009) analisa o0 espa¢go como construgaonajipar ser capaz

de interferir na prépria forma de vida dos grupos q constroem e o reconstroem.
O espago vivido é, sem duvida, aquele onde asdedage mostraram mais intensas
e que, no futuro, direcionam novas mudancas. digage construcdes de geracées
ultrapassadas sdo as herancas, as lembrancastamsantigas. S6 em observar
Machu Picchu (cidade de pedra localizada no Paertgeppemos que sua arquitetura
explica muito sobre a forma de vida e producaoinices. [...] Pensando nos modos
de producdo, ou seja, nas formas de organizacda paca produzir, podemos usa-

las para entender as transformacfes espaciais-s8aipge, na histéria humana, as
sociedades se organizaram de diferentes maneirassptisfazer as necessidades
individuais e coletivas. No Neolitico, inicio mesmias transformacgdes naturais, os
grupos humanos ndo dominavam técnicas capazesisi# caudancas significativas

no meio ecologico. (SANTOS, 2009, p. 39).

De acordo com Pimentel (2009), p. 6), na geogdifacritica,

O espaco nao é concebido como algo externo a sm@edomo continente em que
estdo inseridos os objetos em uma disposicdo aa@amipelos sujeitos. O Espaco é
produto dessa sociedade. “O Espaco ndo é organipatio sociedade, mas é
produzido por ela através do trabalho” (ABREU, 1,984257). Como produto, o
Espaco geografico ira refletir tanto a dindmica goan estrutura da sociedade.
(PIMENTEL, 2009, p. 6).

Especificamente em relacdo &mcus dos folguedos populares, que sdo manifestacoes
tradicionais, ainda que reconfiguradas, como oJ8ao de Jequi€, a atencdo que se exige do
poder publico, dos gestores culturais e dos empossdeve se traduzir em novas formas de
planejar e administrar seu ambito, que se delimita circuitos de animacéo, porém

conservando sua identidade culturalnao fixa, coms sxpressoes cada vez mais variadas.
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Em Jequié, as festas do més de junho sdo comersosmtpiindo as variacdes do

tempo/espaco, entre os forrés de rua com bandage & o forré de espaco fechado, onde
se criou uma tradicdo de dancas e musicas com dandantores famosos. Ao comemorar
as festas juninas de Santo Antdnio, Sdo Jodo €*8dm, a cidade se transforma em um
destino atrativo de visitantes e turistas de todeep que chegam para apreciar essa

animacao e dela participar.

O que faz um espago ser turistico é a intencicaddidccom que ele foi criado, a fim de
produzir uma relacdo com determinados sujeitospggeam a fruir um outro tempo, o do
entretenimento e lazer, e nessa medida experimeatalteridade de formas e expressdes
culturais. E assim que as festas de tradicdo meraleser cada vez mais divulgadas e

comentadas pela midia.

N&o por outro motivo, 0 espaco turistico € peraglamtes de tudo, como uma imagem:

Uma imagem feita pelos turistas, que lhe ddo oarizgdores de férias. Imagem
gue percebem com inquietude as vezes, sempre copnesa, as populacdes
autéctones. Imagem complexa, sonho, refletido peladazes, guiasfolders
pinturas, livros, filmes. Imagem e evocacdo qudigam e difundem os turistas.
Evocacao de odores, de sons, de sensacdes. (MIO§BECPIMENTEL, 2009, p.
7).

Para Durkheim (1989 apud SANTOS, 2008, p. 6), atasetambém representam um
momento de aproximacao de pessoas em estado desefamncia coletiva, o que propicia a
transgressdo as normas. E isso significa que & plartmomento em que a economia
capitalista se vale de técnicas de marketing paeavir na organizacdo de festas turisticas,
nao faz outra coisa sendo determinar que produoseovicos poderdo interessar aos
consumidores, assim como a estratégia que seiZadélnas vendas, comunicacdes e no
desenvolvimento do negdécio. Se o espaco da fegtartgnto, transformado, a nocao de
tempo também se transforma, porque o tempo, obletmvestimento e de apropriacao,
passa a ser contabilizado como mercadoria. “Needade capitalista madura, todo tempo
deve ser consumido, negociado, utilizado”. (THOMRS@998, apud SANTOS, 2008, p.
6).

E, pois, de suma importancia que os gestores saiaillturais estejam atentos a utilizacéo
desse tempo — o0 de entretenimento e lazer — comoacharia, a fim de que as festas
tradicionais, como as juninas, sejam conservadas@nsingularidade e valorizadas em suas
diversas expressdes, sem perder a espontaneida@des garacteriza e que deu origem a usos

e costumes locais.
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Santos (2008, p. 5) observa:

Algumas festas populares, como a festa do Sdo dpfaeterminadas cidades,
encontram-se caracterizadas por fenbmenos compiesguais megaeventos com
caracteristica de empreendimentos politicos e mgscaransformam vivéncias
lidicas em atividades profissionais, com geracao edgregos e rendas e
aproveitamento politico eleitoreiro em moldes dacisdade do espetaculo”.

E assim que varias cidades do interior da Bahimocao caso de Jequié e de outrasdo
Nordeste, hoje, vivem tal realidade dos megas sleode utilizacdo de seu espaco urbano,
onde, tanto quanto no espaco rural, o que se veavetmm os folguedos juninos € a

oportunidade de reviver a espontaneidade de outkassas festas, entram como elementos
imprescindiveis de seu espirito as fogueiras, mizstas de iguarias e bebidas tipicas e o
forrd, também chamado de arrasta-pé ou pé-de-sprease danca muito animadamente;
muitas vezes 0s sanfoneiros estdo presentes, degaitradicdo de ir de casa em casa,
outras, apenas o som de discos tocando os génenmsop — baido, xote e xaxado. O

passado rural longinquo, que se reconfiguranesssasf ganha um espaco recriado e

reinventado.

? Brincadeira gue se realiza em grande parte dessfgsinas. Os organizadores do folguedocolocanrameco
de arvore grande fincado no chado. Passam nestotalgum tipo de cera ou sebo de boi. No topo dodea
sebo, coloca-se algum brinde de valor ou uma netalidheiro. A brincadeira fica interessante, pais o
participantes, em sua maioria, ndo conseguem subir escorregam. (Disponivel em:
<http://www.suapesquisa.com/musicacultura/brinaadeifesta_junina.htm>. Acesso em 27 fev. 2013.
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2.4 A MUSICA E O REGISTRO DA MEMORIA SOCIAL

A lembranca das primeiras expressdes da musica @adga denominadas “forflogo

remete as festas e tradicbes populares, ao que éatacteristico da cultura nordestina, e
constitui sua marca identitaria, com os registrasmemoria coletiva. Nascido das classes
menos abastadas, hoje o forré integra uma dasimpistantes festas tradicionais ndo apenas

da Bahia, mas de todo o Nordeste.

Nessa ordem temporal, em que as manifestacOesitmaais se reconfiguram, observa
Carvalho (apud CRUZ et al, 2008, p. 6):

[...] com o passar inevitavel dos tempos, tracosesdem, outros se adicionam, em
velocidades variadas nas diferentes sociedadetanesmate porque a cultura nao
pode ser entendida como estatica e, consequen&nantnanifestacdes culturais
também néo.

Com a musica ocorre exatamente assim, porque otengeessa lembrangas e registros da
memoria social, aguela que comunica o surgimentedes costumes, gostos, modos de vida

e linguagem comuns a grupos afins.

As festas tradicionais, entretanto, se transmut@awvidd as mudancas soécio-historicas,
culturais e politicas, posto que se constatamatifggs tanto no modo de vivé-lasquanto nos
aderecos e em outros elementos que as identifitgssas mudancas representam a
ressemantizagcdo musical pelo acréscimo de outresuimentos musicais, de ritmos
diferenciados que se intercalam na producdo desnaoviacdes, Dai, a constancia do

aparecimento de novos formatos e versoes.

Todavia, tais mudancas sdo naturais e acompanhdmamismo préprio da cultura. De

acordo comeesse entendimento, pode-se entao dizer:

Embora se procure ser fiel a “tradicdo”, ao “paesa@ impossivel deixar de
agregar novos significados e conotacBes ao queers& teconstruir. Isso é
inevitavel, porque a propria reconstituicao € infada por e é parte de uma reflexao
sobre a historia da cultura e da arte que, em grametlida, escapa aos produtores
“populares” da cultura. (ARANTES, 2007, p. 19).

“De acordo com pesquisadores, o forrd surgiu nolsédiX, quando as pistas de danca eram de bariddya
se precisava molha-las antes, para que a poeirdemantasse. As pessoas dancavam arrastando gmi@es
evitar que a poeira subisse. A origem do néong tem varias versdes, porém a mais aceita € a diofista e
pesquisador da cultura popular Luiz Camara Casc8dgundo ele, a palavfarré deriva da abreviacao de
forrobod§ que significa arrasta-pé, confusdo, farra. FonBua pesquisa (2013). Disponivel em:
<http://www.suapesquisa.com/musicacultura/forrozhticesso em: 27 fev. 2013.
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Os festejos populares remetem a uma originalidadaiga em seu modo de acontecer. Com
referéncia as festas juninas, muitas delas sdomormadas, atualmente, de maneira distinta
do contexto sécio-historico em que surgiram no Isggassado. Mas, por outro lado, algumas
tradicoes ainda sdo mantidas nas comidas tipias,dancas, na musica e em certos

costumes, como a fogueira queimando na vésperaaddio.

Se a tradicdo ndo € um elemento cristalizado, esapd de permanéncia, com o advento da
globalizagcdo, vem sendo encurtado. Mas isso naafisey que as tradicbes devam ser
esquecidas, nem que vao deixar de existir; o gogede fato € um acréscimo de elementos,
ou seja, uma reconfiguracdo de sua fenomenologi®, gue se altere seu nucleo, sua

esséncia, enquanto fazer criado pelo homem, ngrersa seu sentido.

Conforme Bosi (1997, p.47), “a cultura se constaziendo”. Para aqueles que realizam a
festa, ela esta cheia de sentido. As tradicéesildara popular ndo tém o mesmo significado
quando sdo reproduzidas de modo artificial, poisuh@da diferenca entre ver a festa
acontecendo naturalmente conforme os costumesdedes de uma comunidade e ir ao

museu para assistir a uma representacao de saacespe

E fato que as festas populares surgiram como falmaentretenimento, de lazer, mas
acabaram sendo de interesse da indastria culigmal,as produz como cultura de massa,
donde sua repercussdo midiatica. Tornaram-se attatvo turistico. O gestor cultural

deveestar em sintonia com o mundo contemporaneo, gentudo, deixar de conservar e
valorizar os elementos de tradicdo, a fim de ewtaspetacularizacdo da cultura em prol do

turismo.

Além disso, ao considerar tudo que estrategicameatetribui para favorecer o
desenvolvimento do turismo, 0s atores sociais (es#pios, governo e comunidade) devem
atentar para 0" risco” de promover uma modalidagléudismo massificada, em que ha uma

padronizacao dos destinos, atrativos e servigcf@snsecampo, no sertdo, na praia etc.

Como elemento essencial de todas as festas popuaneisica € uma manifestacéo cultural
dotada de inventividade, informacdo, arte e sapgmepiciadora de interacdoe troca de
experiéncias. Na Figura 08, logo abaixo, Paulinbqui®, um dos principais musicos da
cidade, cujo trabalho reflete o contexto culturalsdia origem e formacéo. Desde quando foi
criado, o forré representa uma carga simbolicaifgigtiva e, como tantos outros ritmos

musicais, passa por modifica¢des, sendo consideradmaldeirdo de culturas.
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Figura 8 - Paulinho Jequié, cantor e compositarigsEnse

Nomes como Luiz Gonzaga, Jackson do Pandeiro, Qpnmhos, Gilberto Gil, Geraldo

Vandré e Alceu Valenca, dentre outros, sdo ref@aénienportantes pela contribuicdo que
deram ao ressurgimento do baido e demais génersisaisusemelhantes da cultura popular
do Nordeste, ao gravar cancdes que desencadeaemuecadas de 1960 e 70, grande
interesse na valorizagcdo de tais ritmos. E notéavelalogo que estabeleceram com Luiz
Gonzaga e Jackson do Pandeiro, os principais cgaddessas musicas. Com 0 apoio da
midia, nos anos 1980, o forr0 comeca a ter umapgdce que nunca antes tivera nas

universidades.

No Nordeste, a musica que se toca e canta nas testhcionais, especialmente o Sado Joéao,
enquanto bem cultural, fruto da criacdo artistichvidual, vem sendo modernizada — isto €,
apresentando-se com NOvVOS processos composiciorsisimentais e cénicos —, sem com

isso fugir aos temas, a linguagem, ao modo deasepapulacdes sertanejas.

Conforme assinalam Cruz e Edmée (2008 p. 3-4)iliaagfio de um recurso cultural — no

caso, a musica, como atrativo,

[...] pode contribuir, através da implantacéo dktipas publicas, para a valorizacédo
e revitalizacdo do patrimdnio, seja ele materiainoaterial, de modo a propiciar um
revigoramento das tradigbes que s&@o mantidas,cezfas e reconfiguradas pela
memoria.

Cabe entéo ressaltar, como diz Bosi (1987, p.1®), q

a lembranca é a sobrevivéncia do passado. O passatervando-se no espirito de
cada ser humano, aflora & consciéncia na formendgdns-lembranga. A sua forma
pura seria a imagem presente nos sonhos e nosailevan
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As festas culturais sdo um patriménio porque contégistros da memoria coletiva,
revelando tracos de modos afirmativos de ver, pessatir e fazer, que saoethosde um
povo. Na medida em que as tradicbes s6 podem petpar por meioda repercussao de seu
significado no presente, do que delas a memdriadgua das mudancas processadas no

tempo/espaco, pode-se entédo afirmar que elas\ast#o

Isto € 0 que se percebe no desenvolvimento do miees@balho, ora pela observacéo das
festas, ora pela fala dos sujeitos entrevistad@sel@®mentos da cultura popular ndo séao
historicamente eliminados. Neles ha uma plasti@dastérica fundamental que caracteriza as
constantes transformacdes pelas quais passam. Iesgmiido teria a completa destruicdo da
cultura, como consequéncia das transformacfesisop@rque equivaleria a buscar uma

estagnacéo incompativel com a mobilidade das es@@s<culturais. A cultura popular resulta

do dinamismo da propria histéria (THOMPSON, 1989).
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3 RESULTADOS DA PESQUISA DE CAMPO

3.1 A SUSTENTABILIDADE CULTURAL EM SUAS DIMENSOES

Cultura, economia e desenvolvimento estdo reladimsa A cultura é vista como a

criatividade e a diversidade de expressdes de wm, pp que em consequéncia a torna
responsavel pela geracdo de riquezas de um lugartia de suas origens. O conceito de
desenvolvimento considera ndo apenas os indiceeedeimento econémico, mas também o
gue deve ser equivalente, sua dimensdo social erfajnque se traduz pela condigna
qualidade de vida das populagdes. A cultura apaei@® diante desse novo paradigma como

um dos elementos primordiais do que se chama sabikaade.

Diante do mundo globalizado, as cidades estdo wedamais investindo e promovendo a
diversidade da cultura, o que as tem levado auno cenflito de identidades, porque os
cidadaos assimilam praticas e habitos de outrasraslpor meio principalmente das midias

eletrdnicas e digitais. Cabe aos Estados regulanemtconhecimento dessas praticas.

Tendo em vista as consequéncias dos processossglesbas estratégias de mercado, seus
modismos e tendéncias que aparecem e desaparedenve&a e com mais frequéncia e
rapidez, percebe-se, dentre outros fatores, queaagestacdes culturais de tradicdo se veem
diante do problema tdo complexo de sua conservaiifin. contexto assim, é fato que essas
manifestacbes estdo sempre em mudanca, 0 que asletado a uma constante

ressignificacdo dos espacos que ocupam.

Neste sentido, Canclini (1997, p.327) considera:

O lugar a partir do qual varios milhares de arig&tino-americanos escrevem,
pintam ou comp8em musicas ja ndo é a cidade napasabram sua infancia, nem
tampouco € essa na qual vivem ha alguns anos, mdagar hibrido, no qual se
cruzam os lugares realmente vividos.

O desenvolvimento sustentavel é um dos temas qige suscitam interesse e discussédo na
atualidade porque problematiza o modelocapitalisegemoénico, que, além de ser
concentrador de riquezas e socialmente injustofriban significativamente para gerar

desperdicios e degradar o meio ambiente.

Em um dos documentos do Instituto Pélis, Carta€ultura (2003, p.20), |1é-se: “[...] cultura

€ também qualidade de vida e qualidade de serséndelvimento ndo pode ser promovido
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sem cidadania cultural. Uma sociedade sustentar@ahqve a diversidade cultural, o

pluralismo e a solidariedade”. A proposi¢cdo de wmuHura da sustentabilidade é a que
considera a cultura como um todo, como um bem couanocalidade e do pais (AKATU,

2013).

A respeito do reconhecimento antropoldgico de ummaanidade plural, eis a reflexdo de
Laplantine (1987, p. 22):

Aquilo que os seres humanos tém em comum é a gaaidade de se diferenciar
uns dos outros, de elaborar costumes, linguas, snbel@eonhecimento, instituicdes,
jogos profundamente diversos: pois se ha algo alatessa espécie particular, que é
a espécie humana, é a sua aptidao a variacaoatultur

Quando se pensa a respeito da sustentabilidades promeiro se evidencia é a percepcao do
bem comum. N&o ha cultura da sustentabilidade spreservacdo e o desenvolvimento do

bem comum das criagdes coletivas.

Kamal Hossain (apud GINTHER, 1995) entende que@axigjuatro fatores essenciais parase
alcancar a sustentabilidade:
Primeiro, requer a eliminacdo da pobreza e privac&egundq requer a
conservacdo e implementacdo de recursos basicogaaatam uma eliminacéo
permanente da pobrezalerceiro, requer a ampliacdo do conceito de
desenvolvimentg o qual englobard ndo somente o crescimento edoopmas
também odesenvolvimento social e culturalE por Gltimo e o mais importante,

requer a unificacdo das decisdes econdmicas e gicaddem todos os niveis.
(GINTHER apud HAAS, 2011, p. 65, negritos e traduda autora).

De acordo com Sachs (2000), a sustentabilidaderauttoncerne aos diferentes valores entre
0S povos e incentivo a processos de mudanca qubaatoas especificidades locais.
Considera-se também como relevante uma integragd@mmthecimentos e acdes para que a
sustentabilidade ndo se confunda com uma visdo eamalista do mundo. Dai, as
experiéncias de sociabilidade, de revelacdo darsidaxle, de dialogos interculturais, de
construcdo cidada, de exercicio da autonomia, d@ouelacbes com a natureza e com 0
outro (AKATU, 2013).

E ainda necessario o entendimento de que as temdiefidem, na contemporaneidade, a se
reconfigurar, o que significa sua atualizacao, fe@d em face do qual as sociedades nao séo
mais tradicionais e, sim, sociedades em transfdyeggotidianas, na convivéncia com o

pluralismo de suas relacgoes.
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Hall (2005, p.13) assim reflete sobre as interfeig@ dos processos globais na identidade
cultural dos diferentes povos:

A medida que os sistemas de significacdo e repiegimn cultural se multiplicam,
somos confrontados por uma multiplicidade descaeacgr e cambiante de
identidades possiveis, com cada uma das quais ipotes nos identificar — ao
menos temporariamente. O que faz parte da realidadsujeito p6s-moderno
conceitualizado como nédo tendo uma identidade &gaencial ou permanente.

Com efeito, 0 que se apreende de tais reflexdeséem a real valorizacdo da diversidade
cultural, sem o conhecimento e a interpretacéo atanponio caracterizado pelas festas e
celebracbes, ndo podera haver sustentabilidade.

Em face da padronizacdo dos atrativos culturaiogtgs pela contemporaneidade, € crucial
gue as manifestacdes tradicionais sejam vistas geleernos como diferencial competitivo.
A percepcéao desse diferencial, com o planejamesitatégico que implica, € o que pode se
traduzir em promocao dos atrativos locais, cujdilrdade requer a participacéo efetiva da
sociedade civil e dos organizadores das festaa. fessepcédo € também aldousurbano em

si dos eventos como ambiente de construcao, jsgyrocessos globais e 0 modo de vida

atual interferem diretamente em sua transformacao.

Contudo, ao se observar o local, este € percelndm m&do sendo e ndo estando situado e
entendido como oposicado ao global. Ele é o criagldoencontros variados de expectativas,
crencgas e diferengas, e essas situacoes séo admigeintegradas, exigindo uma abordagem
holistica para melhor interpreta-lo.

O local € o lugar do exercicio da autonomia dasgesse grupos na construcdo da cidadania
cultural. Num mundo em acelerada e irreversivehsfia@macao, nada pode ser mais
importante do que o pensamento original. E a paotiolhar, da percepcéo e das experiéncias
cotidianas que este espago também é construidaun@mgeste entendimento, o real
significado do desenvolvimento sustentavel consigieque é de extrema relevancia: a
articulacdo desuas dimensdes social, ambientahdetica, cultural e institucional. Justo por

isso, a sustentabilidade contempla os direitosomoem em todas essas dimensdes.

No que se refere a dimensédo social, que € o emvehtd da comunidade nas atividades
culturais, indicador importante a se considerarr@imero de empregos diretos e indiretos,
além das remuneracdes dos trabalhadores ocupadsstoro E o que Xavier (2007, p.68)

salienta:
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A percepcao das pessoas envolvidas é influenciadanpmeros fatores, como a
possibilidade de trabalho, a renda, o conforto falta de privacidade, além dos
moradores locais verem seus bens de uso transtmyee em mercadorias
colocadas a disposicdo dos visitantes.

3.2A INDUSNTRIA CULTURAL E SEUS IMPACTOS NAS MANIFETACOES JUNINAS
DE TRADICAO EM JEQUIE

Santos (2000 apud CASTRO, 2012), ao discorrer geitesda economia capitalista em sua
relacdo com os festejos juninos, mostra que areuftapular € vista como cultura de massa,
porque o que faz o mercado é impor verticalmergdptna homogeneizadora, os elementos
dessa massificagdo, indiferente as herancas elétades atuais dos lugares e das sociedades.
Santos, porém, ressalta que a cultura popularteassssa homogeneizacdo, ao produzir
formas mistas, sincréticas, que podem ser oferecidiao espetaculo. Mas essa estratégia de

resisténcia termina por transforma-la em “cultwpipar domesticada”.

A industria do entretenimento é muito forte editssa, porque se dissemina rapidamente a
medida que se apodera dos espacos popularment#icdens com a realizacdo das festas.
No caso da cultura do Séo Joédo, que hoje se eapmesis em grandes shows, e quando a
programacao das principais radios ndo priorizavalgicdo das muasicas mais conhecidas
pelo povo, como, por exemplo, as de Luiz Gonzagt-se em Jequié um equilibrio entre as
apresentacdes do chamado forré pé-de-serra (aditie do forré midiatico (o que segue as
tendéncias do mercado musical globalizado). Emtretao que o poder publico local e os
organizadores nao percebem € a existéncia desswfida reprimida”: um publico presente
nos festejos que desejavivenciar um S&o Jodo mamigcibnal, como foi verificado em
diversos depoimentos, durante o trabalho de campo.

Outra situagdo a ser analisada € a do formato dw&&o Jodo na cidade, que interfere
diretamente na manutencéo das manifestagdes cslltlerdradicdo, considerando que, apesar
da consagracdo da festa como megaevento, muitagsosc do setor sdo aplicados

exclusivamente para este fim e para as atracdesodtento, desfalcando investimentos para

outras acdes de fomento a cultura local (de raiz).

Para Fernandes (2006 apud CASTRO, 2012), existparadoxo no contexto atual do fazer
cultura porque se, por um lado, esse processo p@ma@floramento de novas e instigantes
realidades, por outro, contribui para o empobrestmeale perspectivas, mediante praticas

avassaladoras de mercantilizacdo que hegemoniaatrymentalizam e banalizam a cultura.
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E o que também assinala Castro (2012, p. 20):

[...] atualmente tem-se verificado uma valorizagas manifestacdes culturais, como
os eventos festivos, que sdo cada vez mais mdizambis e espetacularizados ndo
s6 em grandes centros urbanos como em pequenafiasiglades.

E sobre este contexto que o tépico seguinte pretesftetir, ao considerar o fato de que os
musicos de Jequié ndo tém acesso ao apoio finardmipoder publico local para realizar seu

trabalho.

3.3 A REALIDADE DOS MUSICOS JEQUIEENSES

Na Constituicdo Federal de 1988, em seu artigo @%@ que se Ié:

Constituem patriménio cultural brasileiro os beesnétureza material e imaterial,
tomados individualmente ou em conjunto, portadaieseferéncia a identidade, a
acdo, a memoria dos diferentes grupos formadoresdadade brasileira, nos quais
se incluemi - as formas de expressdb;- os modos de criar, fazer e vivét; - as
criacOes cientificas, artisticas e tecnologidss;- as obras, objetos, documentos,
edificacbes e demais espagos destinados as mag@estartistico-culturai¥; - os
conjuntos urbanos e sitios de valor histdrico, ggisico, artistico, arqueolégico,
paleontol6gico, ecoldgico e cientifico. (BRASIL,88).

Cumpre notar que no conjunto dos bens culturais@mido amplo, de acordo com o0 que 0
dispositivo constitucional acima referido definel@ssifica para compor o patrimonio cultural
brasileiro, a musica esta implicitamente compredmdias alineas |, Il, 1l e IV, por ser uma
forma de expresséo, corresponder a um modo de fazar e viver, ser uma criacao artistica
e poder se configurar e ser apreciada como obreorisideracdo desses quatro aspectos
essenciais dialoga com a reflexdo critica de Bu(2@08) sobre cultura popular, masica

popular e musica de entretenimento, ao se pergsol@e o que € a MPB:

O resultado mais visivel desse processo irrevdysive® qual estamos
irremediavelmente inseridos, é que nos transforrsamon pais que parece em
muitos momentos repudiar a si proprio, através dgagdo das suas proprias
diferencas. Estamos falando da mausica popularléirasi A verdade musicatjue
expressamos fora do padrdo musical global recefgm & irreconhecivel diante de
nossos préprios olhos. No entanto, é precisamessie ue chamamos aqui de
verdade musical— distinta da imagem do pais que estd atreladaca@onade
progresso — que nos resta de essencial e de atimstitQuando pensamos na
musica popular hoje, é natural que identifiquemom@ sendo boa a musica que
pode ser veiculada dentro de um certo padréo décéri, mormente televisivo, mas
antes de tudo reconhecivel. No entanto, musicalgoguantes de tudo, a expresséo
dessa chamadeerdade musicalna medida em que revela no caso do Brasil, e
provavelmente em todos os paises onde se desenyak/@érias faces do povo que
a produz e consome — o que [...] indica que oiBr@®mbém possui outras imagens
além dessa face Unica que nos acostumamos a agmitar normal. Nossa musica
tem varias especificidades para além desse forpadoonizado, ndo raro banal e
comum. (BURNETT, 2008).
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E evidente que os musicos jequieenses vivem edsmadie de maneira duplamente
problematica: a caréncia de sua qualificacdo oualdggacédo profissional e a sazonalidade
de sua atuacao (festejos juninos, principalmentesto que as prefeituras, ao investir na
realizacdo de megaeventos, contratam preferencitdmartistas famosos e/ou bandas de
musica regional jA conhecidas para se apresenbaseado pagamento de cachés, a fatia que
cabe aos artistas locais ou é inexpressiva ouraetesza praticamente como um favor. Sua
sobrevivéncia torna-se tdo dramatica, que podeassim retratada na cancdoavessia
(1967), de Milton Nascimento e Fernando Brant:

Quando vocé foi embora fez-se noite em meu viver

Forte eu sou mas ndo tem jeito, hoje eu tenho lgoiac

Minha casa ndo é minha, e nem é meu este lugar
Estou s6 e ndo resisto, muito tenho pra falar.

Solto a voz nas estradas, ja ndo quero parar
Meu caminho é de pedras, como posso sonhar
Sonho feito de brisa, vento vem terminar

Vou fechar o meu canto, vou querer me matar.

Vou seguindo pela vida me esquecendo de vocé

Eu ndo quero mais a morte, tenho muito que viver
Vou querer amar de novo e se ndo der ndo vou sofrer
Ja ndo sonho, hoje fagco com meu brago o meu viver.

Solto a voz nas estradas, ja ndo quero parar
Meu caminho é de pedras, como posso sonhar
Sonho feito de brisa, vento vem terminar

Vou fechar o meu canto, vou querer me matar.

S&do raros 0s casos de musicos que podem escolieiskews, ter uma empresa, ou até
mesmo uma pessoa fisica, para cuidar de sua earidirs dias de hoje, surge entdo a
alternativa do artista empreendedor, como ja seeperem Jequié, ainda que incipiente,

longe do que seria a atualizacdo de suas pratisasmentais e de suas apresentacoes.

Filion (1999, p.19) assim entende a figura do eemuledor:

[...] uma pessoa criativa, marcada pela capacidadestabelecer e atingir objetivos
e que mantém um alto nivel de consciéncia do argb&m que vise, usando-a para
detectar oportunidade de negocios. Um empreendgai®rcontinua a aprender a
respeito de possiveis oportunidades de negdciomma decisGes moderadamente
arriscadas que objetivam a inovagdo, continuara eserdpenhar um papel

empreendedor.

As pessoas podem ser consideradas como artistasspal vocacéo (talento individual),
identificacdo e também pela sua formacédo continudesenvolvimento de habilidades

especificas e voltadas para o apuro e aperfeicdantsn sua expressao artistica —, na
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perspectiva de poder mostrar seu trabalho. Essaaf@o, porém, torna-as bastante
vulneraveis na luta para se afirmar no mercadaufteespaco depende sua sobrevivéncia.

Esse “empreendedorismo artistico”, no caso dosansigequieenses que atuam nos festejos
juninos, pode ser observado em algumas bandas ticedia que se apresentam ja
“produzidas”, com indumentaria e aderecos propreosuma proposta de show de
entretenimento. Essa exigéncia, no entanto, ndeestca em algumas apresentacdes de
artistas locais, porqueeles ndo dispéem de meiashpscar essa permanente atualizagdo em

cursos, palestras, encontros de qualificacao.

3.4 A FESTA DE SAO JOAO EM JEQUIE

Miguez (2002), ao analisar os processos de formagdganizacdo da cultura em Salvador,
classifica as festas como sendo um dos componé&medamentais para a compreensao da
vida e da cultura locais. Na contextualizacdo histéde seu estudo, o autor explica que o
espirito festivo que fazia das procissdes verdasl@prtejos carnavalescos esteve presente
durante todo o periodo colonial até a metade daleédX, quando a Igreja passou a impor
um carater mais recolhido e principalmente maispassado — com a significacdo de menos
profano —a essas efemérides. No entanto, sobrea da tradicédo, sublinha Miguez (2002,
p.84):

Dentro de limites estreitos e de espag¢os reduzidosesmo, muitas vezes, sob

intensa perseguicao e represséo, a sabedoriaadae<lIpopulares nunca deixou de

acionar estratégias e taticas de participacdo nmmda festa, que, a exemplo da

religido, acabou por transformar-se em territér® r@sisténcia e continuidade
culturais desses setores sociais.

Isto, porque a festa é tao significativa para o drohesde os primérdios de sua existéncia,
como oportunidade de vivenciar o lidico em compauwlei amigos, familiares e visitantes, a
fim de permitir a quebra do cotidiano normatizaddap regras de conduta socialmente

Impostas.

Sobre toda a ludicidade expressa nos festejosgsneis o que diz o texto da cancdo de Nuno

Menezes (1990), cantor e compositor jequieensefgdido:

SIMPLESMENTE JUNINA

A saudade doi
ai meu bem.
Foi doce o tempo do teu mel prazer.
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A roca é coisa nossa
ai meu Deus.
Cheia chega a lua enxerga cega o nao

Pousa sobre ti um santo Jodo
fora mée e pai dessa confuséao.

Da noite santo dia
dia de Sao Jodo. (Bis)

A saudade se faz meu Deus
com o que o homem tarda a entender
e pra te banhar ai meu bem
agua benta em gotas pra te proteger.

Pousa sobre ti um santo Jo&o
fora mée e pai dessa confuséao.

Da noite santo dia
dia de Sdo Jodo (Bis)

Olha quem vem pular fogueira

Vem forrozear é o meu amor

no bole bolebole se vaia saudade

traz o meu amor chega de saudade

eu quero é vadiar eu quero é 0 meu amor.

Castro (2002 apud COX, 1974, p. 28-29) ressalta@oitancia da festa como “valvula de

escape” e como forma de oferecer ludicidade papeswera rotina de todo dia:

A festividade é, pois, um periodo de tempo reservaara a expressao plena do
sentimento. Consiste num irredutivel elemento dedipalidade, num viver
intensamente. A experiéncia o comprova,; traz aegrique, alids, explica porque
felicitamos aos outros em dias festivos, e conaies bem-sucedida uma festa em
gue todos se divertiram bastante. Sendo a festigidana coisa que se faz por sua
propria causa, propicia-nos breves férias dasasidifirias, e uma experiéncia sem a
qual seria insuportavel a vida. Por sua vez, htaseroisas que ndo constituem
festividade.

No caso de Jequié, o local que viria a ser um dasipais espacos festivos da cidade surgiu
em 1954, quando o entdo prefeito Lomanto Juniougueu, na Praca da Bandeira,
o Mercado Municipal (Figura 10).
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Figura 9 - Mercado Municipal de Jequié

Fonte: Moura (2013).

O prédio do mercado, concebido como réplica de estecao ferroviaria francesa, representa
um marco para o comércio local. Atualmente, nesagap que fica no centro da cidade,
funciona boa parte do comércio de Jequié, e ong¢ke demntecem os shows com atracdes
midiaticase/ou as bandas da moda, seguidorasde epertgrio padronizado, que se
apresentam em varios espacos, durantes os festdjasmesma praca e no interior do
mercado (Figura 10), acontecem noperiodo de fast@joinos as apresentacées das

manifestacdes de tradicéo.
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Figura 10 - Interior do Mercado Municipal de Jequiéle se realizam alguns shows de atragdes locais
de tradicdo

Fonte: Moura (2013).

Sobre o imaginario que representa a Praca da Banffégura 11), eis o texto de outra
cancao de Nuno Menezes (2006):

NA PRACA DA BANDEIRA

Vai na rua pra comprar
vai na Praca da Bandeira.
Vai na rua pra dangar

Vai na Praga da Bandeira.
Vai na rua pra arrumar
Vai na Praga da Bandeira.

O que fizeste de tdo bom
e porque tao longe vao
tdo longe véo sem fim.
Estar por perto quero sim
s6 ndo me abuse mais
me deixa.

E pro que vestes de puro tom
sao tantas cores mais

e por que tantas coisas mais?
€ que cores nao tém fim.
Estar por perto quero sim

sO6 ndo me acuse mais

me deixa

Vou voltar la

Vovo ta la.
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Figura 11 - Elba Ramalho se apresenta em showata la Bandeira, em 2012

Fonte: Novaes Jr. (2013).

Com o pressuposto metodoldgico de investigarogjfesfuninos em Jequié, o papel de seus
principais espacos de realizacdo, bem como conheogue a esse respeito pensam 0S
participantes desses folguedos, que sdo os vamaentos da populacdo local, turistas e

visitantes, foram elaborados roteiros de entrevista

Figura12 - O au_tor'deste trabalho entrevista wmarjoturista

- -

Fonte: Nerivaldo Carneiro (2012).

As opinides dos moradores de Jequié sobre as fesiaas variam muito de acordo com a

sua insercdo no espaco festivo local. O musicooeubor cultural Wenceslau Nogueira
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afirma: “No seu formato atual se inserem as igsdijgicas, a danca e a masica para todos”.
Ja o musico Marcos Belchote Martins tem opinia@jente: “O Sdo Joao de Jequié precisa
de democracia no que se refere a utilizacdo da@gespAcredito numa festa popularem que a
tradicdo possa conviver com a modernidade”. O powdeultural Astro Barbosa Brayner
entende que o Sdo Jodo de Jequié, “assim comodmmotpais, vive uma nova realidade.

Trata-se da realidade moderna, em queo romantissitedtejos ndo tem mais lugar”.

Essas opinides deixam entrever um certosentimeniodiferenca e mal-estar provocado pela
“invasdo” de turistas, enquanto outros moradorestificam-se com esse acontecimento. Foi
0 que percebeu o autor deste estudo ao particgpaaiiios momentos dos festejos nas ruas,

nas pracas, nos forrds de camisa, cujos espagusoergpados em grande parte por visitantes.

Essa sensacdo de estranhamento parece conceroente @onceito de lugar, proposto por
Augé (1994), que se constitui com basena integéielale aspectos historicos e identitarios.
Neste caso, pode-seargumentar que 0sS principaigs ppininos da Bahia podem se
transformar em “ndolugarespara seus habitantes, por causa da turistificeg&onal, dentre

outros fatores.

Jequié, ao tempo em se oferece como lugar queeaosltiuristas de eventos, € vivenciada
com estranhamento por parte de alguns moradoresdife:-se ser essa realidade, conforme
observada durante a pesquisa, uma das consequéasiaamicas globais ou ainda como
uma dascaracteristicas da cultura, que se alindmtaovo e, portanto, esta sempre em
constante ressignificacdo. E um fenémeno tambénepielo, durante os festejos juninos, em
outros destinos turisticos da Bahia, que séo, nemdedo, as cidades de Cruz das Almas,
Amargosa e Cachoeira. Mas, como explica Castro220tata-se de uma apropriacao
transitéria por parte dos visitantes. Contudo, gartante considerar os efeitos nocivos dessa
realidade, os quais, com frequéncia, priorizam aslismos e diminuem 0s espacos mais
afeitos as manifestacdes tradicionais. Tal congatano caso de Jequi€, parece relacionada
com o fato de que a cidade, por ndo dispor de guatirativos turisticos, acredita e investe no

S&o Joao como sendo o seu principal recurso e quaise atrativode visitantes.

>Os nao lugares sdo tanto as instalacdes necesadiasilacdo acelerada das pessoas e bens (yiesssas,
trevos rodoviarios, aeroportos) quanto os prépmesos de transporte ou grandes centros comeroiaiajinda
0s campos de transito prolongado onde séo estaltismes refugiados do planeta (CASTRO, 2012, p. 36)
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Quando a Prefeitura de Jequié decidiu acabar caritarets, o Sdo Jodo desse municipio
tornou-se umas das maiores festas populares da.BAhcada ano, grandes e pequenas
estruturas de metal e madeira, com toldos (quamadie acordo com o seu espaco dentro de
cada circuito), sdo montadas para proporcionarraaga e diversdo aos habitantes e
visitantes durante os dias da festa. A criacaoittaMnina, em 2005, € a principal diferenca
de enriquecimento cultural dos festejos. Cabe agcdliarecer, no entanto, que esse espacgo,
inicialmente concebido para as apresentacdes leadastradicéo, veio a ser descaracterizado
pelas intervencdes dos Ultimos gestores municiphiata-se de um espaco quecarece
principalmente de uma politica de insercdo dessasfestacbes em seu circuito, o que de
resto se verifica tambémna programacédo junina dadei Sobre este assunto, o produtor

cultural e jornalista Val Rodrigues comenta, enmeansgta:

Eu penso que o Sdo Jodo de Jequié se perdeu mossituatro anos, pois dentre
outros fatores, a Vila Junina estd sendo negligéiaciNdo tenho nada contra as
grandes bandas nordestinas, nacionais e estadumitogam por aqui. Sou, sim,
contra a transformacéo do Sdo Jo&do em “showjo&dd. iBso porque moro ao lado
do palco principal, aqui na Praca da Bandeira regbeque ele foi montado para as
atracdes da moda, com o objetivo de atrair a gramksa. Daqui, por exemplo, no
ultimo Sao Jodo, escutei sem sair de casa, poriméive motivacdo para ver axé,
pagode e cantores sertanejos do Sudeste. Isso desmespeito a populacdo que
esperava outra coisa. Nao vejo, por exemplo, naavat do Rio de Janeiro se tocar
valsa ou musica sertaneja nas escolas de samba@uE penso: no que é classico
ndo se mexe, para ndo descaracteriza-lo ou edeazizsse desrespeito ja vem
acontecendo ha pelo menos 12 anos, por causa doslosc politicos,
principalmente. Eu penso que o S&o Jodo é, pon@aséma festa tipica folclorica,
gue necessita ser respeitada. Nela ndo cabe t#stiarancomo vem ocorrendo em
Jequié. INFORMAGCAO VERBAL, 2012).

Segundo Castro (2012), nas ultimas décadas, maitksles do interior tém procurado
investir na construcdo de uma imagem turistica l@ecoapaz de alavancar o seity
marketing Mas, como tornar Jequié uma cidade turisticalaen&o dispde de atributos
naturais, como as cidades da Chapada Diamantinayquitetonicos, como Cachoeira, na
Bahia, e Ouro Preto, em Minas Gerais? Se ndo ewiste tradicdo efetiva construida pela
coletividade sem uma intencionalidade gestiondeeifica, reinventam-se tradi¢cdes a partir

de elementos culturais preexistentes.

O Sao Jodo de Jequié, que se realiza entre 084lim&4 de junho, logo apés o trezenario de

Santo Antdnio, e se afirma como a maior festa ¢radal do municipio, contribui para que

®0 termo “micareta” é originario do francés-caréme que significa “meio da Quaresma”. Como o préprio
nome diz, os primeiros carnavais fora de épocataceram na Franca do século XV, no transcurso da
Quaresma, tempo estipulado pelo calendario caffdieco as pessoas se absterem dos prazeres terrenos.
(Disponivel em: <http://www.historiadomundo.com.b&cesso em: 28 fev. de 2013). No Brasil, a mieaget
sinbnimo também de Carnaval fora de época.
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este se caracterize como uns dos principais dsstingsticos juninos da Bahia. Trata-se,

portanto, de uma festa que supera, inclusive emativitlade e visitacdo, a época das grandes
micaretas que la aconteciam até os anos 1980. SGenfinho € o de maior movimento para

todos os setores da economia de Jequié, maior @aegembro, que existe em funcédo do
Natal.

Eis 0 que se |é no site oficial da Prefeitura:

O Sao Jodo de Jequié é um grande empreendimeponsasel pela geracdo de
aproximadamente 13 mil empregos e criacdo de amdeides de negdécios para
muitas empresas. Os reflexos positivos na econaaiaidade comecam a ser
percebidos cedo. Ainda em maio, cem por cento dibssl da rede hoteleira ja

estavam reservados. O comércio é outro segment@anbasfavorecido com a

realizagdo da festa. As vendas crescem signifeaidnte, sendo o més de junho o
segundo periodo em faturamento, perdendo apenas gaNatal, de acordo

informagdes de dirigentes da CDL. Nesse tipo dettevendos saem ganhando —
além do comércio, empresas dos ramos de transporgyustiveis, alimentagéo,

construcao civil, hotéis e pousadas, segurancaplar, comunicacéo. (Disponivel

em: <http://www.jequie.ba.gov.bra>. Acesso em: G2.rA013.).

Gleidson Cleiton Lopes Souza, gerente de hoteinafi*A cho o Sado Jodo de Jequié muito
bom para cidade e em especial para os hotéis, tiaaignuitos turistas e isso significa um
acréscimo financeiro maior do que o préprio Natabm nosso hotel”.

Turistas de muitas cidades baianasprocuram Jequéparticipar dos festejos juninos, que
séo distribuidos em varios espacos oferecidosanagdos pelo poder publico local, como é
0 caso da Vila Junina, do Mercado Municipal e da Rives Pereira, onde se realizam, em

pequenos espacgos, € com pouco investimento, agestagbes de tradicéo.

Mas ha, também, um outro Sdo Jodo, o dos bairnas, é organizado pelos proprios
moradores e para eles mesmos, a respeito do gpéé ddarcio Andrade Rocha, quando
perguntado sobre como vé o atual formato dessa éese este propicia 0 envolvimento da

comunidade local:

Vejo que o Sao Jodo, primeiramente, tem perdidopo@ de suas caracteristicas.
Eu gosto muito daquele Sao Jodao onde os moradargsipavam mais, saindo de
casa em casa, comendo, bebendo e dancando comamuimha de forré pé-de-
serra, que acompanhava. Essa realidade ndo ae@ue®nte em Jequié, mas em
boa parte das cidades que conhego, inclusive nasrese Nessas cidades ainda se
sente o auténtico espirito junino, que no geral sstperdendo. E por isso que tenho
preferido, j& h& bastante tempo, passar o Sdo dofidnteriores menores. Isso
acontece em Jequié, praticamente em um Unico pgom®,é a Vila Junina, que
promove um pouco do Sao Jodo de tradigdo, mas tar#e perdido muito as suas
caracteristicas, por falta de investimento do pguirico local. INFORMACAO
VERBAL, 2012).
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Esse fato relatado € um exemplo do que era fagianalanos atrds, como no caso do antigo
Forré do Agarrajéo, onde algumas ruas do bairrbrtiés’ (Figura 14) eram fechadas para a
realizacdo dos festejos juninos, organizados pplaprios moradores, constituindo um
auténtico atrativo cultural de tradicdo para tassé moradores vindos de outros bairros da

cidade.

Figura 13 - Praca do Agarrajao, localizada no baler Urbis, em Jequié

Fonte: Mascote (2013).

Sobre a diversidade de fungbes propiciada pela,fBsi Priore (2000) assinala:

Tempo de utopias, a festa revela a riqueza de &ng¢dm as quais as populagdes do
passado dela se apropriavam. Se de inicio ele@paom o reflexo das instituicdes
de poder e de desejo do Estado moderno de apnmogs#ia ocasido para afirmar seu
poder, ela mostra-se lentamente expresséo de rd#sreegmentos da sociedade.
Indios, negros, mulatos e brancos manipulam ashhseoo ritual da festa e a
impregnam de representacdes de sua cultura especHies transformam as
comemoracdes religiosas em oportunidade para regigs mitos, sua musicalidade,
sua danca, sua maneira de vestir-se e ai reproduais hierarquias tribais,
aristocraticas e religiosas. (DEL PRIORE, 2000@apud BEZERRA, 2000, p. 5-
6).

Em espagoscomo o do antigo Forr6 do Agarrajio, Meleado Municipal, o da Rua Alvares

Pereira, o da antiga Vila Junina e os dos forrObaleos, os artistas locais se apresentavam

"Urbis é um conjunto habitacional de Jequié, cujddades foram financiadas pela Caixa Econdmicaraede
em 1983-84. Essa comunidade ficou popularmenteemiaid como “Agarradinho” porque as casas séo celada
uma na outra, tendo também um dos espacos maitapepda cidade, a Praca do Agarrajdo, onde, £88@ e
1993, acontecia a festa de Sao Joao mais visitadalieional da regido, com duracdo de 15 diassapde a
Urbis ser distante do centro. (Disponivel em: <Hfthwikipedia.org/wiki/Urbis_IlIl_e IV_(Jequié)>Acesso
em: 02 mar. 2013)
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ou ainda se apresentam, ainda que carentes deagsdunmanceiros e com precaria estrutura de
palco, iluminagdo e sonorizagdo, 0 que muitas vexmapromete o desempenho e o

consequente sucesso técnico e artistico dessaeafagdes.

Por altimo, cumpre mencionar o S&o Jodo promoveda ppiciativa privada, cujo foco sdo os

“forrés de camisa”, que, de acordo com 0s suj@tdeevistados, representam hoje o principal
atrativo, principalmente para os turistas e tamipéna a populacdo mais jovem. Conforme
relato de Cleide Santos da Silva, gerente de Hatelforrés de camisa sdo muito bons, pois
trazem turistas e isso é fundamental para o nosgocio”. Ja o estudante Matheus Santos

Carvalho assim opina sobre a “evolucdo” dos festgjoinos nos ultimos anos:

Acredito que o que mudou bastante foram as festasathisas, que ficaram bem
mais famosas, trazendo bastante gente de outrakdbdes, e a Vila Junina que
vem diminuindo. Fora isso, acho estranho atragée®dvete Sangalo no Sdo Joéo,
penso que o tipo de musica que ela fazndo temaelapm a festa junina.

(INFORMACAO VERBAL, 2012).

Nesses espacos fechados, megaestruturas sao nsomtaslatrativos midiaticos, junto com o
consumo de bebidas alcoolicas, sdo os principeasivaits, conforme descrito anteriormente
como uma situacdo semelhante a de outras cidagesmbaNesses lugares, assim como em
Jequié, sdo vendidas camisas que estampam um betdonevento, suas cores € marca.
Adquiri-las transformou-se em verdadeira corridargametilista; chegam a ser quase
“disputadas a tapa”; cada uma, para quem com #leeresestido, tem o valor de ingresso,

gue inclui o direito de consumircomidas e bebidasugte todo o evento.

Gleidson Cleiton Lopes Souza, gerente de hoteleoteno que considera preocupante:

O que sinto falta é de maior policiamento, poneo estou no hotel sempre nessa
época, ja pude presenciar, por exemplo, situag@esgue os turistas deixaram de
sair porque temiam se expor ao risco de assaltoageessdes de bébados, vindos
pincipalmente das festas de camisa. INFORMACAO BER, 2012).

Tendo como referéncia a Praca Ruy Barbosa, lodaizao centro de Jequié, foram
delimitadas as distancias de cada espaco festiungusejam eles promovidos pelo poder

publico local ou pela iniciativa privada, comosel@observar, logo a seguir, na Figura 14.
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Figura 14 - (Mapa A) Circuito dos forros em JegBie-

Circuito dos forrés em Jequié - BA
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B percurso pars o fomrd da Margarida - =3,180,00m

Fonte: Google Earth com adaptacdes pelo autor

Sao apresentados, no mapa acima, os trés prinégueds de camisa e o circuito dos forros
promovidos pela Prefeitura, com as legendas, al@xionagem, que indicam as respcetivas
distancias em relacdo a Praca Ruy Barbosa: o fltwrdéNamoral, na AABB (Associacéo

Atlética do Banco do Brasil), no Distrito Industride Jequié, o forr6 da Budega, no JTC

(Jequié Ténis Clube), e 0 maior e mais antigoywfda Margarida.

A seguir, na Figura 15, foi confeccionado um mapeld como referéncia a imagem anterior

a fim de permitir melhor visualizagdo deste cirgjimino.
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Figura 15 - (Mapa B) Circuito dos forrés em Jedsike-

Circuito dos forrés em Jequié - BA
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Contudo, em que pese 0 processo de espetacularizagdemporaneo, nos mais variados
lugares existem outras apropriacoes e ressignifeésada festa, o que traduz a sua cultura de
resisténcia, a dimensédo simbdlica da tradicdo coquah se identificam seus atores. Cabe
observar que, nesse contexto, intensifica-se @ddemstre as festas massificadas ao maximo e

aquelas onde ainda € possivel vivenciar o imemseiatido dos folguedos juninos.

Eis como Wenceslau Nogueira, musico, produtor callte ex-presidente do Conselho
Municipal de Cultura, avalia o Sdo Jo&o de Jequié:

E hoje a maior festa popular do municipio, porcateavés de suas apresentacdes
teatrais e musicais, principalmente, proporcionegréd e diversdo ao publico
presente. Os espacos urbanos sdo ornamentadosacoeirblas, balGes, fogueiras,
casas de reboco, comidas e bebidas tipicas, quedranam a cidade num ambiente
lidico, onde o resgate dos folguedos juninos, deaa integrar a comunidade
jequieense a partir de uma programacao que enwolegitimo clima da época e
proporciona um aumento comprovado das vendas erostas segmentos
comerciais, motivo de comemoracdo dos lojistas.FORMACAO VERBAL,
2012).

A luz das informagdes obtidas, mediante a pesaléissampo, percebe-se que em Jequiéainda

ha muito o que fazer para melhorar as condicbesederanca durante o evento. A esse
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respeito, o estudante Mateus Santos Carvalho pgueim lado, considera o Sado Jodo “como
um acontecimento bastante positivo para a econgmiunicipio”, por outro, enfatiza:
O que da para sentir, e chega a ser mesmo assuatadda ano, € o aumento da
violéncia, pois os forr6s comegam no inicio dadaedsdo até dez da noite, quando
ndo esticam até a madrugada. Para quem vem deidsoa¢ péssimo, d4 medo.

Muitas pessoas saem embriagadas desses forr6s pavdcas pragas para criar
confusdo, baderna. INFORMACAO VERBAL, 2012).

Outro aspecto importante € o da necessidade dersplar os moradores ndo apenascomo
espectadores da festa, mas também como particgpaatdivisdo dos recursos destinados a
realizar o Sdo Jodo — o0 que deveria incluir osesgtantes dos artistas e prestadores de
servicos. Percebe-se ainda a total falta de apaitiqp a variasmanifestacdes culturais de

tradicdo, como diz Val Rodrigues, produtor cult@@rnalista:

Rosy e Banda e Cangaia de Jegue, por exemploeq@asentam ndo so aqui, mas
também em outras tantas cidades, eu diria do Bs#®il grupos que precisam ser
mais prestigiados com recursos da Prefeitura. Blig,reu citaria as quadrilhas e o

casamento na roga, que témboa qualidade técnigéistica para representar a

cidade durante os festejos. INFORMACAO VERBAL, 2p1

Entretanto, como se constatou ao longo desta mesqoa atual formatacdo dos festejos
juninos em Jequié preponderam as tendéncias madeenespetacularizagdo massiva, porque
a industria cultural interfere diretamente na cataizdo das atracdes musicais.

No que concerne aos novos estudos sobre identaldieal e a interferéncia dos processos

globais nas comunidades, Jack (apud MACIEL; PROQOP009, p.2-3) reflete:
Quanto mais a globalizagdo avanga, mais se recelge@stao da tradicao, da nagéo
e da regido. A medida que o mundo fica menor, teen&ada vez mais dificil
identifica-lo com categorias tdo genéricas commparetc. E natural, portanto, que
a questdo das diferencas se recoloque e que hajtemso processo de construgéo
de identidades e que os atores sociais procureetosbfe identificagdo mais
proximos. Somos todos cidadaos do mundo na medideaq@e pertencemos a

espécie humana, mas necessitamos de marcos dénpidelque estejam mais
préximos de nés.

A andlise de consideracdes assim aponta para \Gegafios, detectados durante a pesquisa
empirica que exigiu este trabalho, como a ausé@eimfraestrutura adequada a realizacao
dos festejos, a falta de apoio dos organismos g@agliprincipalmente as manifestacdes de
tradicdo, além da interferéncia das praticas méhstas que, muitas vezes, alteram as
referéncias culturais da cidade, comprometem etbos proprio, seu carater, no sentido
antropolégico. Desafios que, em tudo e por tud@ligiam a necessidade de acdes diretas que

visem a melhoria das condi¢fes gerais de realizdg&@#io Jodo de Jequié.
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No depoimento da professora Elane Nardoto,

[...] o S&o Jodo de Jequié se apresenta como umatiiizddapitalista de venda de
camisas, e 0 sentido da festa ficaem segundo platm.é semelhante ao que
acontece no Carnaval de Salvador, onde s6 quemraabgrla pode participar de
um bloco, e sdo muitos, para poder curtir melhofoli@. (INFORMACAO
VERBAL, 2012).

Neste sentido, Ferreira (apud OLIVEIRA, 2010, mB3erva:

[...] a Carnavalizagcdodefendida por Bakhtin pode ser um desvio e tambgra u
inversdo dos costumes consagrados, como fez adgetagpie, que sobrepbs o
sacro e o profano, o velho e o novo, sem atendmrtas normas de interdicdo
social. ACarnavalizacdcé, de alguma maneira, 0 mundo as avessas e pode te
leitura de uma parodizacéo.

Elane Nardoto (2012) acrescenta:

Penso que é possivel recuperar o verdadeiro esgaitradicdo dos festejos juninos,
principalmente no que se refere as mdusicas, asabaed consequentemente, a
valorizacdo do chamado “forr6 de raiz”, que temgem em Luiz Gonzaga,
Humberto Teixeira e Dominguinhos. Essa recuperagéee comecar com a
consciéncia de resistir a mistificacdo dominadara thegas shows, que estdo em
todas as midias, mas cujos ritmose performanceséndimada a ver com a cultura
popular nordestina. Essa descaracterizacdo do qumiténticamente popular
acontece néo sé nas cidades da Bahia, mas també&idades de outros Estados.
(INFORMACAO VERBAL, 2012).

Serra (1999 apud COIMBRA DE SA, 2007), ao analisaproblema da apropriacdo do
popular pela cultura de massa, como resultado tdaferéncia da globalizacdo em todas as
comunidades, chama a atenc¢éo para o que termida sara perda, isto €, os festejos juninos

nao podem ser compreendidos sem a percepc¢éao dergyess tradicionais:

O circulo da comunidade festeira dilui-se num twrie maior: hoje € uma multidao
em grande medida amorfa que acorre a essas festasyumindo ai diversdes
produzidas a sua escala, e de acordo com o cédifouttura de massa”. O espaco
gue correspondia a um circuito tradicional agoranmorta a superposicdo de
distintos canais de difusdo de mensagens variddasdpria tradicdo torna-se um
bem de consumo, levado a mercado pelas agénctasistao. (SERRA, 1999 apud
COIMBRA DE SA, 2007, p. 121).

Morigi (2002 apud MACIEL; PROCOPIO, 2009) analisajue ocorre no S&o Jodo de
Campina Grande (PB), onde essa festa se tornaalggboderosa manipulacao politica para
difundir uma imagem nacional que interessa aos ogupegemaonicos, € com 0 apoio

ostensivo da Rede Globo Nordeste:

O significado de estar na midia, no imaginario @&p@& mais profundo, além de
conferir prestigio social ao grupo que esta germ@dalministrando a esfera publica,
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pois mostra o conjunto de a¢bes deste como veragdas propostas que tiveram
éxito e sucesso, ao mesmo tempo ressalta uma imggEse associa a um estilo de
governar, a uma forma de administrar. Essas imag@®yento, que sao vinculadas
as acdes dos grupos, das pessoas, dos persord@geatores politicos locais que as
midias veiculam, reforcam a posicdo hegemdnicagdagos que exercem o poder
local. (MORIGI, 2002 apud MACIEL; PROCOPIO, 2009 5).

3.5 COMO O MORADOR DE JEQUIE PERCEBE AS MANIFESTAES JUNINAS DE
TRADICAO

Magalhdes (apud CARVALHO, 2010) ressalta que unmaucndade, ao se sentir envolvida
pelo que vai ao encontro de seus interesses, sernaais motivada em relacdo a sua
participacdo no processo de desenvolvimento denari 0 que pode levar ao surgimento do
senso de responsabilidade de ser guardia dos patasinatural, histérico e cultural da
localidade. Um exemplo deste processo pode seratigpela Figura 16, onde se visualiza a
populacao local apreciando, junto aos turistas, amastra de auténtica manifestacdo junina
tradicional.

Figura 16 - Quadrilha se apresenta na Vila JurénaJequi€, espaco planejado inicialmente para as
manifestacdes de tradi¢cdo )
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Fonte: O Sollo (2013).

A Vila Junina, onde serepresentam aspectos tradiisodo S&o Jodo, tem a participacéo
expressiva de alunos dos colégios da rede munidtpain espaco em quese realizam a bela

coreografia das quadrilhas e o tdo divertido cassonea roca, com cenarios especialmente
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criados para esses folguedos e a degustacdo oes|ieonendoins e comidas tipicas derivadas
do milho, caracteristicos das noites de Sao Joéao.

A propésito do que € considerado vital para as lagpes, no que concerne aos recursos de
sua proépria localidade, Diegues (apud QUINTEIRM&®.116) ressalta:

A percepgéo das pessoas, que vivem em determimab@re, sobre os recursos
locais é imprescindivel no planejamento de esti@égima vez que € possivel
compreender melhor suas formas de relacionamecoo@utas com relagdo a esses
recursos. [...] Dessa forma, o conhecimento acuoulgelas populacdes locais
constitui uma poderosa ferramenta da qual deseinwehtistas e conservacionistas
podem se valer no planejamento e manutencéo dieEsess

No que se refere especificamente a percepcdo qudossmoradores de Jequié tém
dasmanifestacdes de tradicdo na cidade, o musipoodutor cultural Marcos Belchote

Martins, que, em seu depoimento anteriormente @itgoropde um S&o Jodo mais
democratico, em que as manifestacdes tradiciomaisao conviver com a modernidade, sem

gue os espacos da festa sejam disputados, fazugestdo interessante:

Dentro das festas de camisa, por exemplo, podegragcmmercializadascomidas
tipicas feitas por pessoas ligadas a gastronomiagudo proprio municipio eaté
apresentacdes de quadrilhas locais e o tradic@@salmento na roca. Existem outras
tantas atracbes de tradicdo oriundas da “Cidadé [Bolme como é também
conhecida Jequié, por causa de seu clima quergeod gue poderiam fazer parte
dessas festas. INFORMACAO VERBAL, 2012).

E acrescenta:

Por causa dessa exclusdo imposta as manifestagdesanais, durante o Sdo Joao,
0s turistas, principalmente os que participam dataf de camisa, promovidas pela
iniciativa privada, ficam centrados nesses ambgertites perdem a oportunidade de
conhecer e vivenciar outros espacos da cidadee, amdblguedos juninos mantém a
autenticidade de sua origem popular. INFORMACACREAL, 2012).

Astro Barbosa Brayner, produtor cultural jequieerisen opinido distinta, ao considerar a

evolucéo natural das sociedades:

[...] no S&o Joao de Jequié, assim como em todds) yive-se uma nova realidade

em termos de entretenimento. A cultura modernacpasa de sua necessidade de
inovacdo permanente, de experimentacdo do novoagimte o que se considera

como pitoresco ou roméantico. Ndo chega a ser bemnowa realidade, porque se

trata de um processo natural que sempre acontquando observadas as outras
épocas. Um dado que se nota: nos dias de hojeyessg tém uma participacdo bem

maior no S&o Jodo. (INFORMACAO VERBAL, 2012).

A transformacédo pela qual vem passando esta fegta fEnémeno considerado por outros
sujeitos da pesquisa: em Jequié, como em outrasdsigla Bahia e do Nordeste, promove-se
um S&o Joao que atende a um publico alvo predotaimante jovem.
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De modo geral, os sujeitos entrevistados perceb&aoalodo de Jequié como uma realidade
emergente, no sentido em que se apresenta comaasectsticas de produto turistico, e cada
vez mais, assim incrementado nos ultimos cinco.aawsque pese a necessidade de tantas
medidas ainda cabiveis no curso de seu melhoramicta claro que a populacao local,
apesar de se sentir excluida —principalmente dstaste prestadores de servicos ligados aos
folguedos—, demonstra identidade com o lugar érmento de pertencimento a festa.

Esses atores, em sua maioria, sS40 conscientesedesd@goes realizadas por produtores locais
e gestores de Cultura e Turismo, muitas vezesrisses com 0 compromisso devalorizagao

das tradi¢des, colaboram para o isolamento dosesggsipopulares da populacao.

Ha descontinuidade na administracédo dos projetesayam iniciados em gestdes passadas, a
fim de fortalecer e expandir as manifestacfes asittadicionais em Jequié. Sobre isso,
comenta Benedito Sena, musico, radialista, ex-&g@eale Cultura e Turismo e ex-presidente

do Conselho Municipal de Cultura de Jequié:

Houve uma mudanca em Jequié na tentativa de sataesgtradicdo através da Vila
Junina, em 2005, mas esse espaco vem perdendodiev@o a descontinuidade
desta intengdo, através das novas administracééese Eambém o mito de que o
principal atrativo para o Sdo Jodo de Jequié sdarmdas do momento, o que ndo &
verdade, pois existem pesquisas que demonstranmgiia gente vem pelo forré
pé-de-serra, pelo que é mais tradicional. INFORMWQVERBAL, 2013).

Quanto ao desconhecimento das manifestacdes tmagisido Sdo Jodo pelas novas geracoes,

eis 0 que Benedito Sena propde:

E preciso pensar na formacdo desses adolescefte®res e no que estad sendo
mostrado para eles, que, sem acesso aos folguatiosg tradicionais, terminam

por ignora-los e assim desconhecem as referénoes@p as da cultura em que
nasceram. So temos significado enquanto genteaetm povo, quando mostramos
nossa cara no que ela tem de mais auténtico. (INFSEAO VERBAL, 2013).

Conforme as entrevistas com adolescentes e joveaséd24 anos de idade, eles dizem que,
por causa de sua falta de contato com as manifestqigninas de tradicdo, ndo as consideram
como uma referéncia cultural. Sentem que o Séo BEizado em Jequié é uma festa para
eles, pois apresenta bandas e cantores com cujossreles logo se identificam e tém uma
linguagem que acham interessante. Sobre isso,&8udante Matheus Santos Carvalho:

O Sé&o Joao de Jequié é bom, mas ja teve dias reg/lpmrque se sentia mais viva a

tradicdo, que esta sendo perdida. E um S&o Jodpdramuem € mais novo, que
ndo tem apego as tradi¢bes juninas. INFORMACAO BER, 2012).
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3.6 CON§IDERACOES SOBRE OS CIRCUITOS JUNINOS DE UHE) CRITICAS E
SUGESTOES

Castro (2008, p.3), ao se referir as festas jurdogsassado, sublinha a importancia das casas
como espagos abertos a comunidade:

O redesenho do Sdo Jodo de casa em casa podeadgdattambém a um outro
fator: a dindmica do espaco habitado. O crescimeriiano de Cruz das Almas e
Amargosa, por exemplo, comprometeu em parte agielasfera de familiaridade
gue se observa em pequenas cidades; com o cresmilmerizontal das cidades
muitos moradores ndo se conhecem, ndo vivem maidimansdo comunitaria
ligada a contiguidade fisica do passado.

Considerando-se a semelhanca dos impactos urbasosidades baianas mencionadas por
Castro e em Jequié, 0 que nesta se mostra impilésgire uma redefinicdo dos espacos
destinados aos circuitos juninos e com o envolvimela comunidade, o que requer um
planejamento melhor da parceria publico-privadaquesito distribuicdo de recursos. Neste
sentido, por exemplo, o ja referido musico MarcaslcBote Martins recomenda como

relevante a participacéo da sociedade civil nardgéo da cidade:

Para isso, é necessario que a Prefeitura dispiariliim espaco maior as pessoas da
comunidade para a confeccdo dessas decoracles.isE gqna se estimule a
criatividade para que o visual seja mais tipicode apenas o de bandeirolas, que
ndo sdo suficientes para representar todos os Ileisnbdo S&o Jodo.
(INFORMACAO VERBAL, 2012).

O produtor cultural Astro Barbosa Brayner, antenente citado, compartilha do que propde
Belchote e acrescenta:

N&o tem sentido que uma festa caracteristicamesgealgr como o S&o Joé&o tenha
seus atrativos, nesses circuitos, decididos pogmmpo pequeno e fechado. E uma
festa para ser repensada e melhor estudada copukag@o. Afinal, o0 Sao Joao € a
festa de valorizacdo do que é simples, seu simbalor € o pessoal matuto, com
suas roupas de chita e outras coisas tipicas. Quaais simples em sua organizacéo
for a festa, mais a cidade aparecera positivantentenario de destinos turisticos, e
consequentemente mais recursos dai oriundos véadbednpara a economia e o
desenvolvimento local. INFORMAGCAO VERBAL, 2012).

No que tange aos beneficios econdmicos que a aukom suas manifestacdes pode

proporcionar as comunidades, cabe esta reflexao:

A cultura material e expressiva é umcurso subvalorizado nos paises
emdesenvolvimento. Ela pode gerar renddravés do turismo, do
artesanato e outros empreendimentos culturaisQ[. patriménio gera valor. Parte
de nosso desafio mituo é analisar os retornossl@&arcionais dos investimentos
gue restauram e extraem valor do patiménoultural — ndo importando
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Sse a expressdo € construida ou natural, ¢aiso a musica indigena, o teatro,
as artes. (YUDICE apud BEZERRA, 2004, p. 13).

O local escolhido, a partir de 2005, para a regdiaada Vila Junina, espaco inicialmente
pensado como lugar das representacdes tradicidn&sio Jodo, foi a Praca Ruy Barbosa, no

centro da cidade.

Figura 17 - Vista aérea da Praca Ruy Barbosa, emiéleum dos circuitos do Sdo Jodo e onde
acontece a Vila Junina

S

Fonte: Novaes Jr. (2013).

A respeito da realidade observada, durante a pesqde exclusdo dos artistas locais nos
festejos juninos, e ainda sobre a sua estruturarialatdecoracoes, iluminacao, som, palco), o
musico, produtor e ex-presidente do Conselho deufaude Jequié, Wenceslau Nogueira,

afirma:

Os artistas e prestadores de servicos sdo refgmegdees e licitacdes injustas, onde
nem sempre o que se oferece corresponde a realigéagiecos para a execugao do
trabalho. A decoracdo ambiental € uma consequétaria desse raciocinio. Quanto
ao palco, som e luz, ai € mais toleravel, poisepde uma exigéncia direta dos
artistas com os contratantes. INFORMACAO VERBAD]2).

Para o jornalista e professor Domingos Ailton, @gponder sobre aestrutura material do S&o
Jodo de Jequié, “a decoracdo no ultimo ano foi'ruenexplica:

N&o primoupor instalar casas de taipa, afixar agerela cultura popular, como
chapéus e esteiras de palha, candeeiros, dentrescelementos caracteristicos.
Sobre iluminagdo e palco, ndo tenhoconhecimentaic#s para avaliar.

(INFORMACAO VERBAL, 2012).
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CONCLUSAO
O problema que esta dissertacdo se prop6s a respénal de como o fortalecimento das

manifestacdes culturais de tradicdo poderia sefatwn diferencial de atracao turistica para o
Sé&o Joao de Jequié. Para isso, tentou-se deteramingvortancia de taismanifestacdes para
este lugar e para a sua populacdo, bem como pasdquiseu potencial como diferenca

gualitativa para o turismo cultural.

Em face da padronizacdo dos atrativos culturaisfesiejos juninos, como se observa em
grande parte das cidades baianas, que seguem @ megmodismos contemporaneos,
mostrou-se pertinente considerar que uma cidadergodir a ser um destino turistico

diferenciado se nela a tradicdo fosse o principaltiao desses festejos. Posto que ha um
publico interessado num atrativo assim, dai adwripossibilidade de se incrementar a

economia local.

A motivagdo principal para realizar este trabalkmmo j& assinalado, foi contribuir com os
achados de sua pesquisa para conhecer melhor,gemé,J& festa mais importante que la se
faz — 0 S&o Jodo —, na perspectiva de desenvolwntkenturismo cultural, com a protecao
e manutencdo dos folguedos tradicionais. O Sao, pmiicser uma festa que ja se constitui
como patriménio cultural imaterial brasileiro, esjpémente no Nordeste, incorpora
elementos dos saberes e fazeres populares quenopenatrucdes sociais e trazem em si uma
rica atribuicdo de significados. Por causa dissosula dimensdo simbdlica, necessita ser
preservado. E no contexto de sua ressignificac@ofodtalecimento do sentido de seus

folguedos, que essa festa pode se traduzir tambefater econémico relevante para Jequié.

Na pesquisa empirica procurou-se identificar, mediea realizacdo de entrevistas com
sujeitos escolhidos, as varias percepcdes da prfmulde Jequié a respeito de questdes
concernentes ao Sao Jodo, tais como a organizagas €a festa, seu formato atual, a
participacdo dos atores locais, os efeitos da Gk#lzdio, dentre outras. Constatou-se que
alguns segmentos da economia local, como hotésmércio, sdo diretamente beneficiados
com a festa. Por outro lado, parte dos artistagigegses queixa-se do modo pelo qual a
Prefeitura possibilita sua participacdo no eveptns Ihes oferece cachés de baixo valor e

assim mesmo demora a efetuar o pagamento.

Na andlise que o estudo péde desenvolver, a luzatesderacdes de varios tedricos, o que se
denomina turismo cultural foi percebido, contempeeanente, como uma forma de

apropriacdo da cultura pelo turismo. No caso doJ@o de Jequi€, o que interessava saber
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era de que maneira a expansdo dos espacos ofsreggdonanifestacbes de tradigdo
poderiacontribuir como fator atrativo de turistasgpa cidade.

De tal modo a globalizacdo interfere na identidadkural dos lugares, que, em Jequié,
conforme relato dos sujeitos entrevistados, grapaee dos adolescentes e jovens do
municipio desconhece as manifestacfes juninasade&do, as quais ndo tém para eles —
nem para 0os da mesma faixa etaria que vém de dutgases atraidos pelos festejos — o
valor de referéncia simbdlica. A cada ano, novasigas, novas “tradicfes” e novos simbolos
sao criados ou recriados e incorporados aos fobgueainos.

As estratégias de marketing utilizadas pelos gestanunicipais para atrair turistas,
especialmente para megaeventos de diversdo e ¢amaesuas cidades, foram também
pesquisadas, visto que cada cidade, na era dmtugfbalizado, acena com o convite para

fruir um “produto” diferente, torna-se mesmo egs®tuto”, que é, afinal, para ser vendido.

Como consequéncia dos modismos impostos pelas diairglobais, que séo, na verdade,
novos habitos de consumo, o estudo investigou @ ardigo forr6 de camisa da cidade, o
Forré da Margarida, com 12 anos de existénciapyaosta de folguedo foi considerada por
alguns sujeitos entrevistados, principalmente asnges de hotéis, como muito importante
para a economia local. Mas tanto esse forré6 quasttemais do género, que sdo promovidos
pelo setor privado, ndo inserem em seus espa@rsisias, a culinaria e o artesanato locais. E
na medida em gque essa exclusdo ocorre, por seo dd&d a festa mais popular de Jequié,
com maior visibilidade e mais longa duracéo, fieassvelmente prejudicado o sentimento de

pertencimento e identidade dos moradores nos dsstej

A mausica dos estilos denominados baido, xote e d@xai apontada pelos sujeitos

entrevistados como o elemento essencial das festass, e o ritmo forr6 — que em geral

designa esses estilos e é também uma danca, popuotardenominada arrasta-pé — como
um ritmo de origem rural tipicamente nordestino,sntpe vem sendo constantemente
modernizado, a partir da introduc&o, nos anos 1@8Mstrumentos eletrénicos, notadamente
guitarra, bateria e baixo, que substituiram a senfa zabumba e o triangulo, tao tradicionais.
Essa nova roupagem do forr6, em que também as eman€d letras de um Nordeste mais

urbano e pop, e mesmo nem mais referéncias ao $ter@raiu os jovens.

Entretanto, a critica dos sujeitos ouvidos na peagem relagdo aos ritmos juninos

apresentados pelas bandas midiaticas ndo é a devala si que constituem, mas a sua
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preponderancia durante o evento. Percebem queacewolucdo da sociedade, € natural o
surgimento de novas expressdes artisticas, de movagortamentos, mensagens e visdes do
mundo. O que consideram preocupante, porém, éloseksmo dessas bandas que animam
os forrés de camisa, ditam o seu agito, em dettionéa chamado forré “de raiz”, de longa
tradicdo popular. Refletem e ponderam, esses asij@jtie, se a festa fosse melhor planejada
pelo poder publico local e com a participacdo geesentantes de todos os segmentos da
populacao, seriam melhor distribuidos os espacedalguedos e contemplados os artistas e

prestadores de servicos de Jequié.

A falta de continuidade administrativa dos projetofturais foi detectada como fator que
compromete a manutencéo e a valorizacdo das magides de tradicdo, a exemplo do que

ocorreu com a Vila Junina, espaco criado iniciai®eom esse proposito.

Ainda no que se refere a necessidade de particpeeéiva dos artistas locais nos espacos da
festa, considerou-se como indispensavel a suafigagdo profissional. A alternativa seria,
com o incentivo e apoio do poder publico e do sptivado locais, capacitar esses artistas,
investir no desenvolvimento e apuro de suas haliéd, mediante a oferta de cursos e
oficinas, estimulando suas iniciativas de planejagme gestdo das proprias carreiras, a fim de
que se tornassem empreendedores. Um dos prinaigétismentos para viabilizar taisacdes

poderia ser propiciado por editais de cultura qureemplassem projetos assim.

Um dos aspectos-chave do presente estudo é oteataiilidade cultural, no sentido de que,
hoje, a percepcdo do conceito dedesenvolvimentsidera ndo apenas 0s niveis de
crescimento econémico, mastambém o desenvolvinsrtial e humano. Em consequéncia,
a cultura, diante desse novo paradigma, € um dwseeltos essenciais dodesenvolvimento
sustentavel. Por causa dessa reflexdo, procuroa-t&z do conceito de sustentabilidade,
concebera proposta deste trabalho. Isto é, podesaistentdvel uma cidade cuja principal
festa se promova juntamente com as atracfes maderaa atracfes de tradicdo; que, em
funcao disso, sejam repensados, com ampliacdoess@@ infraestrutura, 0s espacos para as
manifestacoes de tradicdo. Na opinido dos enteglost o planejamento dos festejos juninos
em Jequié poderia, de modo estratégico, resultarartiaulacdo do poder publico e
representantes das mais variadas entidades asisticulturais da localidade.

E fato que as sociedades contemporaneas — quamdosideram os lugares, as pessoas, sua

subjetividade e sua cultura — séo fortemente inftisas pelos novos processos desta era
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global e informacional. O que esta, pois, em jogb @nstante interferéncia do capital em
cada setor da vida. Visto que a arte e seus fageshy afetados por esses processos, 0 que
importa € como criar meios e modos capazes de w@mwiom uma realidade assim,

possibilitar-Ihes alternativas de sobrevivéncigulgs raizes e tradi¢oes.

Foram analisados nesta dissertacdo a industriargukt seus impactos nas manifestacdes
tradicionais de Jequi€, no contexto atual da ecamgfobalizada, com a consideracdo do que
veio a se chamar turismo cultural — no caso, o jgusglegia entretenimento massivo e

espetacularizado.

A fim de compreender o significado simbdlico dastds, desde os primordios da
humanidade, o que se ressaltou foi a importandevaete que elas tém para a propria
existéncia humana como valvulas de escape dasetemséegras de conduta impostas pela

convivéncia social. A ludicidade é parte esserdaatultura.

Pode-se entdo afirmar que, em Jequi€, a um sO ténspacial repensar os atrativos juninos
em face das possibilidades reais e viaveis dealdtdo das manifestacdes artisticas de

tradicdo, no ambitodesta grande festa popular.

O que se percebe, com a leitura deste trabalhaexésténciade uma demanda potencial —
tanto por parte dos moradores de Jequiéquanto desvigitam a cidade em momentos

festivos como os do Sédo Jodo — voltada para aaexatdo das manifestacdes de tradicao,
que poderiam coexistir com as novas expressdescami® cénicas no grande espaco dos

folguedos.

O valor heuristico deste estudo ndo se esgota enesino, diante da complexidade e de
tantas vertentes que o tema suscita. Valor essecqom se espera, € uma contribuicdo, pela
reflexdo que comporta, a novos estudos com vistafodalecimento das manifestacbes

culturais de tradicdo na festa maior de Jequiénahfinenhum sentido teria uma festa de
origem popular, como o S&o Joao, se em momentonatiguapresentacao de seus folguedos
nao se identificasse nada que fosse ao encontramaddes coletivos de ver, pensar, sentir e
fazer, integrados nuethosproprio, que € a concepcédo de povo dos jequieelimee dos de

outras localidades.
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APENDICE A - Entrevista: Wenceslau Nogueira — musio, produtor cultural e
membro do Conselho Municipal de Cultura de Jequié

1. Como descreve o atual Sao Jodo de Jequié?

E a maior festa popular do municipio, onde atracéieavés de suas apresentacdes teatrais e
musicais, proporcionam alegria e diversao ao palgiesente; ambientes ornamentados com
bandeirolas, baldes, fogueiras, casas de rebocoidas e bebidas tipicas transformando-
seemespacos ludicos; resgate dos folguedos juninsando a integrar a comunidade
jequieense a partir de uma programacao que enwolegitimo clima da época e aumento
comprovado das vendas em todos 0s segmentos caiserootivo de comemoracao dos

lojistas.

2. O atual formato do S&o Jodo propicia o envolabmela comunidade local nos festejos?

No seu formato atual se inserem os folguedos, gigs tipicas, a danca e a musica, dentre
outros atrativos. A festa é aberta e, por essaraditetamente ja se inclui asociedade em
geral. E um evento elaborado democraticamenteudbppdem participar criancas, jovens e

adultos.

3. Existem politicas publicas locais de insercdo doSstas representantes das
manifestacdes de tradicdo durante o S&o Jodoe§i#s sendo respeitadas?

Jequié é considerada uma cidade rica em talentésticars e, na musica, se observa,
claramente, essa diversidade. Porém, nota-se acask artistas voltados a esse segmento.
Falha e desconhecimento na contratacdo, além d&gios deixam de fora da festa artistas
interessantes, que, por sua vez, representam cidsske Brasil afora, mas, que na sua prépria

cidade, encontram dificuldades contratuais.

4. A seu ver, existem atracOes locais e regionaisaticBio com competéncia técnica e
artistica para se apresentar nos festejos e, aoErsegnente, representar o S&o Joao de

Jequié?
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Evidentemente, sim. Apenas considero o respong@&las contratacoes despreparado para tal
funcdo. Temos musicos experientes que asseguramlidayle artistica local.

5. Concorda que se um projeto de expansdo dos espigesidos as manifestacdes de
tradicdo no Sao Jodo de Jequié fosse implementadovessemaior participacdo dos artistas
locais, com o apoio dos organismos publicos, essta fpoderia se transformar em uma
alternativa bem vista e, portanto, a cidade sed#s wisitada por turistas, considerando que

existe uma padronizacao dos atrativos culturaim@enna maioria das cidades baianas?

N&o concordo com essa proposta. O Sdo Joao dedJégenorme e abriga cinco palcos,
revezados por atracbes locais e regionais, genem@mnordestinas, e conta com
profissionais em geral capacitados para ordenaente. O fator principal seria uma melhor

distribuicdo artistico-cultural.

6. O que acha da atual estrutura material (decoragdesnacao, palco) do Sao Joao de

Jequié?

Os artistas e prestadores de servigos sdo refépsedées e licitagdes injustas, onde nem
sempre o0 que se oferece corresponde a realidagesdes para a execugdo do trabalho. A
decoracdo ambiental é uma consequéncia clara teseeinio. Quanto ao palco, som e luz,

essa parte € mais toleravel, pois é uma exigémetadlos artistas com os contratantes.
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APENDICE B - Entrevista: Marcos Belchote Martins —msico

1. Como descreve o atual S&o Joao de Jequié?

O Sé&o Jodo de Jequié precisa de democracia noequefese a disputa dos espacgos. Eu
acredito numa festa onde a tradicdo e a modernigadgs pudessem conviver e dividir os

espacos de uma forma mais justa para ambos os lddestro das festas de camisa, por
exemplo, poderiam existir: a venda de comidas apido municipio, apresentacdes de
quadrilhas e o tradicional casamento matuto, ferawras tantas atracdes de tradicdo que
poderiam perfeitamente fazer parte deste “bolopr@blema é que os turistas ndo tém tido

acesso nenhum ao que existe de tradicdo nos fegiejoos.

2. O atual formato do S&o Joado propicia o envolvimeadocomunidade local nos
festejos?

Os moradores se sentem a margem da festa. Pensatseno turista e se esquece de trazer
0s moradores para participar, colaborar e — pomgu&—ganhar com a festa. Esses atores,
comoos taxistas, os donos de hotéis, ambulantesmaigl pessoas que prestam servigos
poderiam, por exemplo, promover reunides com otivbjele trazer essas pessoas para dentro
da festa, onde cada uma delas pudesse dar a swidwig@o, seja na gastronomia, ou nas

apresentacoes, durante os festejos.

3. Existem politicas publicas locais de insercdo dosstas representantes das

manifestacdes de tradicdo durante o Sdo Jodo?Elesesdorespeitadas?

Existem, mas ndo ao nivel da populacdo. Eu propomhe, ao invés de se ficar
homenageando todo ano artistas nacionais, queniossmenageados os artistas locais que

influenciaram geracdes jequieenses inteiras, cainm ¢aso de Moisés e sua banda.

4. A seu ver, existem atragfes locais e regionaisaticfio com competéncia técnica e
artistica para se apresentar nos festejos e, aoErsegnente, representar o S&o Joao de

Jequié?
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Essas pessoas existem, esses grupos musicaisexexéstem também os grupos de
artesanato. O que falta é incentivo e condi¢cOes gpae eles possam se empenhar melhor.

5. O que acha da atual estrutura material (decoragdesnacao, palco) do Sao Joao de

Jequié?

Nas decoracdes falta, a meu ver, mais envolviméatoomunidade. E preciso darespaco as
pessoas que confeccionam essas decoracfes. lat@ntauma decoracdo mais tipica, pois

somente bandeirolas ndo sdo suficientes para espagsodos os simbolos do Sao Joao.

6. Considerando as consequéncias das dinamicas gl@amdernidade, a industria
cultural, dentre outros fatores, como analisa alt@ao” dos festejos juninos nos ultimos

anos eo que mudou em sua opiniao?

O que acontece com o Sao Jodo acontece com assespietelefonia quevém se implantar
em Jequié e nao existe fiscalizacdo da politicallodendo como resultado um servico

deficiente para todos. E importante, sim, que nesionvestimentos para os festejossejam
feitos na cidade, mas é preciso haver mais respeitgque se refere aessainterferéncia.
Priorizar, por exemplo, a prestacéo de servicasidquara que esse dinheiro possa circular em

NOSSO Municipio.
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APENDICE C - Entrevista: Cleide Santos da Silva —gente de hotel

1. Como descreve o atual S&o Joao de Jequié?

Acho que é uma festa muito importante para a cidawoie o crescimento econémico é muito
grande nesse periodo, principalmente para os hotéis

2. O atual formato do Sao Joéo propicia o envolutmea comunidade local nos festejos?
Vejo que hoje as pessoas de Jequié ja ndo estifitdoua festa como antigamente, por causa

da extingdo quase que total das festas nos baWigas pessoas ndo querem vir mais para a
praca, por causa da violéncia, da confusao, dentras coisas.

3. Em linhas gerais, 0 que propde para o Sdo Jodeqlie?

Festas nos bairros, porque o que h& é concentemgdogares fechados, como € o caso dos
forr6s de camisa. Nos bairros, principalmente nassndistantes, ja quase nao existe Sao

Jodao, e nesses bairros existem grandes atrac@esgranostradas. Oque falta é incentivo.

4. Existem politicas publicas locais de inserca® abistas representantes das manifestacées

de tradicdo durante o S&o Jodo? Elas estdo sespiotaelas?

Se existem, sinceramente desconheco, pois nadopereentivos locais.

5. E sobre os impactos dos forrds de camisa nq &&ws?

Para os hotéis, os forrds de camisa sdo muito Ipois trazem turistas e isso é fundamental

para o nosso negacio.

6. Considerando as consequéncias das dinamicaaiglabmodernidade, a industria cultural,
dentre outros fatores, como analisa a “evolucag”fdstejos juninos nos ultimos anos e o que

mudou em sua opiniao?
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Penso que a tradicdo perdeu muito espago nas fgstems de Jequié, por causa da
modernidade, que em minha opinido teve um impaaidonmegativo para a sociedade

jequieense e, como consequéncia, para o Sao Joao.
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APENDICE D - Entrevista: Gleidson Cleiton Lopes Soma —gerente de hotel

1. Como vé o Sao Joao de Jequie?

Acho o Sao Joédo de Jequié muito bom para a cidagl®m @special, para os hotéis, pois traz
muitos turistas e isso significa um acréscimo foe@o maior do que o proprio Natal para o

NOsSso negaocio.

2. Em linhas gerais, 0 que propde para o Sao Jodequiée?

Poderiam diversificar as atragcbes musicais vindagoda, que ao longo dos anos tém se

repetido.

3. Como analisa a importancia dos festejos jungana a economia da cidade?

Felizmente positiva, ja disse, pois existe um geaaugmento de turistas durante o S&o Joao, e
isso significa lucro para toda a cidade, inclugpaga os hotéis. Maior inclusive do que no

Natal, repito.

4. O que propde para a melhoria do Sédo Joao gunele

E necesséario mais e melhor policiamento, pois, cestou no hotel sempre nessa época, ja
pude presenciar, por exemplo, situacbes em quarissas deixaram de sair porque tinham
medo de se expor aos perigos de assaltos e dedsétpae, quando vém principalmente das

festas de camisa,fazem muita desordem nas ruas.

5. E sobre os impactos dos forrds de camisa nq &&Ews?

E o que eu disse. Deveria existir um policiamengisneficiente, porque as pessoas que Va0
para os forrés de camisa, saem de |4, em sua magmldoolizadas e promovem muita

confusao por onde circulam.

6. Considerando as consequéncias das dinamicaaiglabmodernidade, a industria cultural,
dentre outros, como analisa a “evolucdo” dos festgjninos nos ultimos anos e 0 que mudou

em sua opiniao?
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Para mim, nosso Sao Jodo vem piorando, pois pesebadicdes sendo deixadas de lado, a
violéncia aumentando, as bandas tocando musicasdyueao de forrd, como axé e rock, e

muita gente tem desistido de vir para ca por cdasaas atracdes que nao tém relacdo com a

festa.
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APENDICE E - Entrevista: Astro Barbosa Brayner —produtor cultural

1. Como descreve o atual Sdo Joao de Jequié?

O Séao Joao em Jequié, como assim como em todasovpad uma nova realidade. Trata-se
da realidade da modernidade, que tem feito conoqoenantismo dos festejos seja colocado
a parte. A participacdo dos jovens no Sao Joao modemuito grande, entdo hoje se faz o

gqueagrada a esse publico.

2. Emlinhas gerais, o que propde para o S@o de Jequié?

E preciso melhorar os espacos, que séo pequenos)aiorma geral. O policiamento € outro
ponto, pois isso ainda se falta de muito mais segarno Sao Jodo de Jequié. Também é da
maior importancia mostrar mais, durante a festafragdes dos artistas da terra.

3. Considerando as consequéncias das dinaglaaais, como a modernidade, a industria
cultural, dentre outros fatores, como analisa alt@éo” dos festejos juninos nos ultimos

anos e o que mudou em sua opiniao?

O Séo Joéo de Jequié hoje, para mim, ndo estagmqye falta espaco para os folguedos, o
policiamento deixa muito a desejar e ndo existes mqilela cultura junina, como na época de
meus pais: quadrilhas, forré pé-de-serra e outaalicbes. E sem essas tradi¢cbes, o0 Sao Joao

se esvazia, nada significa.

4. Como analisa a importancia dos festejos juniraoa a cidade de Jequié?

Em termos econbmicos, esses festejos sdo bons mailade, pois ja trabalhei no comércio,
durante quatro anos, e havia grande aumento dakse@s turistas vém para ca e trazem

dinheiro. A festa ainda € muito bem vista, prinkigente, pelos turistas.

5. Concorda que se um projeto de expansdo dosasspéerecidos as manifestacbes de
tradicdo no Sao Joao de Jequié fosse implementhdovesse maior participacdo dos artistas
locais, com o0 apoio dos organismos publicos, o é&ssta poderia se transformar em uma

alternativa bem vista e, portanto, a cidade seae misitada por turistas, considerando que
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existe uma padronizagdo dos atrativos culturaigrdaros festejos juninos na maioria das

cidades baianas?

Sim, porque hoje quem mais participa do Sdo Jodegaé sdo praticamente os adolescentes
e jovens. Se for trazida de volta a tradicdo, é&amira as pessoas de mais idade, pois elas, por
ter mais apego aos folguedos tradicionais, os ialor. E isso pode significar mais turistas

para a cidade.

6. Em sua opinido, quais seriam as manifestacogsradedo que melhor representariam o
nosso municipio durante os festejos e quais dessasfestacbes deveriam receber um

incentivo maior do poder publico local?

A meu ver, as quadrilhas representariam de forratabge significativa essa manifestacdes no

municipio e deveriam ser mais incentivadas.

7. Em linhas gerais, como analisa a interferénagafestas de camisa no Sao Joao de Jequie?

Muitas vezes, as mesmas bandas que tocam no Foiadyarida, por exemplo, tocam na
Praca da Bandeira [local onde se realizam os skhawstracdes de grande porte e de maior
investimento]. Entdo, muitas pessoas que foram paForro da Margarida, acabam nao
querendo assistir aos mesmos shows na Praca daiBandso interfere muito na quantidade
de pessoas que vao para a praga principal. Naderesses turistas vém para Jequié por
causa dos forrés de camisa e perdem o interessenthecer outros espacos juninos cidade
onde também ha atrac¢des. Por outro lado, essas fistcamisa, por trazerem muitos turistas
para Jequi€, acabam promovendo maior movimentagd@intieiro na cidade. Mas € evidente
gue os mais privilegiados pelo dinheiro sado os rorgalores das festas de camisa e suas
atracoes.
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APENDICE F - Entrevista: Marcio Rocha —professor

1. Como vé atualmente o Sao Joao de Jequié?

Embora eu ndo passe o Sdo Jodo em Jequié ja lantbaktmpo, tenho percebido uma

divulgacdo muito grande das bandas que vém dedomap as principais atracoes.

2. O atual formato do S&o Joado propicia o envolvimggteomunidade local nos

festejos?

Vejo que o Sdo Jodo, ultimamente, vem perdendo [mrée de suas caracteristicas
tradicionais. Eu gostava muitodaquele S&o Jodo @enog moradores participavam mais,
saindo de casa em casa, comendo, bebendo, dangamdama bandinha de forré pé-de-
serra, acompanhando...O problema é que essa perttadicional ndo se notasomente em
Jequié, mas em boa parte das cidades que conhelisive nas cidades menores, embora
nessas cidades ainda exista o que é de “raiz”.Hsgor que tenho preferido, ha bastante
tempo, passar 0 Sdo Jodo em interiores menoregefnie s6 existe um ponto, que € a Vila
Junina, onde ainda se promove um pouco do Saotdadicional, mas também tem perdido

muito suas caracteristicas, por falta de mais timesto do poder publico.

3. Em linhas gerais, 0 que propde para o Sao Joaeques?

Proponho um trabalho de resgate do forré pé-dergedo que a cidade tem de melhor nesse
sentido, para poder mostrar aos turistas. Reconbeeoseja dificil de realizacdo aquela
proposta de se festejar de casa em casa, por @awsaléncia dos dias atuais. Por exemplo,
seria interessante que houvesse pequenas band#jasppelo poder publico local, para
circular nos bairros, durante o dia, porque a festa se resumindo somente ao que acontece
a noite, com atracdes nacionais carissimas, e tduoaghia os turistas e os proprios moradores

nao tém opc¢ao. Eu penso que isso pode ser umaibm@diva deste resgate.

4. Existem atracfes locais e regionais de tradicdo competéncia técnica e artistica

para se apresentar nos festejos e, consequentemegmesentar o Sao Jodo de Jequié?
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Com certeza. Temos muitos talentos, dentro dass/dimguagens, com condi¢cdes de se
apresentar bem. Eu vejo isso como oportunidadep aoinne para esses artistas locais, e o
custo de uma iniciativa como esta seria bem meaagug uma Unica apresentacado dessas
grandes bandas, que s6 vém de ano em ano pareeserdpr em nossa cidade e por apenas
uma hora, e ganham muito dinheiro, pago pela RuedeiNossas atracdes divulgariam muito

nao so6 os artistas locais, mas também a cidadecuéé]

5. Em linhas gerais, como analisa a importancia detejfes juninos para a economia de

Jequié?

Temos, sem duvida, uma ocupacao maior dos hotimra temporaria, mas a festa contribui
para se gerar um maior numero de empregos, nessmi@epara poder atender a essa

demanda. Enfim, ndo resta divida de que uma festeonganizada gera renda para a cidade.

6. Concorda que se um projeto de expansdo dos espigesidos as manifestacdes de
tradicdo no Sdo Jodo de Jequié fosse implementatii@ssemosmaior participacdo dos
artistas locais, com o apoio dos organismos puhliessa festa poderia se transformar em
uma alternativa bem vista e, portanto, a cidade geais visitada por turistas, considerando
gue existe uma padronizacao dos atrativos cultdrainte os festejos juninos na maioria das

cidades baianas?

Concordo plenamente, e acredito que essa inicifdi\deveria ter sido tomada ha bastante
tempo.
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APENDICE G - Entrevista: Elaine Nardoto —professora

1. Como vé atualmente o Sdo Joao de Jequié?

Vejo hoje o Séao Joao de Jequié como uma industpdatista de venda de camisas de forré.
Antes da festa, percebo o total envolvimento detangente na compra e venda dessas

camisas. E uma corrida puramente capitalistangeagéo da festa fica em segundo plano.

2. O atual formato do Sdo Jodo propicia oenvolvimemt@dmunidade local nos

festejos?

A comunidade se sente parte, sim, da festa. Masp dalei anteriormente, pelo menos 0s
meus amigos estdo mais voltados para a comprada s camisas de forrd. Querem saber
onde o preco é mais barato, ou onde comprar e v@sdas camisas. E esse é um S&o Joao
fechado.

3. Em linhas gerais, 0 que propde para o Sao Joaeques?

E preciso resgatar a tradicdo, principalmente ne cpncerne a musica, as bandas, para
valorizar aquele forré de raiz, que tem origem eniz LGonzaga e Dominguinhos, por
exemplo, para ndo permitir que esse forréseja stgaa pelos forrés mais midiaticos, que

fogem as tradi¢cdes nordestinas, que sao as nossas.

4. Existem atracdes locais e regionais de tradicdo competéncia técnica e artistica
para se apresentar nos festejos e, consequentemegmesentar o Sao Jodo de Jequié?

N&o sei informar, porque talvez essas atracoesamergido apagadas durante os ultimos
festejos. Mas quero sugerir que se pense num Qrp@ta a gente ouvir essas mais e,

portanto, tomar conhecimento dessas vozes.

5. Considerando as consequéncias das dinamidaaigla modernidade, a industria cultural,
dentre outros fatores, como analisa a “evoluc¢ag”fdstejos juninos nos ultimos anos e o que

mudou em sua opiniao?
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Eu quero aqui comparar o Sao Joao de Jequié coanma¥al de Salvador. Isso mesmo, pois
percebo como sendo um Sao Jodo segregador, oucemja, acontece em Salvador, onde
guem tem abada, entra nos blocos, participa da. fldso ja vem acontecendo também em
Jequié. Aqui, sO participa do Sao Jodo quem comyomoal camisa com a marca de um forro.

Quem néao tem essa camisa esta fora da festa.

6. Concorda que se um projeto de expansdo dos osspderecidosas manifestacées de
tradicdo no Sao Jodo de Jequié fosse implementhdovesse maior participacdo dos artistas
locais, com o apoio dos organismos publicos, esstafpoderia se transformar em uma
alternativa bem vista e, portanto, cidade seriasmaitada por turistas, considerando que
existe uma padronizacdo dos atrativos culturaigrdaros festejos juninos na maioria das

cidades baianas?

Sim, inclusive eu mesma, pois ndo passo o Sao elwadequié por causa dessaindustria da

venda de camisas, conforme relatei, que me incorastante.
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APENDICE H - Entrevista; Matheus Santos Carvalho —estudante

1. Como Vvé o atual Sdo Joédo de Jequié?

E um S&o Jodo bom, mas ja teve dias melhores digdimesta sendo perdida. O Sdo Jodo de
Jequié é bom para quem € mais novo, porque jada@ara esse publico o apego as tradi¢cdes

juninas.

2. Em linhas gerais, 0 que propde para o Sdo Jodeqlié?

Que se aumentasseo espaco da Vila Junina, e geBzesse toda aquela ornamentacao feita
tempos atréds, quando a vila foi ornamentada comsade taipa, para lembrar a roga. Que se
apresentassem mais bandas antigas, tradiciorgu®, melhorasse a organizagéao.

3. Considerando as consequéncias das dinamicasigla@omo a modernidade, a industria
cultural, dentre outros fatores, como analisa altg@éo” dos festejos juninos nos ultimos

anos e o que mudou em sua opiniao?

Acredito que o que mudou bastante foram as festaamtisa, que ficaram bem mais famosas,
trazendo bastante gente de outras localidade¥la dunina que vem diminuindo. Fora isso,
acho estranho atragdes como Ivete Sangalo no &0 gorque o tipo de musica que ela

canta nao tem relacéo com a festa junina.

4. Em linhas gerais, como analisa a importancidekigjos juninos para a economia Jequié?

O Séao Joao de Jequié traz bastante dinheiro peidade. Pessoas daqui cidade que moram
fora retornam nessa época, muitos turistas vémutltasocidades, e tudo isso movimenta

bastante a cidade e traz dinheiro.

5. Concorda que se um projeto de expansdo dos osspderecidosas manifestacdes de
tradicdo no Sao Jodo de Jequié fosse implementhdovesse maior participacdo dos artistas
locais, com o apoio dos organismos publicos, esstafpoderia se transformar em uma

alternativa bem vista e, portanto, a cidade seae misitada por turistas, considerando que
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existe uma padronizagdo dos atrativos culturaigrdaros festejos juninos na maioria das

cidades baianas?

Sem duvida, porque essas grandes bandas que tocaheqeié também tocam em varias
outras cidades durante o Sao Jodo. Se houvessexgplo, um aumento da Vila Junina,
onde ocorre a tradicao, essa iniciativa iria trdmetante turista para Jequié em busca de um

Sao Joao diferenciado.
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APENDICE | - Entrevista: Val Rodrigues — produtor cultural e jornalista

1. Como descreve o atual Sdo Joao de Jequié?

Penso que o S&o Jodo se perdeu, em Jequié, moesitjuatro anos, porque, dentre outros
fatores, a Vila Junina vem sendo negligenciada. tddbo nada contra as grandes bandas
nordestinas, nacionais e estaduais, que tocamquior &ou contra, sim, a transformacéo do
Sé&o Jodo em “showjodo”. Falo isso porque moro @o dé palco principal, aqui na Praca da
Bandeira, e percebo que é um palco para os artistavnoda, com 0 objetivo de atrair a
grande massa. Nao precisei sair de minha casaltimm (540 Jodo, para escutar o que nao
tenho motivacao para ver: axe, pagode e musitangga. I1sso € um desrespeito. Nao vejo,
por exemplo, no Carnaval do Rio de Janeiro, se talaa ou musica sertaneja nas escolas de
samba.

Penso que no que é classico ndo se mexe, poisiradoamomento que se mexe em algo que
€ considerado classico, dentro da cultura, se cegtesaza tudo e sem a preocupacao de
também oferecer, nesse mesmo espaco, a tradicéta.jud desrespeito que sem tem
atualmente com a tradicdo ja vem ocorrendo h& peloos 12 anos, por causa dos acordos
politicos, principalmente. Foi o que se fez nas &@ministracdes passadas. O Sdo Joao € por
esséncia uma festa tipica folclorica, que necessitarespeitada, pois nela ndo cabe tanta

mistura, como vem acontecendo.

2. O atual formato do Sao Joéo propicia o envoluimea comunidade local nos festejos?

Em minha opinido, tem existido, sim, um esforcgydder publico local nesse sentido, mas a
realidade é que cada um — e isso faz parte de nasea — procura fazer o Sdo Joao a seu
gosto, ou seja, em sua casa, em sua rua, em seu Pair outro lado, percebo que as escolas
estdo participando mais ativamente desse procesgogue ha um esfor¢co para se manter a

tradicao vindo das escolas, através de apresestdedguadrilhas, principalmente.

3. Existem politicas publicas locais de insergde aftistas representantes das manifestacoes

de tradicdo durante o S&o Jodo. Elas estao sesplatexlas?

Penso que por causa da modernidade e do precoegpags por isso, a realidade desses
espacos tem sido muito afetada. Por isso os arjea@ieenses tém trabalhado mais em festas
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particulares do que em festas ou espacos oferepielospoder publico local. Os 6rgaos
publicos, na verdade, contratam as atracdes vihelésra por causa dos modismos. Mas isso

éuma exigéncia também do povo, uma exigéncia glostiemos que pagar, infelizmente.

4.  Existem atragdes locais e regionais de¢éadcom competéncia técnica e artistica para

se apresentar nos festejos e, consequentemenmesaetar o Sao Jodo de Jequié?

Isso ja acontece com nomes como Rosy e Banda eal@atkg Jegue, por exemplo, que se
apresentam ndo sO aqui, mas também em outras tiddaes, eu diria, do Brasil. No mais,
eu citaria as quadrilhas e o casamento na ro¢a semdn de boa qualidade técnica e artistica

para representar a cidade durante os festejos.

5. Concorda que se um projeto de expansao spzg;@s oferecidos as manifestacdes de
tradicdo no S&o Joao de Jequié fosse implementadovesse maior participacdo dos artistas
locais, com o apoio dos organismos publicos, esstafpoderia se transformar em uma
alternativa bem vista e, portanto, a cidade magada por turistas, considerando que existe
uma padronizagédo dos atrativos culturais durantesigjos juninos na maioria das cidades

baianas?

Os visitantes sao exigentes, e quando eles busoardestino para o S&o Jodo, primeiro
querem saber qual é a grade de atracbes que docalerai oferecer, para entdo avaliar se
vai ter um bom publico e se vale a pena fazeriegsstimento. Mas devemos considerar que
0 principal atrativo € a festa em si. Assim, adredjue essa iniciativa poderia ser bem-
sucedida, sim, em nossa cidade. Afinal, a noss@ada de festa e de cultura € o Sao Joao, a

grande vitrine de Jequié nos dias de hoje. Ent@onashora de a gente vender o nosso peixe.

6. O que acha da atual estrutura material (dedes, iluminacéo, palco, som) do Séao

Jodo?

Acho que est4 faltando a participacdo do povo,ettisiades, porque as decisdes sobre a
festa tém sido tomadas apenas por um grupo peguiEahado. Entdo penso que isso tem de
ser melhor estudado com a populacdo, porque o &anel a festa da simplicidade, quanto

mais simples mais a cidade aparece, onde o simfilar do S&o Jo&o € o pessoal matuto, é
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o vestido de chita, dentre outras coisas. Eu clgadanto, para que as representatividades
contribuam mais no que se refere a decoragédo ddd&@oem Jequié.

7. Considerando as consequéncias das dinanimaaigy como a modernidade, a industria
cultural, dentre outros fatores, como analisa altg@éo” dos festejos juninos nos ultimos

anos e o que mudou em sua opiniao?

O dinheiro. O produtor é quem faz a festa, entdfaze@ma pesquisa e se decide 0 que se vai
trazer. Temos um S&o Jodo onde se vai ver o tioice, a banda de rock, a cabana com
musica eletrénica... Em minha opinido, tudo issonémnodismo que sé busca o dinheiro. Isso
€ negativo, porque daqui a pouco tempo ndo maieyaen historia para contar a respeito de
nosso Sao Joado. Essa € a minha maior preocupagdod®&tem a sua época, entdo no Sao

Jodo tem que se tocar mesmo € o forré e tudo gueafée dessa festa.
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APENDICE J - Entrevista: Benedito Sena — musico,adialista, ex-secretario de
Cultura e Turismo de Jequié e ex-presidente do Coako Municipal de Cultura de
Jequié

1. Como descreve o atual S&o Joao de Jequié?

Existe hoje em Jequié algo que vem acontecendo &insvlugares, a exemplo do forré
eletrbnico e de camisas, principalmente na musna,que as atracdes sdo sempre as do
momento e que estdo na midia. Essas atracdes t@mougea distancia do que significa o
auténtico forr6. Houve uma mudanca em Jequié,natiea de se resgatar a tradicdo, atraves
da Vila Junina, em 2005. Mas esse espac¢o vem mvdernca devido a descontinuidade do
projeto nas novas administragfes. Existe tambénita de que o principal atrativo do S&o
Joao de Jequié sdo as bandas do momento, o queveiidade, pois existem pesquisas que
demonstram que muita gente vem atraida pelo fardepserra e pelo que é mais tradicional.
Por outro lado, essas manifestacdes de tradic@a,fpzer parte deste contexto, necessitam
ser assistidas e bancadas, durante os festejosp@aér pablico municipal. E dever do poder
publico manter as tradicdes. Costumo dizer @Qsdusiadasde Camdes, estdo para contar a
histéria dos portugueses assim como 0 Sao Joagastecontar a nossa ideia de gente, de
povo, as nossas origens, nossa historia e nosaidai#e cultural. E a nossa identidade
cultural por certo traz recursos econdémicos. Oatiga: € preciso pensar na formacdo das
novas geracdes e no que estd sendo mostrado pard&egbreciso que o pessoal jovemtenha
acesso a tradicdo, como referéncia de sua cultileasaa origem, pois em sua grande maioria
0s jovens ainda nao tiveram essa oportunidadergnpo, ndo possuem essa referéncia. Essa
€ a histéria d&ala de rebocoque Luiz Gonzaga cantou. A gente s6 tem sigmificanquanto
gente, enquanto povo, quando mostra “a nossa traditional. Enquanto estive secretario,
pude vivenciar que os grandes patrocinadores, @metrobras, através de editais publicos,
querem que nas festas estejam inseridas as magdestde tradicdo, ou seja, 0S recursos

virdo desde que no projeto contenha espaco paadiado.

2. O atual formato do Séao Jo&o propicia o envavitm da comunidade local nos festejos?

Sim, inclusive muitas pessoas que moram fora véa @anos festejos. O Sdo Joao tem esse
apelo familiar, as pessoas se sentem na sua @asaummomento, inclusive por que antes do
S&o Jodo vem o trezenario de Santo Antdnio e eéuondoontexto que traz e atrai as pessoas.

Elas vém, sem duvida, por uma questao de memodria.
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3. Existem atrag@es locais e regionais de tradigfio competéncia técnica e artistica para se

apresentarem nos festejos e consequentementesesfaiem o Sao Jodo de Jequié?

Para ser o principal atrativo, n&do, infelizmenteskho porque aqui ndo existe a tradicdo por
parte dos musicos, principalmente o ano inteiraj@acontece em Sergipe, por exemplo. Os
musicos de Jequié tocam outros estilos musicaisaedp o S&o Jodo se aproxima eles se
preparam. Entdo eu penso que a parte que vem dgdorseja, 0s musicos que vivem

exclusivamente de forr6 o ano inteiro e que pootamienciam e se capacitam melhor, séo

importantissimos para compor e trazer for¢a parasso Sao Joao.

4. Considerando as consequéncias das dinanimaaigy como a modernidade, a industria
cultural, dentre outros, como analisa a “evolugdo$ festejos juninos nos ultimos anos e o

gue mudou em sua opiniao?

A mudanca do Sdo Jodo de Jequié aconteceu primeptd nos ultimos doze anos. Antes
disso as pessoas faziam o Sao Joao tradicionauascasas e nos bairros, a exemplo do
Agarrajdo, mas eram festas pequenas pelas condi@déidsas de som e de palco da época.
Essa questdo da industria do entretenimento € nfoiite e uma festa como o Forré da
Margarida envolve muito dinheiro. Isso € bom paranemia da cidade. O poder publico é

que tem depromover a tradicéo.

5. E sobre os impactos dos forrds de camisa nq &&Ews?

Os forr6s de camisa séo justamente a industrianttetenimento, eles ndo tém nenhuma
preocupagdo com a questdo da tradicdo, eles n@arbusso. Eles trazem as atracdes do
momento e que certamente, na visdo deles, iréip ataés pessoas. E tanto que ja trouxeram
bandas de rock para tocar no Sado Jodo. Eu ndmadgpde mal nisso, pois 0 contemporaneo
esta ai e os donos dos forrés de camisa estaaaxgtoum espaco que pertence a eles. Mas &
preciso entender que a intencdo deles é exclusitaneeonémica, grana. E o poder da grana
“ergue e destrdéi coisas belas”, como diz CaetarlosgeemSampa

6. O que acha da atual estrutura material (decesag@minacéo, palco, som) do Séo Jo&do?
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Em 2011 e 2012 n&o se decorou a cidade. Até 200ehtecoracao, existiu um chamamento
de ordem cultural com Xangd Menino. Em 2011 e 20iduve, portanto, uma
descaracterizacdo quase que total, apenas no graicgal se manteve alguma coisa. Isso é
pago, ou seja, se vocé pagar por uma luz boa gaeipor um som bom, ele vird. Toda
infraestrutura de banheiros e ornamentacdes gearnse pde de acordo com O recurso
disponibilizado para aquele ano. Uma coisa intaréssa ser dita € que o dinheiro para o S&o
Joao de Jequié sai da verba da Secretaria Munobgp@lultura, e como se gasta muito no Séo
Jodo, principalmente com as atracdes midiaticaahaacobrando pouco dinheiro para os
projetos locais, ndo s6 para o S0 Jodo, mas tarpaéo ano inteiro. E preciso repensar e

divisdo deste bolo.

7. Concorda que se um projeto de expansdo dosasspéerecidos as manifestacbes de
tradicdo no séo Jodo de Jequié fosse implementadovesse maior participacédo dos artistas
locais, com o apoio dos organismos publicos, esstafpoderia se transformar em uma
alternativa bem vista e, portanto, a cidade senais visitada por turistas, considerando que
existe uma padronizagdo dos atrativos culturaigrdaros festejos juninos na maioria das

cidades baianas?

Vejo positivamente um projeto assim, pois o espiradicional da festa € o que a mantém
ainda viva. Penso que o aumento dos espac¢os afeseas manifestacdes de tradicdo no Séo
Joao de Jequié poderd inclusive atrair pessoasioopoder aquisitivo ainda maior do que 0s

que ja frequentam a nossa festa.
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APENDICE L - Entrevista: Domingos Ailton —jornalist a e professor

1. Como descreve o atual Sao Jodo de Jequié?

O S&o Jodo atual de Jequié é um espetaculo de,massaérie de grandes shows. E muito
diferente do S&o Jodo que conheci em minha infaga reunia as pessoas nas casas, nas
ruas, em torno da fogueira, das comidas e bebifldsas. Era um momento de
congracamento. Hoje, as pessoas vao para o cemttwade ou para as festas privadas de
camisa, e o0 que ainda ha daquele Sao Joao traalié@onuito pouco. Mesmo o forro, que é o
ritmo tradicional dos festejos juninos, vem sendassituido por ritmos como pagode e axé. E
uma verdadeira descaracterizacao do auténticods@o J

2. O atual formato do Sdo Joado propicia oenvolvimemt@dmunidade local nos

festejos?

Nao. Até o Sao Joao dos bairros foi excluido distaato. Entdo existe uma exclusdo de

participacdo da comunidade local.

3. Existem politicas publicas locais de insercdo doSstas representantes das

manifestacdes de tradicdo durante o S&o Jodoe§i#s sendo respeitadas?

N&o existe nenhuma politica de insercdodos foinmzetradicionais. S6 conheg¢o um
forrozeiro “pé-de-serra”, Antbnio de Assis, por exdo, que esta incluido neste processo.

4. Existem atracdes locais e regionais de tradicdo competéncia técnica e artistica

para se apresentar nos festejos e, consequentemegmesentar o Sdo Jodo de Jequié?

Existem, sim. O S&o Jodo deve primar pelo forrédpéerra”, e temos bons sanfoneiros e
cantores, a exemplo de Tribuna, Dedé da Paraibariiab (Louro), Claudinho dos Oito

Baixos, Antdnio de Assis, dentre outros.

5. Concorda que se um projeto de expansdo dos espfagesidos as manifestacfes de
tradicdo no sédo Jodo de Jequié fosse implementadovesse maior participacédo dos artistas

locais, com o apoio dos organismos publicos, esstafpoderia se transformar em uma
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alternativa bem vista e, portanto, a cidade seae misitada por turistas, considerando que
existe uma padronizagdo dos atrativos culturaigrdaros festejos juninos na maioria das

cidades baianas?

Sem duvida. O que o turista quer ver é a singuddaddo Sdo Jodo. Sao as brincadeiras, as
comidas tipicas, a decorac¢éao tradicional, o fop&de-serra”...

6. O que acha da atual estrutura material (decoragdesnacédo, palco, som) do Sao

Jodo?

A decoracdo no ultimo ano foi ruim. Nao primou pwstalar casas de taipa, afixar aderecos
da cultura popular, como chapéus e esteiras de,pedimdeeiros etc. Quanto a iluminacao,

palco e som, ndo tenho informagdes técnicas panartar.

7. Considerando as consequéncias das dinamicas glotmiso a modernidade, a
industria cultural, dentre outros fatores, comoliaaaa “evolucéo” dos festejos juninos nos

altimos anos e o0 que mudou em sua opiniao?

O que mudou, como eu ja disse, é o fato de qusta jienina foi transformada pela industria
cultural num espetaculo mercadoldgico, excluindo raanifestacbes tradicionais e
espontaneas do povo. Os veiculos de comunicacdpodey publico contribuiram para este
contexto, embora aqui e ali, sobretudo na zonal,rarada sobrevivem algumas raizes
tradicionais.
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APENDICE M - Entrevista: Jilio Lucas —servidor pablico municipal, comunicador,
cronista e poeta

1. Como descreve o atual Sdo Joao de Jequié?

As Ultimas edicbes da festa de S&o Jodo realizaglas Prefeitura de Jequié estavam se

consolidando num grande evento de cunho culturedctando o tradicional com o moderno.

2. O atual formato de Sao Joao propicia oens@witoda comunidade local nos festejos?

Com certeza, secomparado com 0s anos anterior@s¢q@us organizadores visavam apenas
a festa, do ponto de vista comercial, trazendousik@mente atracfes de apelo popular. O
que se via, em grande parte, eram jovens embriagaacotovelando na pracga publica para
assistir aos artistas do chamado forr6 modernogeténcia na midia de massa. ldosos,
criancas e casais mais maduros s6 passaram arftag@efesta quando foi criada a Vila

Junina e quando comecgaram a constar na grade ai®edrnomes consagrados da musica
nordestina, que respeitam e cultuam as tradicdemgs, e artistas locais tocando

essencialmente o chamado forré “pé-de-serra”. Amtagsao de quadrilhas, folguedos juninos
e forrozeiros tradicionais foram valorizados e mgnidade em geral passou a interagir com a

festa.

3. Existem politicas publicas locais de insem@e artistas representantes das manifestacées

de tradicdo durante o S&o Joao. Elas estao sesplatexlas?

Pelo que percebi nos ultimos cinco ou seis anastiexim esforco neste sentido, mas creio
que os cachés sao insuficientes e a forma burcarélé pagamento departicipacdes dos
artistas locais ocasiona demoras injustificaveis.nécessariovalorizar mais os artistas
jequieensese implementar a¢cfes de infraestrut@pom® logistico, além de um calendério
oficial que promova manifestacdes culturais regomara atender a um cronograma bem

planejado, durante todo o ano, com a culminanci@awmJoao.

4. Existem atracdes locais e regionais de tradig&io competéncia técnica e artistica para se
apresentar nos festejos e, consequentemente,apfaes Sao Jodo de Jequié?
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Existem alguns artistas com competéncia técnica,nia é so disso que sobrevive um evento
de fomento a cultura financiado pelo poder publ&gartir do momento em que a grande
maioria das pessoas envolvidas nas manifestacitesacsi (desde os trios de forrd, bandas
mais modernas, grupos de reisado, quadrilhas,dageg obtiver maior apoio e atencéo do
poder publico e oportunidades de apresentar sahallios, acabardo adquirindo qualidade,
autoestima e notoriedade na comunidade. Além dssmntratacdo de nomes consagrados
comprometidos com a tradicédo junina ajuda no cacatiéural da festa e, consequentemente,

contribui com a valorizacao dos artistas regionais.

5. Concorda que se um projeto de expansao ¢eges oferecidos as manifestacdes de
tradicdo no sédo Jodo de Jequié fosse implementadovesse maior participacédo dos artistas
locais, com o apoio dos organismos publicos, esstafpoderia se transformar em uma
alternativa bem vista e, portanto, a cidade seae misitada por turistas, considerando que
existe uma padronizagdo dos atrativos culturaigrdaros festejos juninos na maioria das

cidades baianas?

Sem duavida. O evento junino tem suas raizes nairaiske tradicdes europeias, africanas e
indigenas. Sua resisténcia é garantida pelos fatddicos enraizados nas manifestacdes
regionais, que as diferenciam do chamado eventceimah completamente padronizado,
pasteurizado. Para tanto, é preciso descentraifesta, sem perder o referencial de grandes
atracdes na praca principal, o que oportunizari@amparticipacdo de manifestacdes regionais
e interagdo com a comunidade local.

A esséncia do turismo cultural é conhecer as pwaldides de cada regido. Nao apenas 0s
musicos, mas a dancga, a gastronomia, o artesatetas outras manifestacées que s6 podem
ser apreciadas se a comunidade for um agenteipatitto e ndo mero coadjuvante de suas

proprias festividades. Isso vinha acontecendo aaipe timidamente, em Jequié.

6. O que acha da atual estrutura material (dedesagduminacao, palco, som) do Sao Joao?

Tenho percebido que o carater pratico do poderigmikl organizadores pode descambar na
artificializacédo da decoracdo. Um momento que fummi perfeitamente foi quando Dicinho,

grande artista plastico com raizes jequieensesointratado para fazer a decoracdo da Vila
Junina. Creio que varios artistas, consagradosam) podem ser contratados para lotear

espacos e fazer sua decoracdo teméatica sem s afastelementos essencialmente juninos,
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em comum acordo. Quanto a iluminacdo, som e paicham sendo atendidas as demandas
com a profissionalizacdo necessaria em eventog geste, passivel de pequenos ajustes e

melhorias.

7. Considerando as consequéncias das dinanmmzaigy como a modernidade, a industria
cultural, dentre outros fatores, como analisa alt@éo” dos festejos juninos nos ultimos

anos eo que mudou em sua opiniao?

As festas juninas organizadas em espagos publiioareiadas em grande parte pelo poder
publico dos municipios tém trilhado em muitas cefadlo Nordeste amesma proposta:
grandes eventos centralizados, animados por partstas de apelo popular. As chamadas
festas de camisa — conhecidas em Jequié como faliésnativos — completam a
padronizacdo dos festejos com eventos pagos. Estelonpasteurizado, defendido muitas
vezes por empresarios, promotores, artistas, irspreraté autoridades politicas e de outros
setores da sociedade, faz lembrar as antigas na@sagee deixaram de existir alguns anos
depois que as manifestacdes espontaneas forantusidlst pela padronizacdo dos grandes
blocos puxados por trios com artistas cada vez aaacs. O mesmo aconteceu com os velhos
carnavais, que deixaram de acontecer na maioriaid@ades do interior por falta de condi¢des
de competir com o poder da industria cultural catregla na capital baiana.

Acredito que Jequié produziu por alguns anos, s#gigedo secretario de Cultura e Turismo
Bené Sena, um modelo de festejos juninos instiadso proximo do ideal. Mesclava o
tradicional com o moderno, o bucdlico com o grasdid Sdo Jodo em Jequié prova que 0S
festejos podem atender aos varios interesses dw auttural e comercial, harmonicamente.
A instalacdo de grande infraestrutura para conferseguranca do publico e para as grandes
apresentacdes, juntamente com implantacdo de oespEs;os voltados para atracdes mais
tradicionais e oportunizando manifestacoes espeatiragrada aos moradores e visitantes e
valoriza artistas locais. Evolugcdo néo significacassariamente atender aos apelos da
industria cultural. O que pode salvaguardar a essé&a tradicdo junina é justamente o poder
publico investir em acdes que enaltecam as caistites regionais. Pois, até mesmo para
atender ao turismo, todo povo necessita conheeralear sua identidade, o que s6 é possivel
através da valorizacdo das manifestacdes esposat@meaconsonancia com infraestrutura

adequada para atender a demanda.



