UNIVERSIDADE SALVADOR — UNIFACS
DEPARTAMENTO DE CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS
POS-GRADUACAO EM DESENVOLVIMENTO REGIONAL E URBANO
MESTRADO EM ANALISE REGIONAL

HERIKA SILVA MASCARENHAS

A FESTA DE SAO JOAO NA BAHIA - UM ROTEIRO TURISTICO : AMARGOSA,
CRUZ DAS ALMAS E SENHOR DO BONFIM

Salvador
2010



HERIKA SILVA MASCARENHAS

A FESTA DE SAO JOAO NA BAHIA - UM ROTEIRO TURISTICO : AMARGOSA,
CRUZ DAS ALMAS E SENHOR DO BONFIM

Dissertacdo apresentada ao Curso de Mestrado em
Desenvolvimento Regional e Urbano, Universidade

Salvador - UNIFACS, como requisito parcial para

obtencéo do grau de Mestre

Orientadora: Profa. Dr2. Regina Celeste de Alm8iolaza

Salvador
2010



FICHA CATALOGRAFICA

(Elaborada pelo Sistema de Bibliotecas da UnivatgadSalvador - UNIFACS)

Mascarenhas, Herika Silva,

A Festa de S&o Jodo na Bahia — um roteiro turishiomrgosa
Cruz das Almas e Senhor do Bonfim/ Herika Silva ddasnhas
Salvador, 2010.

111 f. : il

Dissertacdo (Mestrado) UNIFACS Universidade Salvadd
Mestrado em Desenvolvimento Regional e Urbano.

1. Festas juninas besenvolvimento Sustentavel — Amargosa
(BA). 2. Festas juninas besenvolvimento Sustentavel — Cruz d
Almas - (BA). 3. Festas juninas Desenvolvimento Sustentavel
Senhor do Bonfim- (BA). |. Souza, Regina Celeste de Almeid
orient. Il. Titulo.

DD: 394.2

as

a-1




TERMO DE APROVACAO

HERIKA SILVA MASCARENHAS

A FESTA DE SAO JOAO NA BAHIA - UM ROTEIRO TURISTICOAMARGOSA, CRUZ
DAS ALMAS E SENHOR DO BONFIM

Dissertacdo aprovada como requisito parcial pareengho do grau de mestre em
Desenvolvimento Regional e Urbano, Universidadevé&r — UNIFACS, pela seguinte
banca examinadora:

Regina Celeste de Almeida Souza — Orientadora
Doutora em Geografia pela Universidade de Rouean(f&)
Universidade Salvador — UNIFACS

Alba Regina Neves Ramos
Doutora em Sociologia pela Université Sorbonne Ndav Paris 3, Salvador — Universidade
Salvador — UNIFACS

Francisca de Paula Santos da Silva

Doutorado em Educacéao pela Universidade Federdhtm - UFBA
Universidade Salvador — UNIFACS

Salvador, de janeiro de 2010.



RESUMO

No presente estudo, analisam-se o0 evento do S&o W@Wodprocesso potencial para o
desenvolvimento local. Além de ser uma atividadtstica de carater cultural, gera emprego
e renda para 0os municipios contribuindo para aeprasdo da cultura regional e local pois
também exercer influéncias em outros setores daoeta local, divulga a imagem da cidade
na regido e no pais. Baseado nesse principiodissirtacdo tem como objetivo descrever os
festejos juninos como um evento turistico cultugak tem como um de seus principais
atrativos as tradicdes locais nas cidades de Amardoruz das Almas e Senhor do Bonfim.
O objetivo especifico é verificar a importancia $&o Jodo para o desenvolvimento local,
seus efeitos positivos e negativos bem como as tsadigdes culturais. O referencial esta
pautado nas teorias de desenvolvimento regionalcal, | planejamento, turismo, politicas
publicas e a festa do sdo Jodo. A metodologia ddata estudo de caso, com base na coleta
de dados obtida através de questionarios aplicamds aos agentes que atuam no evento:
Prefeituras Municipais (organizadoras do eventojunidade local, comerciantes locais e
turistas. A partir de dados secundarios, foi fdiéanbém uma analise geografica e
socioecondmica da regido onde estdo situadas @dadss.

Palavras-ChavesTurismo. Desenvolvimento. Cultura. Evento. Sdo Jodo



ABSTRACT

In the present study, does analyze the event ofJ8ao in the potential process for the local
development. Beyond being a touristic activity ofiteral character, it generates job and
income for the cities contributing for the presdioa of the regional and local culture

exerting influences in other sectors of the locair®my, divulges the image of the city in the
e region in the country. Based in this principhes tdissertation has the objective of describe
the June festivities as one event of cultural ®ua that has this attractive as local traditions
in the cities of Amargosa, Cruz das Almas and Sedbdonfim. The specific objective is to

verify the importance of Sado Joao for the localalepment, its positive and negative effect
as well as its cultural traditions. The referendmlpautado in the theories of regional
development and local, tourism, public policy amg tS&do Jo&o festivities. The adopted
methodology is the case study, on the basis of dbleects of data acquired through

guestionnaires applied to the agents who act ireteat: to be able publish place (organizers
of the event), place community, place traders andigt. From secondary data, geographic
and socio and economic analysis of the region Wssraade where these cities are situated.

Key Word: Tourism. Development. Culture. Event. Sdo Joao.
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INTRODUCAO

A festa do S&o Jodo € uma manifestacéo culturdbprmante na Regido Nordeste do Brasil.
Comemora-se o festejo junino em casa, nas ruas enafestas privadas. A partir da década
de 80, as prefeituras despertaram o interessef@&igjo junino, se unido a comerciantes e
empresarios, passaram a investir no evento, piieizando-o e fazendo da festa um marco

no calendario festivo atraindo turistas.

O turismo nos dias atuais € tratado como uma atiécecondmica, sendo de interesse dos
governos, organizagfes publicas ou privadas e da®raidades. O papel do turismo no
desenvolvimento, em particular para o desenvolvimdocal com a participacdo das

comunidades e numa perspectiva de sustentabil&adebjetivo dessa pesquisa.

Assim sendo esta dissertagcdo que tem como teméeatéade S&o Jodo na Bahia — um roteiro
turistico: Amargosa, Cruz das Almas e Senhor ddfiBdnprocurou analisar elementos da
festa do S&o Jodo, do turismo como um processoedendolvimento para municipios
selecionados do interior da Bahia. A ideia € ingastmais especificamente a festa do Sao
Jodo para ver se este evento cria uma dinAmicagend@ara 0s municipios onde ele se
realiza ainda que seja em um curto espaco de teRgn@. tanto, este trabalho procurou
evidenciar conceitos de desenvolvimento bem coperticipacéo da festa e do turismo nesse
processo. Aléem disso, foi igualmente importantedenciar as principais caracteristicas
econbmicas e sociais da Bahia, no periodo maisitescpara que se pudesse constatar se 0s
investimentos realizados com esse tipo de turissneveéntos eram representativos no PIB do
Estado.

O objetivo geral pode ser descrito: analisar osej@s juninos como um evento turistico
cultural que tem como um de seus principais atvatias tradicdes locais nas cidades de

Amargosa, Cruz das Almas e Senhor do Bonfim.

Os objetivos especificos sao:
a) Verificar a importancia do Sao Joao para o dedeimwento local;
b) Identificar seus efeitos positivos e negativos;

c) Analisar as tradicfes culturais.
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A metodologia adotada é o estudo de caso, baseadaatise qualitativa na coleta de dados
obtida através de questionarios aplicados. A obséry foi outro método utilizado que

juntamente com a pesquisa bibliografica permitivaumelhor analise do presente estudo.
Para isso foram feitas visitas as cidades de Amsargoruz das Almas e Senhor do Bonfim a
fim de identificar dados primarios. Durante o evedb Sao Joao foram enviados grupo de
pesquisadores para aplicar questionarios diretam@h o0s atores sociais para analise no

desenvolvimento sociocultural e econdémico.

Para fazer esta andlise, apresentam-se considgeragdmis sobre o turismo em que se
destaca o fato gerador do turismo e o interessecdb em receber os turistas. Traca-se breve
comentario sobre o processo de planejamento palasenvolvimento turistico. Como se
sabe, qualquer atividade econdmica necessita daaresso de planejamento para que sejam
maximizadas as possibilidades de expansédo do meddeim o turismo esse processo ndo é
diferente e o planejamento aparece como uma imyertgerramenta para reorganizar o

espaco geografico de um local e dessa forma cangina oferta turistica.

Feitas essas consideragfes, € possivel tecer abgmmsntirios sobre o crescimento e o
desenvolvimento local atrelado ao turismo. Com @3@seguir-se-a4 demonstrar que se do
ponto de vista econdmico o Estado da Bahia seaiesta ponto de vista social ele tem fortes
problemas estruturais. Esses problemas estruturgiactam diretamente na dinamizacao
dessas regides pelo turismo. Encerrando esse lcapitois serd feita uma breve

contextualizacdo dos municipios selecionados [sma @esquisa.

Em seguida, esta dissertacdo aborda o turismo odelgr uma perspectiva em que se
possibilita a educacdo e o desenvolvimento sustelnt@emonstrando que a protecao
ambiental é muito importante para o desenvolvimeutéstico. O local onde a atividade
turistica se desenvolve, deve ser aproveitado dmafosustentavel pelo poder publico,
preservando sua diversidade e promovendo uma melladidade de vida para as geracdes

futuras.

O turismo traz de positivo 0 aumento da renda dal latravés da redistribuicdo de riquezas,
alocacao de investimentos e geracdo de empregagedl# indiretos, funcionando como uma

ferramenta multiplicadora e de melhoria da infraggta dos servicos locais oferecidos.
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Importante frisar que este estudo tem ainda comjetiebd analisar alguns aspectos
importantes deste evento como, por exemplo, a tEst®do Jodo, a cultura local, o turismo.
Mais do que isso, ele se configura como um trabalfeodiscute o turismo enquanto atividade

que impulsiona e possibilita 0 desenvolvimentolloca

Finalizando esta dissertacdo, este trabalho estddata de curta duragdo como importante
para a dinamizacdo dos municipios, em decorrénestadatividade ser considerada um
importante instrumento para a geracao de empregmaa em regides subdesenvolvidas,
podendo estimular o seu desenvolvimento local ®mag Independente da real possibilidade
de mensuracdo dos impactos da atividade turistecaeconomia, ultimamente tem-se
observado que o turismo tem experimentado forteemento, ocupando cada vez mais lugar

de destaque na economia mundial.

O turismo € o setor da economia que mais creseguadidade, ja tendo atingido o
statusde principal atividade econdmica no mundo. Supesetores tradicionais,
como a industria automobilistica, a eletrénicapetolifera. E um setor que tende a
crescer 7,5% ao ano nos proximos 10 anos, movinwartza de US$ 3,4 trilhdes
(10,9% do PIB mundial) e emprega 204 milhfes desqees (10% da forca de
trabalho global) e um nimero incalculavel de atidiels correlatas, segundo dados
do Conselho Mundial de Viagens e Turismo (WTTMIAS, 2003, p. 9).

O Estado da Bahia tem se destacado no desenvoblardaratividade turistica no pais, tendo
abrigado em seu territorio importantes destinosnereendimentos turisticos reconhecidos
internacionalmente em: Porto Seguro, Salvadoruhda Chapada Diamantina, na Costa do
Sauipe, etc. Ocorre que a atividade turistica r@egesume apenas a destinos turisticos
voltados exclusivamente a ofertar “sol e praiahdgea atividade turistica dotada de diversos

segmentos, entre eles: turismo de lazer, religesoturismo, eventos, etc.

O turismo de eventos abrange: organizacdo de fdestas religiosas, eventos académicos,
culturais, de negdcios e inclusive as grandesdgstaulares que tém forte apelo turistico e
cultural no Brasil como o caso do carnaval e, negecificamente no Nordeste, a festa de
Sao Jodo. A relevancia deste estudo esta justamestaimeros que sdo apresentados por
Pretto, (2006), o qual evidencia que em todo oiBsas realizados mais de 320 mil eventos
reunindo quase 80 milhdes de pessoas, num mercedmgvimenta cerca de 45 bilhdes de
reais e quase 3 bilndes de empregos diretos eiagirE uma atividade econdmica que gera
beneficios para as empresas patrocinadoras, paidade promotora do evento, para o
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comércio local, restaurantes, hotéis e para a cuolade, através do desenvolvimento de
alguns pontos como o turismo de convencgdes e @atimos. Um evento € um momento de
reflexdo sobre a reorganizacdo da cidade, da quigide vida que ela oferece, das facilidades

de servicos e de acesso e, assim, do aperfeicoahehiabitante.

O turista de eventos no Brasil, por exemplo, peenanem média cinco dias na cidade,
gastando, aproximadamente, R$ 800,00 (EMBRATUR, 620Qor dia, envolvendo
hospedagem, passagem aérea, alimentacéo, trasseotretenimentguvenirdentre outros.
Este segmento € responsavel pela ocupacdo hotplai@palmente no periodo de baixa

estacao.

A captacdo de um evento € um investimento focad@idb, que se bem planejado e
estruturado tem grandes chances de sucesso gms;atrativos turisticos que a cidade pode
oferecer como lazer. Um evento pode trazer de umaz a cidade milhares de pessoas, que

além de multiplicar e promover a cidade no pais enando.

Neste trabalho discute-se o evento, a origem aig&oldo Sao Jodo considerando uma festa
popular com carater de evento cultural, predomaraehte nordestino, que atrai pessoas de
diversas localidades para as cidades onde as camgies sdo mais intensas, destacando-se
os estados da Paraiba, Pernambuco e Bahia. Emadgudades do Interior da Bahia, o Séo
Jodo tem mais destaque, razdo pela qual forami@®elos os municipios de Cruz das

Almas, Amargosa e Senhor do Bonfim.

O evento do Sdo Jodo nessas cidades ja esta dewigamserido no calendario turistico
baiano e até mesmo brasileiro. Esse tipo de turlzmseado em eventos populares e culturais
€ uma modalidade turistica que valoriza a cultweall propiciando ao turista uma
experiéncia impar de imersdo em um contexto festvowalorizacdo das manifestacdes da

cultura popular tipica do interior do Nordeste bhea®.



17

CAPITULO | - DESENVOLVIMENTO LOCAL

1.1 CRESCIMENTO E DESENVOLVIMENTO

O desenvolvimento deve ser entendido como um psocele transformacdo de uma
determinada sociedade que tem como “subprodutosistimento econdmico e a melhora do
bem estar para a populacdo de um determinadodtarrilsso significa que crescer € uma
condicdo necessaria, mas nao suficiente para ggarchge o desenvolvimento. Se apés o
processo de transformacdo da estrutura produtieaho@éver uma melhor distribuicdo de
renda entre todos aqueles que participam do temdoomico, entdo, verdadeiramente, esse

processo nao ensejou desenvolvimento.

Dentro da teoria econbémica o termo desenvolvimantodividido opinides sobre os estagios
gue uma sociedade precisa alcancar para ser cradaddesenvolvida. Schumpeter (1982),
por exemplo, associava o desenvolvimento a capdeida inovacdo de uma determinada
economia. Para o pensador econémico, a inovacaiittoro determinante fundamental do
processo dinamico da economia e, ao mesmo tempdarental para definir a
competitividade econbmica, especialmente em nigglonal e global. A seguir, outras
definicbes igualmente importantes, de diversosgres que trabalharam com a dicotomia

entre desenvolvimento e crescimento econdmico.

Uma comparagédo mais objetiva e clara entre desamaito e crescimento econémico de

um pais foi feita por Kindleberger (1967) que afixa:

Implicitamente, no uso geral e explicitamente n@ e segue, o crescimento
econdmico significa maior producdo, enquanto dedgimaento econdmico
implica em maior producdo e mudangas nas dispasitgmicas e institucionais,
pelas quais se chega a esta producdo. O crescimpedt implicar, ndo s6 em
maior producdo, como também em mais insumos e efigiéncia, isto €, em um
aumento no produto, por unidade de tempo. O debgémemto vai mais além,
significando mudancas na estrutura da producdo elawacédo de insumos, por
setores. Numa analogia com o ser humano, enfatizarescimento significa
focalizar a altura e 0 peso, enquanto explicarselolvimento é dirigir a atencao
para a capacidade funcional, para a coordenacdorangior exemplo, ou para a
capacidade de aprender. (KINDLEBERGER, 1967 aputNGAGA DE SOUSA,
2004, p. 170).
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1.2 ESTRATEGIAS PARA O DESENVOLVIMENTO

O desenvolvimento é um processo muito mais complgxoque o uso da funcdo de
producdd. O desenvolvimento alcancado por muitos paises@c@om parte do movimento
da saida de uma economia agricola para uma econugrial (DORNBUSCH; FISCHER,

1991). O essencial deste alcance positivo tem sido aumento extraordinario da
produtividade agricola, acompanhado pelos rapidameatos na produtividade da
manufatura. “A industrializacdo parece ser, podar# chave para o desenvolvimento”
(DORNBUSCH; FISCHER, 1991, p. 865).

O desenvolvimento econémico também ocorre comdtagleuda acumulacdo de fatores de
producéo, incluindo capital humano, operando cominstrumental politico e econémico

estavel. Isso geralmente envolve maior produtivedagricola que permite que a populacéo
seja alimentada por apenas uma pequena parteg@adertrabalho, facilitando o processo de

industrializagao.

Hirschmann (1961) constata que embora muitos perssidenglobando varias areas do
saber, tivessem apontado caminhos para o desemarito econdmico de paises
subdesenvolvidos, era preciso perceber que asrigiEes ndao davam certo porque a
experiéncia demonstrava que as aptidées para dédgenge poderiam existir em qualquer
povo, raca ou grupo humano e que mesmo nao teedesos naturais apropriados, nacdes

pobres podem conseguir desenvolver-se.

E acrescenta: “O papel propulsor do capital é gerate depreciado por aqueles que
acentuam a importancia do espirito empreendedassecdnhecimentos administrativos e
técnicos”. (HIRSCHMANN, 1961, p.138). Entdo o capitdo é garantia de desenvolvimento
e sim a conjugacao dele com a capacidade que seage€m de fazer a sua gestdo. Isso pode
ser definido como empreendedorismo, algo que, skgun autor, ndo falta aos paises
subdesenvolvidos. Para analisar e criar estratégiaesenvolvimento € necessario que o pais
tenha capital, traduzido através de certos recussiagores de producdo, mas também seja
capaz de organizar e aplicar corretamente taisrgesuo que s6 é possivel através da

descoberta de aptiddes das pessoas que habitaal.o lo

1 A fungdo de produgao é a relacdo existente enoducdo de um bem e os insumos ou fatores diigiio necessarios para produzi-los. Uma fungdo de

producédo pode ser apresentada da seguinte f@md(L,K,t), ondeQ é o produtol- é a forca de trabalh& é o capital e ® 0 progresso técnico.
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Hirschmann (1961) admite que o desenvolvimento gefado dentro do contexto local,
embora possa receber contribuigcbes externas, capitais. Se um pais ndo tem condi¢cdes
materiais de buscar o desenvolvimento, pode recaipitial de outras nacdes. Entretanto, isso
nado pode ser determinante da concepcdo de cresoimmn seja, 0 capital precisa ser
aplicado e gerido de acordo com as aptiddes logaesséo constituidas pela cultura, espacgo
geografico, e necessidades do lugar e ndo de acord@ concepc¢ao de desenvolvimento de

paises que tém realidades completamente diferédagegaises do “Terceiro Mundo”.

1.3 CRESCIMENTO ECONOMICO

Apenas para antecipar futuras discussdes, a mddidaescimento econdmico é dada pelo
PIB, que é a soma anual de todas as atividadesitprasl (bens e servicos) realizadas dentro
do pais. Ele representa o desempenho econdmicande nacédo, independentemente da

nacionalidade das empresas e das remessas defeitaspor elas ao exterior.

Quando a taxa do PIB é positiva, isto significa gusconomia de um determinado pais esta
em crescimento, embora nem sempre o suficientegeaieat emprego e elevar a renda média
da populacdo. Taxa préxima de zero revela umacsitude estagnagcdo econdémica. Abaixo de
zero é um claro indicador de recessdo econdmicpaily semelhante ao que ocorreu no
Brasil dos anos 1980, na chamada década perdidazamjugou taxas negativas no PIB, com

alto indice de desemprego e inflacdo elevada.

Nesse conceito esta explicita a idéia do crescionenino a expansao da atividade produtiva
de um pais. Se um determinado pais recebe invedgtinde uma fabrica de carros que antes
s6 produzia fora, os incrementos dos veiculos qgeraa passam a ser produzidos

internamente fazem aumentar a quantidade de podigaados por essa economia (aumenta
a sua capacidade produtiva) e, dessa forma, garmrsaimento do PIB e consequentemente

tem-se o crescimento econdmico.

Entretanto, como essa industria de carros é capitisivo, isto é, tem como principal ativo

0 capital empregado em maquinas e equipamentosyasegnte a sua instalacdo ndo
significara uma grande quantidade de empregos geragém muito menos a distribuicdo da
renda, uma vez que a tendéncia global € o aumesttudros dos grandes capitalistas. Assim

sendo, em que pese 0 aumento na producao ter ijpdipiao pais um crescimento de sua
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economia, essa estratégia ndo consegue gerar dega@nto por concentrar 0s beneficios
do crescimento em uma pequena faixa da populag@m pNr acaso, como veremos a segulir,
a Bahia é a sexta maior economia do pais, mas1g% guando o critério de anélise é o

desenvolvimento social.

Assim, por exemplo, veja-se 0 caso da economian@ajae, ao longo dos ultimos anos, tem
apresentado taxas de crescimento do PIB sempreiaageas do Brasil. Em 2004, por
exemplo, o estado da Bahia apresentou um cres@ment do PIB que chegou a 10%.
Entretanto, a estratégia adotada na Bahia paraidatio crescimento tem sido a atragdo de
grandes empreendimentos industriais. De uns amasgda € notdéria a chegada de grandes
conglomerados internacionais e mesmo nacionaisndwaide outros estados brasileiros. Séao
exemplos, a Ford, a Monsanto (fabrica de fertiiea)) a Continental Pneus, a Aracruz

Celulose, entre outras, como a Azaléia Calcadastad outras menos conhecidas.

Assim, a chegada dessas industrias para a Bahmit@eim grande crescimento econdémico,
com o0 aumento da producdo de bens e servicos pdoduno estado. Mas, por serem
empreendimentos intensivos em capital, tanto acgerale empregos € limitada quanto a
distribuicdo de renda, que acaba quase toda cooaptalistas estrangeiros (até porque o
comando acionario dessas empresas é quase todatdeesrdo exterior). Por isso muitas
vezes essas estratégias pautadas em desenvolveregifia através de industrializacédo
terminam por conseguir gerar apenas uma das peondssenvolvimento que € o crescimento

econdmico.

Finalmente, entende-se que crescimento econémicauinento da quantidade produzida de
bens e servicos que atendam as necessidades dagaopiNo processo do desenvolvimento,
esses bens e servicos produzidos tém que proparcioelhor qualidade de vida e

possibilidade de usufruto por toda a populacaepeddente de idade, cor ou raga, de forma
bem distribuida e ndo concentrada entre os patités da sociedade. Ou de maneira mais

geral: o crescimento € quantitativo; o desenvolwitme& qualitativo.
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1.4 ANALISE DO INDICE DE DESENVOLVIMENTO HUMANO (IDH) NO BRASIL E
NA BAHIA

N&o é raro nos depararmos com artigos de jornaisstas, artigos cientificos, dissertagdes,
teses, entre outros, discutindo um assunto tdo ega \atualmente. Trata-se do tema
crescimento econdmicou simplesmente crescimento, mensurado atravégp@itacdo de

indices como Produto Interno Bruto (PIB). Sobr® ise faz oportuno observar o que diz o

relatério da Unesco (1999):

[...] o maior problema talvez surja do equilibrigecautomaticamente estabelece-se
entre os niveis mais altos de producdo — e porénféa, de consumo — e o
desenvolvimento. A economia e todas as outraspdiisas reconhecem que, na
melhor das hipéteses, trata-se de uma meia-ver@dee € produzido e o fim que
€ dado ao produto tem igual importéncia no procegsna quantidade fabricada.
Por outro lado, é evidente que o délar que dumicenda de uma pessoa pobre,
cumpre papel diferente do dolar de acréscimo aldepor um milionario, para
guem se trata de uma soma insignificante. Entretagmn geral, equipara-se o
desenvolvimento, quantificado em funcdo de uma ainicedida técnica —
habitualmente o PIB — com o0 progresso global déedacde e do bem-estar. Faz
parte da mentalidade do século XX, que considegaoqueio é mais importante que
o fim e o nivel de atividade, mais importante de @s objetivos para os quais ela
serve. (UNESCO, 1999, p. 28).

Para Franco (200@pudMARTINELLI, 2004, p. 15) é importante ao afirmareg(L..] ndo se
pode mais aceitar a crenca economicista de queescomento do PIB representa tudo e vai

resolver por si s6 todos os problemas econdmigxiis do pais.

O relatério da Unesco propde como medidas para sendelvimento, o indice de
Desenvolvimento Humano (IDH), do Programa das Na¢@@das para o Desenvolvimento
(PNUD), “que procura considerar as numerosas diGengo bem-estar humano, ja que a
atencdo concentrar-se-ia assim sobre os fins [gagaas o desenvolvimento deve servir, em
vez de fazé-lo apenas sobre os meios, por exepgla,0 aumento da produgao.” (UNESCO,
1999, p. 28-29).

Ja Veiga (2005, p. 87) enfatiza o uso do indic®dsenvolvimento Humano (IDH) uma vez
que “as decisdes politicas muitas vezes demandaa medida sumaria que incida mais

claramente no bem-estar humano do que no rendiinento

Corroborando o pensamento de Veiga (2005), Bessef2@85, p. 103) acrescenta que “todo
indicador, entretanto, tem grandes limitacdes. ® lizixa de considerar muitas variaveis

importantes e combinam medidas que podem mudaladfrequéncia a escola, rengar
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capita) com medidas que exigem mais tempo para mudalfgaetismo, esperanca de vida)”.
Por este motivo, acredita ele, “muitas vezes o é&&xdd¢veramente criticado”.

O fato de ndo haver consenso sobre o conceitosndalvimento, ndo significa que alguns
esforgos para sua mensuragdo nao sejam realizadeslUD, como foi dito anteriormente,
realiza o célculo do IDH que tem a particulariddéena sua avaliacdo da qualidade de vida
da populacdo considerar critérios abrangentes degsalacdo, pois considera os aspectos
econdmicos, e outras caracteristicas sociais,raigte politicas que influenciam a qualidade

da vida humana.

De qualquer forma e, apesar de suas limitacde§H dpresenta-se como um avanco na
questao da tentativa de mensurar o desenvolvingepéotir de uma perspectiva mais humana
e social. Como se nado bastasse, evidencia tambdanicsatisfacdo em relacdo ao método

limitado que vinha sendo proposto e até entdo@ceit

Veiga (2005) complementa sua abordagem corroboranesforco de sistematizacdo acima

proposto quando afirma:

[...] o desenvolvimento pode ser medido e compamdona dada configuracédo
projetada, mediante cada um dos indicadores ewdeasgunto. Ou seja, em vez de
um duvidoso indice sintético, que pretenda expressa um Unico nUmero a
complexidade do desenvolvimento, é preferivel ter conjunto integrado de
indicadores. (VEIGA, 2005, p. 100).

O IDH é uma espécie de nota, de zero a um, quéaavaualidade de vida em 177 paises
com base nos critérios renda, escolaridade e laege da populacdo. Quanto maior o

namero, mais elevada € a qualidade de vida no pais.

1.4.1 O IDH no Brasil

Dentro do Brasil ocorrem diferencas em relagéo raticé de Desenvolvimento Humano
(IDH). Aqui o IDH avalia as condi¢cdes de vida dasgpas em nivel geral ou particular.

Entdo existem regides, estados ou municipios coiormma menor indice de IDH.

Através de estudos realizados pelo PNUD, ficoutedado que dentro do territorio brasileiro

existem praticamente cinco realidades distintas.
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De forma ordenada, pode-se classificar em prinlagar a regidao que compreende o sul, em
sua totalidade, abrangendo ainda S&o Paulo, RiamEro e o Distrito Federal. Esses estados

apresentam o melhor IDH.

Em segundo, esta a regido intermediaria que camespaos estados do Espirito Santo, Mato
Grosso e Mato Grosso do Sul, Minas Gerais, GoRmapa.

Na terceira regido, estdo presentes os estadoainfins, Parda, Amazonas, Rondbnia e

Roraima.

O quarto grupo (ou quarta regiao) € formado pelee ABahia, Pernambuco, Ceara e Rio
Grande do Norte, e, por fim, o quinto grupo é costp@elos estados do Maranhao, Piaui,
Alagoas, Sergipe e Paraiba. O IDH desses Ultimasl@s pode ser comparado ao dos paises

mais pobres do mundo, como Bangladesh e Haiti.

O relatério do PNUD com as estatisticas de 200fn da Brasil a nota 0,789, o que o situava
entre as 83 nacdes de "médio desenvolvimento humanGolémbia, Venezuela e Albania

estavam entre seus vizinhosmaoking

Com esse incremento no PIB e na repda capita o IDH sobe para exatos 0,800 — o
minimo necessario para o Brasil entrar no grupd@epaises com "alto desenvolvimento
humano" — liderado pela Noruega e Islandia (0,368nde ja estdo os vizinhos Argentina
(0,869), Chile (0,867) e Uruguai (0,852). Estimagse com o crescimento da economia em

2006, de 6%, a nota brasileira suba para 0,803.

A pobreza, a miséria e os efeitos nocivos dos aatest periodos de estiagem ainda s&o
caracteristicas marcantes do Nordeste brasileisoréDentes dados relativos ao indice de
Desenvolvimento Humano (IDH), calculados para osBraegides, estados e municipios,

expbem de maneira inequivoca a situacao destaregia

Nesse sentido, considerando os dados do IDH cdlsilpara o Brasil, em 2000, pelo
Programa das Nacdes Unidades para o DesenvolvinfleNidD), verifica-se que a Regiao
Nordeste se sobressai apresentando o mais baixo(0[®B40), quando comparado com as
outras macrorregides do pais. Em 2000, essasstisttimostraram que dos 21 municipios
com os piores indices de IDH do Brasil 18 esta@lipados no Nordeste, apresentando
valores até 0,500. Ou seja, ap0Os varios anos dervencao planejada do Estado”, a Regido
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Nordeste do Brasil ainda se apresenta como um&trggoblema” ou sendo o que chamara
Furtado (1983): “o espelho onde a imagem do Bsasikflete com brutal nitidez”.

A partir dessas constatacoes, € que se faz nedoceskscutir quais foram os elementos
determinantes para o impedimento de um procesdiveefgde desenvolvimento na regiédo
Nordeste do Brasil, apesar da aplicacdo de pditmzblicas explicitas voltadas para a
superacao das desigualdades regionais, notadaragagjr do inicio dos anos 1960, quando

se criou toda uma moldura econdmica, politica gtiresonal direcionada para esse fim.

1.4.2 O IDH na Bahia

O IDH, inferido pelo PNUD em 2000, apresenta uneregsante referencial comparativo. A
Bahia ocupa a 202 posicdo no ranking do IDH (0,688)pais entre as 27 unidades da
federacdo. Ja o IDH-M (o IDH Municipal) de maiorstigjue em 2000 foi do municipio de
Salvador com 0,805. O menor, neste mesmo peri@iftgnee ao municipio de Itapicuru com
0,521, situado na regido nordeste do estado. Gadsaltar que mesmo no municipio de
Salvador, que apresenta maior IDH-M do estado,texisdistorcbes acentuadas entre 0s

locais pesquisados.

Por outro lado, a grande concentracdo econémicstnadp na regido metropolitana e o baixo
dinamismo dos municipios da regido semiarida dadesfVer Mapa 01), onde estédo 2/3 dos
415 municipios baianos, e est4 a maioria das mard#aor cinza que significa IDH menor,
provocam grandes distor¢goes para a inser¢cao ecoa@social na Bahia.
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Mapa 1 — indice de desenvolvimento humano municge00

indice de Desenvolvimento Humano Municipal, 2000
Wunicipios do Estado da Bahia
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Para melhor visualizagdo em numeros, segue tabel@€iacando as cidades em estudo bem
como a primeira e a ultima cidade no ranking daid@ah

Tabela 1- IDH dos Municipios

Iindice de Desenv.
Territério de Identidade Hum dnllunlclpnl Ranking
Municipios ; BAHIA
P 1DH-M
Salvador 0,805 i
Amargosa 0662 70
Cruz das Almas 0,723 12
Senhor do Bonfim 0.690 34
Itapicuru 0,521 415

Fonte: SEI (2000).

1.5 TURISMO NO CONTEXTO DO DESENVOLVIMENTO

A atividade turistica nos ultimos anos tem sid@xiieema importancia no que diz respeito ao
desenvolvimento e crescimento da economia mundiatlecorréncia do avango que o setor
tem proporcionado. O turismo gera o processo dendetvimento através do aumento

produtivo e também da preservacédo e valorizacgmattononio natural e cultural bem como

elevacdo dos niveis de bem-estar social. Com @ssoescimento da economia local, e por
extensdo, regional, se torna uma alternativa dereggop, gerando renda e divisas. Antdnio
Oliveira (2005) afirma que,



26

[...] os resultados do movimento financeiro deaaes do turismo séo por demais
imprevisiveis e justificam que esta atividade sejduida na programacdo da

politica econémica de todos os paises. O turism®.ega para muitos uma atividade
secundaria, passou a receber atencéo especiak@mda ser uma fonte geradora de
receitas e a exigir metédica e delicada manipulacéasolidando-se dentro do

conceito de “industria normal. (OLIVEIRA, 2005, p)2

Investir no turismo pode ser uma alternativa pesipara 0s municipios que buscam saida
para aumentar sua economia e fazer com que hajaaiar desenvolvimento para a cidade,

usando estratégias através da criacdo ou incogmide programas e conselhos voltados ao
interesse turistico da localidade e regides quen alé gerar divisas, emprego e renda
diminuem desigualdades socioecon6micas entre &aargando os sistemas produtivos e

com isso a economia. De acordo com 0 mesmo autor:

Turismo aproveita os bens da natureza sem cons@nitkm esgota-los; emprega
uma grande quantidade de médo-de-obra; exige investos de enormes somas de
dinheiro; gera rendas individuais e empresariaispgrciona o ingresso de divisas
na balanca de pagamentos; origina receitas paskes @ublicos; produz multiplos
efeitos na economia do pais; valoriza iméveis eulsipna a construcdo civil.
(OLIVEIRA, 2005, p.24).

O turismo levar em consideracdo varios aspectagudo, conta principalmente com dois

bem importantes: o interesse dos turistas e cesderdo local em receber os turistas.

Quanto a esse aspecto, Silva (2006) faz uma anstibee a dimensdo territorial do
desenvolvimento turistico no Brasil, sob o pontwidéa do modelo do polo de crescimento e

o modelo territorialista e enddgeno, onde mostm @uBrasil se fundamenta, basicamente,
nestes dois modelos. E complementa ainda que: sdasonar as no¢cdes de espaco e regido
com o turismo, deve-se ter em conta que 0 mesmauantoncretizagao, caracteriza-se por
ser uma atividade fortemente territorializada, eja,sse as pessoas nao se deslocarem de seu
entorno habitual de residéncia para um local elettmo objeto de visitacdo, ficando um

determinado periodo de tempo fisicamente presasgeriocal, o turismo ndo acontece.

Assim, fica patente que o interesse do turista yegjeéio pode produzir resultados que levam a
regido ao desenvolvimento econémico, a medida doeadidade se organiza e dinamiza o
setor turistico. Para tanto, esse tipo de planejtrge desenvolvimento turistico baseado no

espaco geografico, conforme explana Silva (2006yedse constituir no elemento-chave e
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norteador do processo de planejamento, buscandiesse modo, privilegiar os aspectos
essenciais conducentes ao desenvolvimento turidtidiase enddgena: os recursos humanos,
a capacidade empresarial e tecnoldgica, a estrptodutiva — dotada de uma apropriada
diversificacdo de atividades econdmicas “encadéadasapital — fisico, institucional e
social, enfim, o conjunto dos recursos “localizddpse conformam o territério no qual se
efetiva a “consumacao” turistica. S6 assim o tunisde forma integrada e agregada, podera

desempenhar o papel de articulador e indutor dscienento e desenvolvimento regional.

E justamente nesse ponto que o turismo comecadazirseus resultados, como a circulagio
monetéaria, 0 aumento do consumo de bens e serdcasmento da oferta de empregos, a
elevacao do nivel social da populacéo e ainda meeipgento de empresas dedicadas ao setor

como agéncias de viagens, meios de hospedageiasiragges, transportes, etc.

Como uma ferramenta para o desenvolvimento lodalsismo vai muito além de satisfazer o
turista, pois o foco do turismo esta na comunidadeptora onde deve ser praticado de forma
que o local visitado seja beneficiado. Com issmpartante é a capacidade que o turismo tem
de melhorar e desenvolver econdmica e socialmentenunicipio ndo explorado ou pouco
explorado turisticamente. Para isso o desenvolvionéuristico local deve se apoiar em
politicas publicas, em um planejamento atravésmidaintacdo ou melhoria da infraestrutura,
de recursos humanos e promocao, pois: o planejandenturismo local deve sempre levar
em conta o contexto regional, nacional e até anatgonal. S&o as leis, os incentivos, 0s
planos de desenvolvimento existentes no pais. @eoimento desses fatores pode levar o
planejador local a melhor orientar seu trabalhoatAidade de turismo ndo pode atuar
isoladamente (OLIVEIRA, 2000, p.35), pois, de acocdm Coriolano:

O turismo globalizado vincula-se a expansao dotaligho e a ideologia da
modernidade, quando os lugares mais longinquosipaasfazer parte das redes —
investimentos, empregos, negdécios, servicos —dsfratura, relacées sociais e de
interesses globais. (CORIOLANO, 1998, p.17).

Diante disso, programas de planejamento para delsemento contemplam a infraestrutura
bésica e turistica, cabendo ao setor privado aeimghtacdo de equipamentos e servigos
turisticos e ao setor publico o suporte a atividaagnto a promocéo turistica, restauracéo de

monumentos, preservacgao, resgate e protecao dm@aitv cultural e pesquisa de mercado.
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O turismo no Brasil, na opinido do entdo Ministralffido dos Mares Guia (2006), apesar do
grande salto dado nos ultimos anos, ainda enfedgtas desafios, sendo o principal deles, a
continuidade das acdes implementadas até entameipplmente, 0 avanco na construcao e

execucao de politicas que cologuem o pais enfperspais polos turisticos do mundo.

Para tanto, ha de se impulsionar algumas acdesipdo ¢estdo descentralizada e
compartilhada entre as trés esferas governamerdasgtor privado e as organizacoes
representativas da sociedade civil. Segundo o kMimisdo Turismo, estima-se que até 2010,
algumas dessas acgOes ao estabelecer os objettmetas do turismo brasileiro reconheca o
mesmo como uma atividade propulsora do desenvohtoreconémico e social, contribuindo

para a reducdo das desigualdades regionais, unmmutribuicdo da renda e o fomento a

preservacao das herancas naturais e culturais (RR2&06).

1.6 O PLANEJAMENTO TURISTICO

Em geral o turismo surge em uma localidade, quanoesem oferecer facilidades de acesso,
comeca a crescer devido a procura por esse |lowaialmente, por um pegueno numero de
visitantes. Inicia-se assim o processo de oferthates e servigcos, como aluguel de casas,
hospedarias, oferta de transportes alternativaé prastacao de informacédo ao turista. Esses
servicos vao evoluindo de acordo com as exigérabiess visitantes, transformando-se em
empresas especializadas tornando a atividade i¢ariptomissora. A cidade tende a se
estruturar e a se desenvolver turisticamente, gessobre que existe uma vocacao turistica
para um determinado segmento da atividade. Sersilim,as planejamento do turismo vem
para reorganizar o espaco geografico de um lodaksa forma construir uma oferta turistica

e potencializar novas atividades ou segmentosdsitur

Na definicdo de Mario Carlos Beni (2004), a ofentaturismo revela:

0 conjunto de equipamentos, bens e servigos danadujto, de alimentacdo, de

recreacao e lazer, de carater: artistico, culeirsbcial ou de outros tipos, capaz de
atrair e assentar numa determinada regido, durnamteperiodo determinado de

tempo, um publico visitante. (BENI, 2004, p.49).

Na opinido de alguns especialistas do ramo, B&ti4p, Silva (2006), entre outros, o turismo
€ na atual conjuntura econdmica, um dos setores nmaportantes em termos de

desenvolvimento para algumas regifes, uma vezrgaednsigo o crescimento econdémico e
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social por meio da geracao de empregos e distédbude renda mais justa. Portanto, entende-
se que o processo de desenvolvimento de uma regi&tica se da quando ha a integracéo
dos clusters ou seja, quando os empresarios e prestadoresrdeos passam a utilizar a

cadeia produtiva dos servicos turisticos da Regiao.

Outro ponto importante a ser considerado no impugnento do turismo S0 0S recursos
escassos, como as matérias-prima, tipo a cultwa, las riquezas naturais e artificiais, 0s
bens tangiveis (maquinas, hotéis, alimentos, a@aipus) ou intangiveis como 0S servigos
(transportes, bancos, correios, restaurantes, @géde viagens), dentre outros, que estao
disponiveis em quantidades limitadas para o usodieiduo.

Devido a escassez dos bens tangiveis e intangtvgispduto turismo necessita sempre de
uma inovagao que possa alavancar o mesmo pargaqusature e ndo caia com a estagnagao
do fluxo turistico. Por ser a escassez tida corbero de maior valor e a capacidade da regido
em atrair turistas um valor de competitividade panaercado, ao longo do tempo se esse
produto vier a saturar pode ocasionar uma quedsenwalor de concorréncia no mercado e,
consequentemente, o declinio da atividade, poisaceide atender as necessidades dos
visitantes. Por essa razao, o turismo é uma atleidae necessita de constante inovacao e de

meios que atraiam ndo so o turista da regido cawedora também.

De acordo com Ivars (200apud SILVA, 2006), os complexos turisticos integrados
“cumprem autonomamente a sua funcgéo turistica, amquos espacos de destino turistico
requerem que haja uma unido entre empresas e cerpayra desenvolver sua funcao

turistica”.

Dessa forma, para as regides em que ndo ha umeragdm turistica natural, pode ser feito
um planejamento sobre o que poderia ser implamadeegido, usando tanto 0os potenciais
naturais ja existentes (rios, lagos, serras, mpwashoeiras), como 0s culturais (prédios
historicos, igrejas), além do artesanato localgastronomia. Seria interessante, também, a

criacao de atrativos artificiais como parqueshasl e eventos, por exemplo.

Segundo as observacdes de Furio Blasco, Vera Rglid®7) apud Silva (2006),

a apropriacdo e a acumulacao dos beneficios [eduer das utilidades turisticas,
tanto empresariais como sociais, é possivel gracésalizacdo das atividades
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turisticas proximas [...] aos atrativos turisticasurais, mas também aos culturais ou
artificialmente criados. [...] Se produz [dessarfa} a funcionalizacdo de um espaco
geografico e a configuracdo de um novo espaco eaiond a geracdo de um
territério especializado no sistema turistico.

Entretanto, os atrativos artificiais, assim comonaturais, sao insuficientes para garantir a
permanéncia dos turistas. Entdo se torna necesaadonstrucdo de um planejamento
gerenciado e integrado que assegure a permanénaarts equipamentos pois sem estes
equipamentos ndo existira atividade turistica eokmev as questbes sociais, culturais,
ecologicas, econémicas e politicas que por meiagbes o desenvolvimento local venha

gerar emprego e renda promovendo assim a cidadania.

Com o amadurecimento do turismo local, os visigrpedem ultrapassar a oferta da
comunidade. A partir dai, o local comeca a atraiestimentos nacionais e até internacionais.
Tais investimentos sado bem vindos desde que nagiooesn uma quebra entre o

relacionamento do visitante com a comunidade local.

Dai a importancia da atuacdo governamental que téevmses numa politica publica voltada
para o desenvolvimento do turismo com base locadlicmnada pela estrutura social e pela
organizacdo econémica da localidade, que é difer@ade cidade para cidade, em fun¢éo do

tamanho e complexidade das relacdes socioeconarbieascordo com Cruz (2001):

A transformacéo do espago em produto turisticoeegma crescente racionalidade
devido a competitividade entre produtos turisticp® se da, hoje em escala global.
Essas racionalidade e competitividade, que afetamganizacdo de todos os setores
produtivos como forma de adequacdo e sobrevivémcien mercado globalizado,
fazem do planejamento territorial uma condicdo decesso de planos e politicas
sociais. (CRUZ, 2001, p.22).

Além de uma politica publica que contemple infragata basica e turistica, deve-se incluir a
colaboracéo e participacdo do empresariado priligdda a bens e servi¢os turisticos ou nao,
como: hotéis, restaurantes, meio de transporté3)cas de viagens, ONG’s, associacdes,
secretarias, posto de informacdes ao turismo, tsidedes e a propria comunidade. Logo, é
necessario ter uma politica de infraestrutura bastmncluida para poder, entdo, investir no

turismo.
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Cada um dos envolvidos se identifica com suas «dgdes de acdo, em prol de um
desenvolvimento voltado para o turismo e estecposequéncia, desenvolve o local em que

a atividade se instala.

Dessa forma, fatores como qualidade de vida, spagdo do poder, distribuicdo de renda e
democratizagdo do acesso aos servigcos publicoshbans culturais e aos beneficios da
tecnologia, estimulam a reorganizacdo dos espagusratarios e das acdes coletivas sendo

positivos para alterar a distribuicdo de rendaagfr de emprego e modificacédo na politica.

A importancia de um compromisso com uma politichlipa voltada para o turismo que traz,
por consequéncia, o desenvolvimento local demogsiease levado a sério os resultados sao
positivos e essa postura possibilitara articulamabilizacdo local, alterando a dinamica
social. O turismo é agente promotor de um conjdetaovos negécios que abre possibilidade
de transformar o local em um polo de desenvolvimeagional atua no desenvolvimento do
turismo apoiando e valorizando o artesanato lguakervar o patrimonio historico e cultural
das localidades com potencialidades turisticasmektr a atividade produtiva local para
atender as novas demandas; criar condicbes deoguasmeio de abertura e manutencéo de
estradas e aeroportos; implantar programas de neeltla infraestrutura basica, tais como:
educacdo, saneamento basico, saulde, transportespntenicacdes, seguranca, energia;
implementar e coordenar o planejamento e o momitenédo da atividade; buscar meios de
organizar o turismo receptivo de forma sustentévptoteger o meio ambiente natural. Ao
municipio cabem, também, algumas ag¢Bes como: cuildarharmonia urbanistica e
paisagistica; criar equipes para ajudar na admagéb do turismo; envolver a comunidade no

processo de desenvolvimento turistico e por fimtafecer a identidade municipal.

Como atividade terciaria, o turismo depende muaoqdalificacdo dos recursos humanos
existentes. Investir em qualificacdo ajuda a mantea competitividade de mercado. E
importante atrair para o local cursos técnicogrdeuacao e de pés-graduacao, dentre outros,
gue promovam a educacdo para a qualidade dos aempiestados, através da formacao e
especializacdo da mao-de-obra, direta ou indiretatiddade turistica. Deve-se, ainda,
conscientizar a comunidade, através de eventokesti@e educacionais, de como é relevante
a conservacao do patriménio histérico cultural diamtal para que o turismo se desenvolva e

garanta, assim, beneficios econdmicos e sociagsgpagiao.
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1.7 TURISMO, CRESCIMENTO E DESENVOLVIMENTO LOCAL

O turismo promove uma melhoria da produtividade diegersos segmentos sociais e dos
diversos setores econémicos. De outra forma, egadigdes que incrementem a produtividade
social significa intervir na infraestrutura e neswgos publicos para a eliminacéo de perdas e
o aumento da produtividade dos recursos publicogrimados de que a comunidade dispde,

considerando-se que estes recursos vém trazer-ettamda mesma.

A maior relevancia que deve ser dada as atividpdess o desenvolvimento do turismo capaz
de dinamizar a economia local ndo esta somentellaia & geracdo de empregos e renda da
comunidade, mas de forma mais ampla ao desenvottons®cioespacial, conforme explana
(PORTUGUEZ, 2002; SOUZA, 2002 apttANAI ; SILVA NETTO, 2007.

Na opinido de Buarque (2004, p.4) o desenvolvimémtal pode ser conceituado
como um [...] processo enddgeno de mudanca, qaeaedinamismo econémico e
a melhoria da qualidade de vida da populacdo erogmeg unidades territoriais e
agrupamentos humanos [...]. Entretanto, o mesmoe dawscar explorar “as
potencialidades locais” de forma a se tornar cterdie e sustentavel, elevando
assim, as [...] oportunidades sociais, a viabikkdadcompetitividade da economia
local [...]. Porém, [...] deve assegurar a consgr@alos recursos naturais existentes,
sendo que estes constituem a base das potencedidiadsticas e condicdo para a
qualidade de vida da populacao local [...]. (BUARER004apudHANAI; SILVA
NETTO, 2007, p. 4).

Continuando, o referido autor também afirma queesedvolvimento local sustentavel é o
“resultado da integracdo e sinergia entre a quddiadke vida da populacéo local (reducéo da
pobreza, geracéo de riqueza e distribuicdo desjtida eficiéncia econémica (com agregacao
de valor na cadeia produtiva) e da gestao pubficeerte.” (BUARQUE, 2004apudHANAI
SILVA NETTO, 2007, p. 4).

A partir de um diagnostico dos elementos de idadid da oferta e, também, das
caracteristicas da demanda, podem-se obter inféeaapbre os segmentos turisticos, a fim
de planejar e conduzir as acbes locais de desem@ito. Para tanto, os O6rgaos
governamentais (Prefeituras, entre outros), juntéeneom o apoio da sociedade, podem

obter um diagndstico que aponte os caminhos p@erauas limitacdes ao desenvolvimento
da regido.
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A gestéo participativa e integrada (municipio e goitade) inicia com ac¢des estruturadas a
partir de diagnosticos sobre a economia local;gposj de infraestrutura econdmica e social,
passando pela gestdo dos recursos naturais, tdstoriarquitetdnicos, paisagisticos,

finalizando no estudo da reducéo das desigualdambésis, culturais e educacionais.

O turismo pode representar uma alternativa paeracgo de renda de um individuo como o
mercado informal que € visto com preconceito, mesé&uma das poucas op¢cdes em paises

nao industrializados para a sobrevivéncia com dagte.

A implantacdo do planejamento e suas vantagensfleéem nas mais variadas formas. O
emprego de mao-de-obra em geral ocupada na prodigdmens e servicos aumentara,
consideravelmente, fazendo crescer a renda dadiagantie menor poder aquisitivo. A
necessidade de mao-de-obra especializada e gad#ificom a prestacédo de servicos diretos
ao consumidor como guias, recepcionistas, recneiatas, etc., incentivara a populacéo local
a se profissionalizar. Com a movimentacdo dos tasjso setor gastrondmico, como
restaurantes e lanchonetes, transportes e hospesdagéo a oportunidade de expandir seus
empreendimentos, sem contar com o movimento deterdos turistas que circulardo pela

cidade em busca de presentes, lembrancas, ariesand uma boa culinéria.

A inauguracdo de novos entretenimentos ou rewitgdia de parques e pracas que sao
essenciais para preencher a estada do turistaladecbeneficiard também a populagéo local.
A concorréncia estimula a competitividade entre acmsnponentes da propria oferta,
melhorando, com isso, a qualidade dos servicos.

Como se pode observar, o turismo € importante patasenvolvimento de uma localidade,
pois gera crescimento. Contudo nédo se devem abandwotras atividades produtivas, em
detrimento do turismo, pois o produto turisticoAestjeito a sazonalidades sofrendo assim

interferéncia do fator tempo ficando o produto s caro ora mais barato.

O turismo é uma atividade produtiva de caréter Imagupois o consumidor precisa se
deslocar até o ponto de producdo do bem, existamtholtaneidade entre a producéo e o
consumo; demanda por equipamentos de infraestrini@seca como, seguranca, limpeza,

educacao, comunicacéo, etc. além da cadeia deelsm8icOSs socioculturais.
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1.8 TURISMO, EDUCACAO E DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

A protecdo ambiental € muito importante para o mesgimento turistico onde o meio
ambiente local em que atividade turistica se degeaydeve ser explorado ou aproveitado de
forma sustentavel através do poder publico e daunatade local, preservando sua

diversidade e promovendo uma melhor qualidade dke para a populagéo atual e futura.

O potencial turistico de um local e, consequientémeate uma regido se deve aos atrativos
ambientais preservados e a sua capacidade de gan@aeceber infraestruturas e visitantes
sem ocasionar danos, garantindo o controle e nraniento dos impactos socioambientais
tanto para empreendimentos turisticos — ja quegasseassim maior lucratividade para o

empresario — quanto para controle de visitacdo qléan de promover uma educacao

ambiental para a comunidade, favorece medidas ategdio e recuperacdo ambiental pré-
estabelecidas em projetos e obras de infraestriEssas peculiaridades situam o turismo em

um patamar diferenciado, com impacto na concepgém immplementacdo de uma estratégia
de desenvolvimento.

O desequilibrio ambiental como poluicdo atmosféradém do desgaste dos atrativos, pode
causar grandes maleficios a propria populacdondwigituacdes complicadas até mesmo a

saude e causando a perda do que ja foi implantado.

Quanto mais complexo, maior a quantidade de enecgsequentemente, o aumento do
consumo dos recursos naturais influencia no nieebelgradacdo ambiental. No caso dos
grandes hotéis e grandes centros turisticos eggsaddedo é ainda maior, em relacédo aquela

provocada pelos pequenos empreendimentos.

Por outro lado, o turismo vem desenvolver o lo@afarma sustentavel, pois visa ndo so6 a
preservacao como, também, a conservacdo ambiedtapatrimonio histérico-cultural, uma
vez que a atividade turistica pode atuar como upoitante fator de valorizacao de habitos e
costumes do nucleo receptor frente ao processdotbaligacdo, aspecto fundamental para
caracterizar a diferenga entre locais.

A preservacdo dos recursos naturais voltada, tamnbémma educacdo ambiental, além de

promover uma melhoria na qualidade de vida da agaol, favorece o desenvolvimento
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turistico sustentavel. Essa percep¢do tem queliadaantre os empresarios do turismo e a
sociedade em geral que se confirma na citagao:

[...] a sustentabilidade econdmica implica que escimento econdmico nao se
apresente mais como uma opc¢ao aberta. Sustengalgilecondmica exige a fixacédo
de um limite superior para o progresso material,seja, ndo utilizar recursos
naturais a um ritmo mais intenso que o da sua sxgeéio pelo meio ambiente, nem
produzir residuos em quantidade maior e mais radée do que o meio ambiente
pode absorvé-los, desfazer sua toxidade ou difuifl@ALLABRIDA, 2000, p.92).

A participagdo da comunidade durante o processongiantacédo do turismo na localidade
seja, direta ou indiretamente, cuidando da limpdaa ruas, preservando a paisagem,
conservando patriménios historicos faz com quesebsaeficios sejam ainda maiores. A
comunidade como receptora desse processo juntansenieo empresariado sao atores

indispensaveis para o desenvolvimento local atrdeésrismo.

Além disso, o turismo traz de positivo o aumentoatala do local através da redistribuicdo
de riguezas, estimula investimento e gera empmegthora a infraestrutura além de ser um
efeito multiplicador, ou seja, o dinheiro gastoopeisitante permanece na localidade sendo

reutilizado na economia local.

O desenvolvimento do turismo, como qualquer dedeimento, tem suas contradicdes. As
atividades turisticas desenvolvidas nas cidadegemodpresentar desvantagens se forem
desenvolvidas de uma forma néo planejada e nadwestia.

Entre outras desvantagens, identificam-se: a elggémimobiliaria, que torna inviavel esse
segmento pelos altos custos; a inflagcdo gerada pedtantes de maior poder de compra que
a populacéo local; a dependéncia da atividadditaigsomo Unico fator de desenvolvimento,
uma vez que geram empregos temporarios; a devasticdneio ambiente; os desgastes
fisicos ao patriménio natural, artificial e socidgvido a falta de capacidade do local para

receber um grande namero de visitantes.

A atividade turistica afeta as pessoas e a comdeidana vez que, além de modificar a
estrutura social de uma localidade, por outro laflada a promover a cultura. Infelizmente e
erroneamente, quando mal planejado e estruturaatoeter distor¢cdes durante o processo de
promocdo podendo, por conta disso, elevar a taxalemaanda turistica mas, também,

promover uma baixa na demanda futura.
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Conforme publicacdo do Ministério do Turismo,

a opcdo pelo desenvolvimento turistico deve carede aos objetivos de
manutencédo do patriménio, do uso cotidiano dos belsrais e da valorizacdo das
identidades culturais locais. O uso turistico deespre atuar no sentido do
fortalecimento das culturas. Assim, a atividadeistita € incentivada como
estratégia de preservacdo do patrimbnio, em fumigiigogromogdo de seu valor
econdmico. (BRASIL, 2006, p.9).

A relacéo cultura e turismo baseia em dois prinsigalares: nas pessoas motivadas em
conhecer novas culturas e no turismo como instrtwms valorizacdo da identidade cultural,

da preservacao e conservacao do patriménio, eotlaogéo econdmica de bens culturais.

A cultura, assim como o patrimdénio, é uma identddaad regido, do local. Com isso a
comunidade, o comércio e 0os 0rgaos governamerggendbuscar meios para que a cultura
do visitante n&o interfira na comunidade. A educaedinformacédo ajudam o turista a
conhecer previamente os habitos e valores cultdealecalidade a ser visitada, minimizando

assim o impacto cultural, conforme explana os astbage e Milone (2001):

O turismo tem efeito duplo sobre a cultura; de ado| criando valor econémico,

ele pode ajudar a preservar a cultura, beneficiagiaghto os turistas como os

receptores. Por exemplo, prédios religiosos, loaajsitetdnicos, dancgas tribais séo
valorizadas por ambos 0s grupos; e, por outro ladaojtura pode ser distorcida pelo
turismo quando o mesmo charme cultural é substitp@t imitag6es, sejam copias
de artesanatos ou de musica tradicional. Igualmentdesgaste fisico excessivo
pode prejudicar esse patrimdnio natural e artifi(laZAGE; MILONE, 2001, p.87).

O impacto resultante desse tipo de atividade € siemediato do que o causado pela industria
tradicional, por exemplo. Em longo prazo, os bemedique o turismo traz para uma cidade
serdo de grande valia, tanto sociais como econ@nrsobrepujando sempre 0s impactos

negativos.

1.9 A IMPORTANCIA DAS POLITICAS PUBLICAS DE TURISMO

No Brasil, a atividade turistica tem sido objetovddas politicas publicas em todas as esferas
governamentais, devido esta atividade ser consldeuan importante instrumento para a
geracdo de emprego e renda em regides subdesemmivoodendo estimular o seu
desenvolvimento local e regional. Independente edd possibilidade de mensuragéo dos

impactos da atividade turistica na economia, ultie@te observa-se que o turismo tem
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experimentado forte incremento, ocupando, cadanvas lugar de destaque na economia

mundial.

Segundo dados do Conselho Mundial de Viagens emor{WTTC),

O turismo € o setor da economia que mais creseguadidade, ja tendo atingido o
statusde principal atividade econdmica no mundo. Supesetores tradicionais,
como a industria automobilistica, a eletrénicapetolifera. E um setor que tende a
crescer 7,5% ao ano nos proximos 10 anos, movinwarza de US$ 3,4 trilhdes
(10,9% do PIB mundial) e emprega 204 milhfes desqees (10% da forca de
trabalho global) e um namero incalculavel de a#idiels correlatas. (DIAS, 2003, p.
9).

Em primeira instancia, é importante analisar e geenpder o turismo, de modo geral, como
um sistema de relagdes ambientais envolvendo arault sociedade, a economia e a ecologia
constituidas de uma organizacdo de empresas pallelipavadas, servicos e a infraestrutura
basica necessaria como: saneamento, energia, &Jaapmunicacdes, vias de acesso,
transportes dentre outros e a infraestrutura tceisbomo os meios de hospedagens, postos de

informacg0es, sinalizacdo, agéncias de viagenspados dentre outros.

No que tange aos aspectos relativos as politicddicps, o turismo como fator de

desenvolvimento econémico, através de um planejmmerorganizacdo integrados a uma
atividade econdmica e sociocultural, permite ordenamento do territorio, sendo que a sua
pratica promove a viabilizagcdo de um espaco ex&flesobre conhecimentos especificos,
visto que o turismo possui uma variedade de segmmemie atende as necessidades de
recreacdo e lazer, tdo importantes para a dimioud@ stress causado pelas intensas
atividades do dia a dia do mundo contemporaneanAlé&sso, estimula o desenvolvimento

local e regional bem como a relagdo homem-meio emtdai De acordo com Irving (2002):

O local extrapola o conceito de lugar e ganha umaersdo de qualidade, de
sustentabilidade, de potencialidade futura. Na peeteva do local visualiza-se
também a oportunidade de inovagcdo, 0 compromisspadicipacdo e aderéncia
social, e o engajamento dos atores sociais no ggoate tomada de decisdes e na
conservacédo do patriménio natural e cultural. (IR&| 2002, p.70).

Um problema verificado ao analisar a atividadestigd € a dificuldade de mensurar seus
reais impactos econdmicos na economia, dado argaerelacdo com outras atividades

econdmicas. Atualmente, a Conta Satélite do Turisepara, dentre 0s varios setores, quais
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impactos se devem exclusivamente ao consumo nadaatey turistica. Segundo a
Organizacdo Mundial de Turismo (OMT), o consumdstico se refere a "todo gasto de
consumo efetuado por um visitante ou por contandevigitante durante seu deslocamento e

sua estadia turistica no lugar de destino".

Ocorre, também, que ao turismo € inadequadameribaiidd um papel de promotor do
desenvolvimento econdmico, quando é notodrio queladamente, o turismo ndo tem
capacidade de gerar desenvolvimento econémicopas@datravés de uma interagcdo com
outras atividades econdmicas, criando a partirodig®a capacidade estruturante para a
economia local. Silva (2004), em sua tese de dadtgrconcluiu que para regides deprimidas
economicamente o turismo pode atuar como atividaatera de crescimento econdémico, mas

sem condicdes de, isoladamente, promover o desemarito regional.

Para isso € necessario investir, direta ou indiretde, dinamizando através do efeito
multiplicador os varios setores da economia dera@t@da regido como: agéncias de viagem,
empresas de hospedagens, empresas locadoras diesjegéenpresas de transporte turistico,
empresas de gastronomia, empresas de divertimesttono, empresa de assessoria e
consultoria, empresa de financiamento para viagemgresas organizadoras de eventos,
empresas de marketing turistico, empresas de iafgies turisticas locais, etc., A melhoria e
monitoramento das praticas organizacionais tambémm éator crucial para a permanéncia

destas empresas neste novo cenario. Complemergatelacordo com Irving:

Em termos concretos, € essencial, também, que m@reenda a dindmica das
identidades do Ilugar na perspectiva de desenvohtoneregional e das
externalidades contemporaneas (e seus impactosplamjamento turistico. No
plano abstrato, o respeito ao sonho e ao valomgial do simbdlico e do
imaginario. (IRVING, 2002, p. 74).

Do ponto de vista do desenvolvimento local, o todspromove uma melhoria da
produtividade dos diversos segmentos sociais, dessds setores econdmicos. De outra
forma, realizar agfes que incrementem a produtiédaocial significa intervir na
infraestrutura e nos servigos publicos orientarelpaga a eliminacdo de perdas e o aumento
da produtividade dos recursos publicos ou privades que a comunidade dispde,
considerando-se que estes recursos vém trazer @$tam Silva (2004) ressalta as fugas ou

perdas devido a grande dindmica do efeito multpic.

Outro aspecto importante € a influéncia da velatgdde circulacdo do dinheiro,
pois, quanto mais rapidamente, em um pais ou regidicule dinheiro, maior
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numero de transag¢Bes poderd produzir-se ao longando Dever4 se considerar
também, a dimensdo ou ambito de estimativas doiplicdidor, se a um entorno
nacional ou regional, neste caso se produzira uiormamero de fugas, e inclusive
mais intensas, em razao das mdltiplas transfer€neigionais que se originarao.
(SILVA, 2004, p.81),

Como se pode observar, o turismo € importante patasenvolvimento de uma localidade,
pois gera crescimento, contudo ndo se devem abanadwoitras atividades produtivas, em
detrimento do turismo, pois o produto turisticchestjeito a sazonalidades sofrendo, assim,
interferéncia do fator tempo, ficando o produto mas caro ora mais barato. Ueda (2004)

conceitua que o desenvolvimento local:

Faz referéncia aos processos de acumulagao daisatas cidades, dos municipios
e de regibes concretas. A disponibilidade de of#égtando de obra, suficientemente
gualificada para as tarefas que realiza e os paumuitos, estes vinculados a uma
capacidade empresarial e organizativa, que traditiieente se articula a producéo
local e estando atenta as novas inovagfes e asngasiéecnoldgicas facilitam a
acumulacédo de capitais nesses processos prodlgeais. (UEDA, 2004, p.627).

O sucesso da implantagédo do planejamento e sudésgeas se refletem nas mais variadas
formas. O emprego de m&o de obra em geral ocupadaraducédo de bens e servigcos
aumentara, consideravelmente, fazendo crescer @a reas familias de menor poder
aquisitivo. A necessidade de méo de obra espeami@iz qualificada, com a prestacdo de
servicos diretos ao consumidor como guias, recatas, recreacionistas, etc., incentivara a
populacao local a se profissionalizar. Com a mowitagio dos turistas, o setor gastrondmico,
como restaurantes e lanchonetes, transportes edaggns terdo a oportunidade de expandir
seus empreendimentos, sem contar com 0 movimegtordate dos turistas que circulardo

pela cidade em busca de presentes, lembrancasgrates, etc.

Como visto, analisar a atividade turistica e seesddbramentos para o desenvolvimento
econdmico local requer um nivel de complexidadeequelve trabalhar com diversas facetas

da atividade turistica e seus diferentes impaatadasenvolvimento econémico.
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CAPITULO 2 - UM BREVE PANORAMA SOCIOECONOMICO DA BA HIA E
CARACTERIZAGAO DOS MUNICIPOS: AMARGOSA, CRUZ DAS AL MAS E
SENHOR DO BONFIM

2.1 PANORAMA ECONOMICO E SOCIAL DA BAHIA NO SECULQXXI

A Tabela 2 evidencia bem a caracteristica estriutiar&conomia baiana dos ultimos 50 anos:
como se pode perceber pelos numeros houve umaegeanticdo da economia que antes era
pautada na producdo primaria, e hoje devido a uamdgr desenvolvimento industrial é

notadamente uma economia de servicos.

Tabela 2 - Composicao setorial do PIB baiano

Setores (%)

Anos

Primério Secundéario Terciéario
1960 40,0 12,0 48,0
1970 21,2 12,4 65,4
1975 30,7 27,5 41,8
1980 16,4 31,6 52,0
1986 18,2 43,2 38,6
1990 15,2 31,9 52,9
1992 9,7 36,3 54,0
2000 10,7 41,1 48,2
2005 10,3 50,2 39,5

Fonte: SEI (2006).

Até 1960, o estado era dependente da producamkgnicincipalmente a relacionada com a
atividade cacaueira do sul do estado. A partirémada de 1970, com o surgimento do Polo
Petroquimico de Camacari (1978), esse panoramageoamudar. Observa-se que, em 1980,
0 setor secundario da economia dobra de partidpacéndémica atingindo 31,6%. Ainda
assim, em funcdo deste complexo, diversas ativedddeservicos auxiliares surgiram, como
os servicos de alojamento e alimentacdo, comér@insporte e armazenagem e passaram a

atuar em decorréncia do Polo Petroquimico, logramdnde expansao econémica.

A partir de 1990, na época do Governo Collor, psualieracdes ocorreram na estrutura
produtiva da Bahia, até porque a abertura econoaneisaedida, a alta inflacdo do periodo e a
grande corrupcdo foram as marcas daquela época.vél@opara Bahia nenhum grande

empreendimento industrial e pequena foi a partpé@pado estado brasileiro para diminuir as
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desigualdades regionais entre o sudeste desenv@vidnorte/nordeste excluidos do cenario

nacional.

Por isso, no final da década de 1990 e inicio dos 2000, o governo da Bahia comegou com
um programa de atragdo de investimentos industteasés de isencdes fiscais e doacdes de
terreno e infraestrutura de apoio. Nesse periodtrag@és dos incentivos, vieram para a Bahia
uma seérie de novas industrias dos mais variadosrg&ncalcados, fertilizantes, plasticos,

quimico e petroquimico, mas o grande empreendimdegea época foi a chegada da Ford e

suas empresas auxiliares de componentes paraoseicul

A resposta foi imediata no PIB. Nesse periodo a@tia baiana cresceu muito. Em 2004, o
PIB cresceu quase 10%, o dobro do crescimento @t#zosta brasileira. Assim, a industria,

ou setor secundario da economia passou a ser oinmaistante da estrutura produtiva do
estado da Bahia.

Figura 1 - Distribuicdo percentual do PIB e da pagéio ocupada por setores produtivos Bahia, 2005
DISTRIBUICAO PERCENTUAL DO PIB E DA POPULACAO OCUPA DA POR SETORES PRODUTIVOS
BAHIA, 2005

60,0

50,2
50,0 - 47 .6

39,5
40,0 - 38,4

30,0 -

9

20,0 A

14,0

10,3
10,0 -

0,0
I Primario Secundario Terciario
| o PIB B Populacédo Ocupada

Fonte: SEI (2006).

Observa-se que a estratégia adotada pelo goveriaoobacarente de maior suporte do
governo federal que estava preocupado apenas amntmwle da inflagdo e com os ajustes
econdmicos deixados pelo governo Collor, acabodyziado um grande crescimento, mas
nao houve em contrapartida uma geracdo de emppagasa economia baiana. Adotar uma

estratégia de dar isencao fiscal para atrair inddsioi uma boa até para tornar o estado mais
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equipado do ponto de vista industrial, mas obssevgue sdo a agropecudria e o setor de
servicos os grandes responsaveis pela geracdo peegoa na Bahia. A indlstria que é
responsavel por mais da metade do PIB da Bahiap&meavel por apenas 14% do emprego
gerado na economia baiana.

E ainda, a industria de transformacéo gera a megmatidade de empregos que o trabalho
domeéstico. 8,7% um o outro 8,8%. Quem gera em@agms pequenos negocios e o setor de
servicos. Mas isso ndo aparece politicamente, @paece demora muito para dar frutos. Na
Bahia, uma oportunidade de emprego esta no sefistita, mas demorou muito para que o
governo da Bahia percebesse que turismo ndo érsdveh E mais, que a Bahia ndo é apenas
Salvador.

Figura 2 - Distribui¢do dos Ocupados na RMS Dezerni#2007

Construcao Civil

Outros Ind. De 5 4%
z - 4
Ser. Domésticos 1,0% Transformacao
8,7% 8,8%

Comércio
16,5%

Serv. Pessoais

27,3%
3% Serv. De Producéo

32,3%

Fonte: SEI (2007).

Analisando a pauta de exportacBes do estado da,Bainstata-se que o comeércio exterior
exerce grande importancia na dinamizacao econdseican determinado local. A partir dele,

pode-se lucrar com a venda de produtos e ao mesnpotcomplementar a producao interna,
ao importarmos aquilo que ndo temos condi¢des aléupir localmente ou que temos, mas
com um alto custo de producao totalmente concemtead poucos produtos e liderada pela
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producdo petroquimica. Se retirarmos também o segnaitomotivo, papel e celulose, a

metalurgia 0 que sobra para todas as demais atesdaextremamente pulverizado.

Tabela 3 - Principais Segmentos de Exportacao daB2006 e 2007

SEGMENTOS VALORES (US$ 1000 FOB) VARIACAO PARTICIPACAO
2006 2007 % %

Quimicos e Petroquimicos 1.351.022 1.580.387 17,0 21,3
Metallrgicos 1.029.267 1.076.532 4,6 14,5
Petroleo e Derivados 1.099.312  1.003.710 -8,7 13,5
Papel e Celulose 715.376 897.384 25,4 12,1
Automotivo 920.652 761.556 -17,3 10,3
Soja e Derivados 270.403 392.559 45,2 5,3
Minerais 221.742 222.487 0,3 3,0
Cacau e Derivados 209.561 224.650 7,2 3,0
Borracha e suas Obras 75.985 246.847 2249 3,3
Café e Especiarias 111.100 118.187 6,4 1,6
Couros e Peles 92.372 108.997 18,0 15
Sisal e Derivados 82.840 84.330 1,8 11
Algodao e seus Subprodutos 107.654 153.150 42,3 2,1
Méveis e Semelhantes 71.502 65.563 -8,3 0,9
Calcados e suas Partes 62.489 82.542 32,1 11
Frutas e suas Preparacgfes 115469  138.252 19,7 19
Mag., Apars. e Mat. Elétricos 57.670 74.975 30,0 1,0
Fumo e Derivados 24.614 22.480 -8,7 0,3
Pesca e Aquicultura 12.067 7.597 -37,0 0,1
Demais Segmentos 142.202 146.544 3,1 2,0
Total 6.773.29¢ 7.408.72¢ 9,38 100,00

Fonte: MDIC/SECEX (2007).
Elaboracdo: PROMO - Centro Internacional de Negdda Bahia.

Para tentar transformar esse quadro de dependénpiamducdo quimica é que aquela politica
de atracdo de investimentos industriais premiava tgencao, por periodo mais longo,
aqueles empreendimentos ligados a industria de beas, complementares da cadeia
petroguimica. Por isso 0 Estado insistiu tanto ecientativa de dinamizar outros municipios

e outras atividades econdmicas.

Entdo, para analisar a economia baiana, é precticadores que nos déem condi¢bes de

entender a estratégia recente de tentativa de \d@géda. Comecemos pelo PIB, indicador
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gue mede o desempenho da atividade econdmica deaainem determinado periodo de
tempo.

Figura 3 - Desempenho do Valor Agregado da Agrofeauda Indastria de Transformacdo e do
Comeércio Bahia: 2003 - 2007
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Fonte: SEI (2007).

Com base na figura acima, observa-se, até essemmme ndo se pode formar uma opiniao
concreta a respeito da atual economia baiana. kelaates econdmicas do estado tém
mostrado uma evolucdo bastante favoravel nos (timoos, principalmente no setor
industrial. Por isso, um efeito positivo da atradas investimentos industriais foi alavancar a
industria, que desde 2000 vem crescendo em ritroendsnte. Mesmo sem incentivos, a
agropecuaria que gera bastante emprego € quemotewelhor desempenho nessa série
considerada. Em 2004 cresceu mais de 24%. Tambésetar comercial, tem um

comportamento ascendente ao longo da série.

Apesar de todos esses diagndsticos, parece queagtgis de industrializagdo vai continuar a
ser adotada também no governo Wagner que estamteegasua metade. Em 2007, foram
quase R$ 5 bilhdes em investimentos industriais pemiodo 2008-2012 deveremos ter quase

R$ 20 hilhdes em novos investimentos industriais.
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Apesar da expectativa de se gerar 81 mil novosopode trabalhos com os projetos
industriais, esse numero é bastante longe do iffeate ao “estoque de desemprego” que
temos acumulado. Ou seja, vamos continuar com urtingente grande de desempregados

gue ndo vao conseguir acesso ao mercado de traBalh@o vejamos:

Tabela 4 — Indicadores basicos do mercado de habaBahia, 2005-2006

Especificagdo 2005 2006 Variacao
2005-2006

Populag&o Total 13.704.574 13.825.883 121.309
Populagdo em Idade Ativa (PIA) 11.090.795 11.199.568 108.773
PIA sobre a populagéo total (%) 80,9 81,0 0,1
Populacdo Economicamente Ativa (PEA) 6.956.339 7.122.040 165.701
Populagdo Ocupada 6.227.939 6.413.900 185.961
Populagdo Desocupada 728.400 708.140 -20.260
PEA sobre a populagéo total (%) 50,8 51,5 0,7
Taxa de Atividade (PEA/PIA) (%) 62,7 63,6 0,9
Taxa de Desocupagdo (Desocupados/PEA) (%) 10,5 9,9 -0,5

Fonte: IBGE - PNAD

A Tabela 4 como pode ser notada, pouco mais de &@%opulacdo sdao os chamados
economicamente ativos, isto é, aptos e querentallvar. Mas na limitada economia baiana
s6 ha espaco para 6,5 milhdes. Isto é, cerca deidl@@ssoas que querem e podem trabalhar
nao conseguem emprego. A estratégia principal deergo baiano é industrializar a

economia. Parece que estamos na contramao totaln&waé bem assim. E vamos entender
isso ao responder uma questao reflexiva: sera sgee @ntingente de desempregados tem
preparo técnico necessario para a nova econonsaaldo XXI, marcada pela globalizacédo e

pela internacionalizagédo das comunicagbes?

Figura 4 - Taxa de Analfabetismo Funcional Bah&®312006

55,2

35,5

1993 2002 2006

Fonte: IBGE / PNAD.

As informacdes do grau de instrugcdo da populacaandadeixam qualquer economista

estarrecido e o pior, sem solugédo de curto prazm nesolver esse problema estrutukéais
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de 35% da populacado baiana é analfabeta funcimtalg, sabe ler e assinar o nome, mas ndo
consegue raciocinar o que |é e fala). Como colosab mercado de trabalho?

E a figura 04 ndo deixa qualquer duvida sobre @&t§oeque estamos querendo enfatizar. O
dado assinalado em vermelho verifica-se que 30%ogalacdo economicamente ativa da
Bahia, situada na zona rural é analfabeta. Se demasimos aqueles que ndo tém sequer o
nivel fundamental completo, eles atingem 86% dailagdo economicamente ativa da zona

rural da Bahia. S6 3% dos baianos tém mais de 4% dm escolaridade.

Tabela 5 - Populacdo Economicamente Ativa por §toao Domicilio Segundo Grupos de Anos de
Estudo Bahia, 2006

Grupos de Anos de Estudo Total G Ubana | % Rural | %
Sem instrucdo e menos de 1 ano 1.215.824 17,1 452.360 9,8 763 464 30,7
1 a3 anos 1.177.711 16,5 541.531 11,7 636 180 25,6
4 a7 anos 1.896.599 26,6 1.166.364 25,1 730 235 29,4
8 a 10 anos 1.003.814 14,1 786.483 17,0 217 331 8,8
11 a 14 anos 1.583.803 22,2 1.454.490 31,4 129 313 52
15 anos ou mais 232.625 33 227.186 4,9 5439 0,2
Sem Declaragdo 11.664 0,2 10.236 0,2 1.428 0,1
Total 7.122.040 100,0 4.638.650 100,0 2.483.390 100,0

Cerca de 17,1% da PEA baiana é analfabeta, sendo qu e alcanga 30,7% na zona rural

Uma proporcéo de 33,6% da PEA é composta por analfa  betos funcionais, prop orgéo que
chega a 56,3% nas areas rurais do estado

Cerca de 60,2% da PEA n&o possui o ensino fundament  al completo, enquanto que na zona
rural tal proporgéo é de 85,7%

Fonte: IBGE - PNAD

Essa informacéo € relevante, pois quanto mais lmgr@u de instrucdo da populagdo, menor

0 seu nivel de renda.
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Tabela 6 PIB Municipal dez Maiores Municipios Bahia005

Municipios 2005
P|B(R$ MilhGes) %
Bahia 90.943 100,0
Salvador 22.241 24,5
Camacari 10.358 11,4
S&o Francisco do Conde 6.353 7,0
Feira de Santana 3.495 3,8
Simdes Filho 2.232 2,5
Vitéria da Conquista 1.791 2,0
Candeias 1.716 1,9
Lauro de Freitas 1.699 1,9
Ilhéus 1.645 1,8
Itabuna 1.541 1.7

Fonte: SEI/IBGE

Pelos numeros disponiveis na tabela 6, podemogueapenas trés municipios (Salvador,
Camacari e S&do Francisco do Conde) respondem pm& de 43% da economia estadual. A
importante cidade de Feira de Santana s repre8éBfifa da economia baiana, o que da
impressdo que essa informacédo esta errada, paaragpe ser a “porta de entrada” da capital
baiana, Feira de Santana, com tantos servicosss0 38% no PIB baiano. Seria animador
dizer que realmente esse dado esta incorreto, nv&sdade € que a economia baiana se
concentra na Regido Metropolitana de Salvador. €amée desta economia é bastante

pulverizado e sem grande expressividade.

A seguir, sdo disponibilizados alguns mapas ecordsnda Bahia segundo atividades

econdmicas. Vejamos 0 mapa 2 em sequéncia.



Mapa 2 — PIB a precos correntes Bahia - 2004
PRODUTO INTERNO BRUTO A PRECOS CORRENTES
BAHIA - 2004
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E facil observar que existe um grande vazio ecoodma regido semiarida da Bahia, que

ocupa 2/3 do territério baiano, ou 70% da populag&irando a Regidao Metropolitana de

Salvador, a regido Oeste que tem destaque na @diagagronegdécio, e o extremo sul do

estado que se destaca por conta da producdo deseelguase a totalidade dos demais

espacos apresenta atividades econdmicas rudimgnd@rsubsisténcia e de baixa penetracéo

no mercado internacional.

Se observarmos o mesmo mapa, s6 que agora analigpadas os espacos do territorio que

sd@o mais industrializados, a concentracao € airads lonutal e restrita & Regido Metropolitana

de Salvador, principalmente em funcdo de Camagade esta o Polo Petroquimico e Sao

Francisco do Conde em funcao da refinaria da P@isob
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Mapa 3 — Valor Adicionado da industria Bahia 2004

VALOR ADICIONADO DA INDUSTRIA A PRECOS CORRENTES
BAHIA - 2004
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Como néo podia deixar de ser diferente, do pontwista da agropecuaria, ha uma maior
harmonia dos espacos, evidenciando que a grandedmceecondmica do estado esta na
agricultura, a despeito das politicas econbémicas akimos 20 anos terem sempre
privilegiado a industrializacao.
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Mapa 4 — Valor adicionado da agropecuéria a pregogentes Bahia - 2004

VALOR ADICIONADO DA AGROPECUARIA A PREC OS CORRENTES
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Esses mapas, assim como as informagdes contidashedeas anteriores, ndo deixam a menor
davida de que o processo de desenvolvimento ecaonogafetivamente ndo aconteceu na

Bahia. O desenvolvimento, ja definido nesse trahathum processo de transformacdo da
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estrutura produtiva de um determinado local em gpés esse processo, ha uma melhoria na

qualidade de vida da sua populacéo.

Observa-se que as politicas econbmicas adotadd®alma, nos ultimos anos, realmente

geraram crescimento econdmico, tanto assim qu& @a®Imula ano apds ano taxas positivas,
muitas vezes superiores as registradas pela péizgomia brasileira. Entretanto, ndo houve
uma distribuicéo justa deste crescimento entreas longinquas areas do estado. A riqueza

concentrou-se basicamente em 20 municipios dosMihicipios existentes.

A maior parte desses municipios sdo pequenos e getguer viabilidade econbmica.
Sobrevivem gracas as transferéncias constituciopareipalmente advindas da distribuicéo
do Imposto sobre a Circulacdo de Mercadorias ei@=¢ICMS) e o Fundo de Participacao
dos Municipios (FPM). Nesses municipios, os pesoadininistracdo publica e dos recursos
do INSS (aposentadoria e pensdes) sdo fundamguati@so giro dos negdécios, pois a renda
oriunda das atividades econdmicas é extremamenigepa e quase sempre concentrada na

producao de subsisténcia.

Do ponto de vista dos servicos, a atividade ecoo®ma Bahia também é bastante limitada.
Embora disponha de uma vasta possibilidade de mxgélo de atividades culturais, os
governos da Bahia, erroneamente sempre associarema ao carnaval, 0 que jogou por
terra possibilidades de desenvolvimento regionél.a§ora, em pleno desenvolvimento do
século XXI é que comecaram a se desenvolver atieasade roteiros turisticos pelo interior
do estado (principalmente pela costa do descobtojieporém a exploragdo do chamado
turismo de eventos € ainda bastante incipienteeddramao de nossas belezas naturais estéo
a falta de planejamento do desenvolvimento, nasstalo mercado interno, e o despreparo

técnico e cientifico de nossa populacédo, principabe a do interior do estado.

Com uma populacéo despreparada para os novosasesafiostos pela globalizacdo mundial
e pelo atraso econdémico e social que a Bahia terelagéo aos centros mais desenvolvidos
do pais, que estdo localizados no Sul e no Sud=sdie,ao Estado assim como ao Nordeste
um papel apenas secundario na dinamizacdo econ@wigais. Sem um planejamento do
desenvolvimento, uma politica de cunho nacionalrgpense os gargalos e os desequilibrios
das economias regionais, 0 pais vai continuar a@riky de politicas assistencialistas e

continuar elegendo os governantes que ao invéef@ader uma reforma estrutural no pais,
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continuam oferecendo para a populagdo remédiosaapgadiativos. Por isso o turismo de
eventos poderia ser uma ferramenta a mais pardahlxgntom a dinamizacdo de areas menos

desenvolvidas.

2.2 BREVE CARACTERIZACAO DAS CIDADES DE AMARGOSA,RUZ DAS ALMAS
E SENHOR DO BONFIM.

Este capitulo busca caracterizar os municipios margosa, Cruz das Almas e Senhor do

Bonfim.

2.2.1 Caracterizacéo da cidade de Amargosa

A cidade de Amargosa, segundo o IBGE 2007, contan aema populacdo de
aproximadamente 33.554 habitantes. A 22 maior daspla execug¢do or¢camentéria do
municipio é com o item educacdo e cultura. 92% atzita orcamentaria depende das
transferéncias orcamentarias. Isso significa gueoeatenha o setor de servicos dinamizando
a economia local ndo € capaz de criar uma dinapri@aria e o municipio fica totalmente

refém do fundo de participacdo dos municipios.

Acredita-se que o povoamento do territério, antaisithdo pelos indios cariris e beatinga,
iniciou-se por familias procedentes de Santo Awotéme Jesus e Nazaré. Formou-se 0
povoado Bom Conselho, elevado a freguesia em 1888, 0 nome de Nossa Senhora do
Bom Conselho de Amargosa. Em 1891, elevando-séaawidade, simplificou-se o nome
para Amargosa devido a existéncia na regido, deaspécie de pomba, cuja carne apresenta

sabor amargo. Os nativos de Amargosa sao chamaduoga@senses.

A regido esta situada numa é&rea de planalto, sitmadVale do Jequirica entre morros e
colinas destacando as serras de Tartaruga, Julwatinha. Tendo como o principal rio o
Jiquirica-Mirim que corta o municipio tendo os setgs afluentes: riachos da Correntina,
Tamandua, Cavaco, Boqueirdo, Bainha, Timbo, Taugsskranduba, Baixada e outros de
menor vazao. Outros rios ndo menos importantes araunicipio séo: rios Corta Mao,

Riachéo, Verde e Capivara.
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Mapa 5 — Mapa da cidade Aenargosa
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Conforme mapa 05 acima, Amargosa esta numa diatacea de 117 Km do aeroporto de
Salvador, 240 Km via BR 101 e 273 Km via BR 116niteés geograficos: Milagres, Brejoes,

Ubaira, Laje, Elisio Medrado e Sdo Miguel das Mafesu clima é variado entre umido a
semi-arido e as temperaturas variam podendo atlid§ino periodo de inverno e até 26° no
verdo. A diversidade de ecossistemas da regido .chhat Atlantica, Campos Rupestres e

Caatinga.

Santos (1963) descreve Amargosa da seguinte forma:

Amargosa como centro da regido em estudo, tem csi$euurbano junto ao rio
Riach&o, formador do Jiquirica-Mirim, entre o Plém&levado da Lagoa do Morro
e dos morros e glacis, sendo um ponto de conexadude regides fisiograficas
distintas. Neste planalto elevado, as formas deveekdo esculpidas em rochas
cristalinas, profundamente alteradas, onde se &macorBrejdes e Lage, com uma
rede de drenagem encaixada. Observa-se um solosargide pouca consisténcia
facilmente arrastado e erodido, sendo frequente®@mocas. (SANTOS, 1963, p.
04).

Ocupa uma éarea de 567.295,3 km?, 0 que corresppBd@4% do territorio e a 36.34% da
Regido Nordeste brasileira (SEI. 2002). A cidadédergosa segundo o IBGE 2007, conta
com uma populacao de aproximadamente 33.554 hadstan
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O municipio compreende os distritos de: Corta M@achama e Didgenes Sampaio e quatro
povoados: Acaju, Baixa de Areia, Cavaco e Barreiro.

A 22 maior despesa da execucao orcamentaria dacipiané com o item educacéao e cultura.
92% da receita orcamentaria dependem das transi@séorcamentérias. Isso significa que
embora tenha o setor de servicos dinamizando aoetariocal ndo € capaz de criar uma
dindmica prépria e o municipio fica totalmente mef&@o fundo de participacdo dos

municipios. Em sua dissertacdo de Mestrado, Lid87dRafirma que:

O Municipio de Amargosa teve sua organizacdo espagstruturada numa
socioecondmica baseada no café, no fumo e no cmnéié os meados do século
XX, gozando nesse periodo de grande importanciadesica, politica e cultural,
desempenhando um papel de integragéo entre zanatdee o sertdo baiano, devido
a sua posicdo geografica, a presenca de uma sdeigmaspera e atuante e ao
sistema de transporte da época, baseado na ferqudalhe permitiram essa
funcionalidade estratégica. Desta forma, no fimakéculo XIX até década de 1940
Amargosa obteve o status de polo regional de ureta\d@ea do Vale do Jiquirica.
(LINS, 2007, p. 54).

E forte no municipio a pecuaria extensiva, poréstde década de 70 foi introduzida como
alternativa no municipio a pecuéria de leite intensEsta producédo € escoada por usinas em
Salvador e Cachoeira e também beneficiam microaggie produtores.

O setor primario detém a maioria da populacdo afivenandioca como a mais importante
producdo agricola, seguida de banana, milho, feif@mo e amendoim e tendo como
producéo alternativa o cacau, café e a cana compradistribuidos por grandes empresas do

ramo. Sendo que o café também beneficia torrefadocais.

O comercio usuaé a feira livre, porém ha supermercados, farmaeidsogarias, lojas de
moéveis e materiais de construcdo, revendas delosj@ic. Amargosa € consideradeentro
de convergéncia da producéo regional a reuninddupoces, intermediarios, caminhoneiros e

outros.

A maioria das industrias € de pequeno poréepeoducdo industrial € consumida na propria
regido. O municio tem 04 micro-usinas de leitet@2efacbes de café além de mais de 30
casas de farinha e olarias que a producéo se f#&rda artesanal. Também na manufatura
estdo as serrarias e fabricas de moveis que criagweisnde qualidade. O destaque vai para a
implantacéo do polo calgadista: a Daiby produz espl@mininos, inclusive para exportacao,

e emprega aproximadamente 400 pessoas.
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O acesso para Amargosa se da através das ro@A+846 (Ligacdo entre Amargosa e a BR-
101 e a BR-116) e BA-540 (Rodovia Amargosa-Mutuipe) empresas de 6nibus que serve
0s usuarios de transporte coletivo e suas respsctilnhas sao: Viacdo Jaua:
Amargosa/Salvador; Viacao Cidade Sol: Amargosatidtaparica e Empresa de Transporte

S&o Luiz: Amargosa/Jacobina.

Em amargosa existem 34 escolas sendo 02 Colégiaduass, 03 Escolas Particulares e 29
Escolas Municipais. Na area de saude, existem #@aSaasa de Misericordia, clinicas

particulares, centros de saude da rede publiddaspital Geral de Amargosa.

O potencial turistico da regido deve-se as suazhglnaturais como, por exemplo, a Serra do
Timbd (parte da serra esta inserida na Mata Adanta serra possui diversas cachoeiras,
picos e lindas paisagens) e Serra da Tartarugalidada em area de transicdo entre a mata e
a caatinga, propicia uma bela vista dos biomas).

Numa abordagem cultural, a cidade de Amargosa pas@atedral de Nossa Senhora do
Bom Conselho, datada de 1936 em estilo neogoétesigesituada na Praga Lourival Monte
construida na década de 30 do século passado,ddsimais belos Jardins do interior do

Brasil.

A cidade ainda conta com a Praca do Cristo, obrartista plastico Pedro Alexandre e a
famosa Praca do Bosque local para a diversdo lexamento a area também é utilizada para
os grandes eventos realizados em Amargosa, a exaetopSao Jodo, eventos religiosos e
festivais de masica com um carater mais regionaktdpraca esta a Estacdo da Estrada de
Ferro, uma construcdo do século XIX, que funcioatd a década de sessenta do século

passado.

2.3 A CIDADE DE CRUZ DAS ALMAS

Cruz das Almas, uma cidade um pouco maior que Apsargcom aproximadamente 54.827

habitantes é fortemente caracterizado pela atieidi servicos com cerca de 80% do PIB
concentrado nessa atividade; outros 13% estaoddiatin e 7% na agropecuaria. Destaca-se
que, no passado, Cruz das Almas era uma das maiot@scias na producdo agricola em

funcao do cultivo do fumo largamente exportado paEairopa.
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Além disso, Cruz das Almas funcionou como um poaimercial e financeiro dos municipios
em seu entorno, exemplo: Governador Mangabeira, F&dipe, Sapeacu entre outros. A
despesa em cultura e educacdo assume a primeig@@o& estrutura dos gastos publicos
municipais. Apesar disso, assim como acontece camargosa, 0 municipio de Cruz das
Almas é bastante dependente das transferénciattaoiosais. Cerca de 90% das receitas
municipais advém das transferéncias do governadedeestadual. Isso significa que apesar
de ter uma dindmica positiva para a regido do strre, o municipio ndo tem capacidade de
geracdo de um desenvolvimento enddgeno, visto gas proprias atividades ndo séao
geradoras de valores econdmicos e nem traduzidasier@ntos significativos da arrecadacao

municipal.

O povoamento do municipio iniciou-se por familisadicionais Batista de Magalhdes e
Rocha Passos ambas brasileiras e descendentedutpipses e procedentes de Cachoeira, no

século XVIII.

Assim, o Arraial foi elevado a categoria de Vilavlenicipio. A emancipacdo politica do
municipio de Cruz das Almas foi criado através @ m°® 119 de 29 de julho de 1897,

desmembrando-se de Sao Félix.

Ha duas versdes para a origem do nome "cruz das'abagundo a tradi¢cao local. Uma é que
na estrada as tropas que ali passavam, havia enenonazilhada grande cruzeiro aos pés do
qual eram feitas, frequentemente, a noite, oragi®&enas, invocar 0s santos e "rezar pelas
Almas". Os Viajantes que passavam por aquele |lstalado no planalto e que se ergueu
depois a cidade, bem como outras pessoas, quarde se referiam, o indicavam pela

expressao: "I, ou ali, na cruz das almas".

A outra tem o carater sentimental e patrio. Algfumsdadores da vila, portugueses, teriam
batizado o povoado com o nome de sua terra denorigeCruz das Almas Lusitana, em

homenagem aos portugueses que ali residiam.
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Conforme mapa 06, a cidade estd situada recOncaandya uma distancia de

aproximadamente 146 km de Salvador, a qual seétss vias BR 101 e 324.

O municipio de Cruz das Almas, criado em 29/07/1&%fa implantado no planalto pré-
litordneo, abrangendo uma superficie de 173,9 Kingrincipal rio € o Paraguacu, e seus
afluentes; os principais sdo os riachos: Capivei,Tomaz, Jaguaripe, Caminhoa, Pocdes,
Aracas, da Estiva, Laranjeira; as lagoas: da Tdrezeiro, do Engenho da Lagoa - Distante
20 km do lago da Pedra do Cavalo, que tem 186 lengugerficie, acumulando um volume
de 5,3 bilhdes de metros cubicos de agua, corrdsptam a 1,5 vezes a baia da Guanabara
(RJ) Essa barragem tem 40m de comprimento e 142atuda maxima, nao é natural e foi
construida pelo antigo Departamento Nacional de©6ontra a Seca (DENOCS).

O seu perfil geogréfico é limitado pelos municipdesMuritiba (Norte), S&o Felipe (Sul), Sao
Felix (Leste) e Sapeacgu (Oeste). Dista de Salvargmital do Estado, 146 km por rodovia
(BR 101) em conexao com a BR-324 (Salvador-FeirGaig¢ana).

Cruz das Almas é fortemente caracterizado peladatie de servicos com cerca de 80% do
PIB concentrado nessa atividade; outros 13% estdonduistria Bibi Calcados, Mosquem &

Mosquem, Marfim Téxtil, Solajite, Alfredo Maus el§&im e 7% na agropecuaria destacando
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a plantacédo de fumo, laranja e mandioca. Destagaes@o passado o municipio de Cruz das
Almas era uma das maiores poténcias na producdcokgem funcdo do cultivo do fumo

largamente exportado para a Europa.

O comércio representa o forte da economia locatacoom bancos e caixas eletronicos,
correios, farmacia, restaurantes, pousadas, hotéis, mini Shopping, grandes lojas e
supermercados ndo esquecendo o mercado municgsafegras livres no Centro e no bairro
Coplan. Além disso, Cruz das Almas funcionou comoporto comercial e financeiro dos
municipios em seu entorno, exemplo: Governador ldiaeiga, Sdo Felipe, Sapeagu entre

outros.

Considerada como cidade universitaria por popularegducacao segue em fase de expansao,
com instituicées publicas e privadas de ensinorsupelestaca-se a Universidade Federal do
Recbncavo da Bahia (UFRB), além de outras ins@iagcde ensino superior, escolas
municipais, escolas estaduais. Vale ressaltar quidaale € a Unica da Bahia a possuir um

Centro Nacional de Pesquisa da EMBRAPA (EmpresailBia de Pesquisa Agropecuaria).

A despesa em cultura e educacao assume a prinosigip na estrutura dos gastos publicos
municipais. Apesar disso, assim como acontece camargosa, 0 municipio de Cruz das

Almas é bastante dependente das transferénciattaoiosais. Cerca de 90% das receitas
municipais advém das transferéncias do governadedeestadual. Isso significa que apesar
de ter uma dindmica positiva para a regido do s, o municipio ndo tem capacidade de
geracdo de um desenvolvimento enddgeno, visto gas proprias atividades ndo séao

geradoras de valores econdémicos e nem traduzidasierantos significativos da arrecadacao

municipal.

O servico de transporte coletivo urbano € servido pma Unica empresa, a Viacao
Cruzalmense Limitada (VCL), que faz ligacdo dosrrbai e alguns distritos além de
Vans e kombis que integram o transporte alternatazoidade com os municipios vizinhos.

Na area da saude Cruz das Almas conta com o Hodpssa Senhora do Bonsucesso,
atendimento pelo SUS, o ambulatério municipal,IRER — Instituto de Pediatria do
Recdncavo e 07 Postos do Programa de Saude dagamilarios bairros além de clinicas

particulares.
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O lazer e esporte sdo muito valorizados em CruzAlagms que conta com: o estadio
municipal Carmelito Barbosa, com capacidade parh éspectadores; ginasio poliesportivo
Luiz Eduardo Magalhdes, para 2 mil pessoas; quapcdigsportivas, construidas pela
prefeitura em alguns bairros da cidade; 3 clubeSlube de Campo Laranjeiras, A AABB-
Associacao Atlética Banco do Brasil e o Cruz dawvad Clube e casas de show, por exemplo

o Armazém do Forré.

A cidade conta com um grande potencial de cunhmeogndmico que merece destaque, a
festa de Sdo Jodo ou o “Arraia da Cultura Popujag’ acontece no Parque Sumalma, com
muita alegria, forrd, comida tipica, € um grandenéw turistico que atrai mais de 60 mil

pessoas durante os quatro dias de festa. A sal®fp dodo de Cruz das Almas tem como

tradicdo a famosa Guerra de Espadas.

Contemplando o calendério festivo da cidade desteca Festa da Padroeira Nossa Senhora
do Bonsucesso. O 29 de Julho comemora-se da eragdéoippolitica da cidade, as
tradicionais trezenas de Santo Antbnio, os cardeuSdo Cosme e Sdo Damiédo, os Ternos de
Reis, os Presépios Cantados, 0 Samba de Enxadaagdm do Pulo do Bode (Rua Dois de
Julho), dentre outras.

No ambito da cultura a cidade de Cruz das Almasacocom: a Casa da Cultura da Fundacgéo
Cultural Galeno D’Avelirio, instalada no prédio @atiga cadeia publica; a Biblioteca
Municipal Carmelito Barbosa Alves; a biblioteca @entro Nacional de Mandioca e
Fruticultura Tropical da EMBRAPA; a biblioteca dadéla de Agronomia, hoje Universidade
Federal do Recéncavo. Na area musical Cruz dassAbossui 02 filarmonicas: A Sociedade

Filarmonica Euterpe Cruzalmense e a Filarmdnica Guarany.

2.4 A CIDADE DE SENHOR DO BONFIM

Senhor do Bonfim é a maior cidade das trés estgda@@mm uma populacdo de
aproximadamente 72.511 habitantes é dos trés teque maior PIB per capita com um valor
aproximado em 2006 proximo dos 4.900 reais. Taméénmunicipio dos trés analisados,
aquele que concentra a maior atividade de sendagosum PIB concentrado cerca de 75%
nessa atividade. E um municipio com forte conceéivala popula¢do na Zona Urbana, uma
vez que a agropecudria so representa 15% de tedativamades exercidas no municipio os
outros 10% estdo na industria.
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E o municipio entre os trés selecionados, que imeste na rubrica educacio e cultura com
cerca de 40% dos gastos municipais. Apesar dissdjvilade comercial de Senhor do

Bonfim é menor que a atividade de Cruz das Almas.

O destaque para essa cidade esta na Administra¢diogpresponséavel por cerca de 40% do
PIB dos municipios. E também entre as trés cidarsela que menor depende das
transferéncias constitucionais. Cerca de 80% daexeita publica € gerada pelo fundo de
participacdo dos municipios e pela transferéncigalerno do estado. Os 20% de receitas
proprias indicam que dos trés municipios esse gedem maior capacidade de dinamizagéo
interna possivelmente indicando que o planejamdatatividade turistica deveria priorizar

Senhor do Bonfim em relacdo as outras cidades.

O povoamento teve origem a partir de povos portsigascravos e indios. Em 1750 seu
povoado recebeu a denominacao de Arraial de SelthBonfim da Tapera mais tarde com
seu expressivo crescimento e desenvolvendo passmr denominada de Vila Nova da
Rainha em 1885 foi elevada a categoria de Cidadeatopdnimo de Bonfim. S6 em 1943
através do Decreto Lei’ri41 de 30 de dezembro, passou a chamar-se Semt@wndim,

assim como a Sede Municipal.

A cidade de Senhor do Bonfim é constituido de cidistritos: Senhor do Bonfim ( sede),

Carrapichel, Andorinha, Igara e Tijuagu.
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_Mapa 7 - Mapa da cidade de Senhor do Bonfim
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Localizado entre montanhas a cidade de Senhor dérB@u simplesmente Bonfim, forma
carinhosamente atribuida pelo seu povo esta leckizao norte do Estado da Bahia, possui
clima temperado e altitude de 550m a aproximadaa@ré km de Salvador que se liga pelas
vias BR 324 até Capim Grosso passando para a BRidOZomanto Junior até Senhor do

Bonfim, conforme mapa 07 acima.

Desde o inicio Senhor do Bonfim teve sua econordianda na criacdo de gado, além do
cultivo do feijao, milho, mandioca, mamona e si®alrém desde o inicio da década de 90, a
estiagem prolongada, a quebra de safras e a deii@os recursos hidricos gerou uma crise.
Atualmente ganham destaque econdémico as atividdmlesmeércio, da pecudria, da extragdo

mineral e da agricultura.

Na area comercial, Bonfim possui mais de 1.200beftaimentos, com 356 bares e 31
indUstrias de pequeno porte. Sao cinco bancosdaaei- trés publicos e dois privados — e 0
setor turistico oferece 1.130 leitos. O Produterim Bruto (PIB) do municipio é da ordem
de R$300 milhdes, 76,47% deste valor correspondesedor de servicos, 16,68% é

proveniente da industria e 6,85% da agropecudria.
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De acordo com o censo escolar de 97, Senhor darBoafualmente, conta com 32 escolas
estaduais, 103 municipais e 30 particulares, pdugagao fundamental. Quanto ao ensino
profissionalizante, a cidade conta com Escola Agrita Federal, o SENAR e a Faculdade

de Educacéo de Senhor do Bonfim, uma unidade daBJNE

Senhor do Bonfim ganha destaque em sua area camnevol mais de mil estabelecimentos,
hotéis, pousadas, restaurantes, lanchonetes, soagetNa area da saude Bonfim possui um

Hospital Regional e mais de 10 clinicas.

Senhor do Bonfim esta localizada em uma regido efarecursos naturais como 0S rios,
cachoeiras, grutas, morros. Destaca-se a reser@uima, a Cachoeira do Gado Bravo e o

Monte Tabor.

No ambito cultural a cidade possui com destaquetesanato, o samba-de-lata, folclore e
manifestacédo popular regada a bebidas tipicas eculiméria peculiar. Nao se pode deixar de
relacionar a Feira livre — Segunda maior do Norlesinela se encontra de tudo, desde

alimentos, passando por vestuario e até utilidpdeso lar.

Destaca-se dentre as manifestacdes culturais oJ&i®m objeto de estudo. Considerada a
maior festa local conta com comemoracdes desdéntergores das casas com apresentacao
no palco armado pela prefeitura da cidade ondepmesentam bandas de forrd, de pifano,
quadrilhas, o samba-de-lata além do casamentocaaMas ruas observa-se durante o evento

desfile de carrocas e muita animacéo, regada elbidas e comidas tipicas para o evento.
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CAPITULO 3 - A FESTA DE SAO JOAO NA BAHIA - UM ROTE IRO TURISTICO:
AMARGOSA, CRUZ DAS ALMAS E SENHOR DO BONFIM

3.1 TURISMO E CULTURA

Turismo é uma atividade econdémica do setor de @yvique para existir € necessario o
deslocamento das pessoas motivadas por variassrgp@eviajam, porém, na maioria das
vezes com o intuito de conhecer lugares, culturbssetites e outros povos. A atividade
turistica € um meio para a divulgacdo e promocacudmra e dessa forma fomenta o
desenvolvimento sustentavel de um local, pois gerama intercessao cultural espacial entre

0 visitante e a comunidade anfitria.

A oferta turistica € composta pelos mais diverdestieos classificados em naturais como
matas, praias, rios; culturais como manifestac@@stiaas, monumentos historicos, museus;
além de infraestrutura basica como seguranca, tagsptelecomunicacdes e de servigos
turisticos como transportes, hotéis, restauran@esn isso a oferta turistica também é
geradora de empregos diretos e indiretos.

Segundo Beni (2000),

o turismo é um elemento importante da vida sociacenémica da comunidade

regional. Reflete as aspiracdes legitimas das pesso sentido de desfrutar de
novos lugares, assimilar culturas diferentes, beiaefse de atividades ou descansar
longe do local habitual de residéncia. (BENI, 200Q1,68).

Entende-se por turismo cultural uma viagem em bdscavenciar novas formas e habitos de
vida de uma comunidade, conviver com uma cultufarehte, participar de manifestacdes
artistico-culturais. A partir deste pensamentotracao cultural torna-se uma motivacao da
viagem, existindo uma relacdo entre turismo cultargatriménio, na medida em que os
destinos turisticos apresentam fatores culturaisoc@ artesanato, as manifestacdes culturais,

a gastronomia, a historia e a arquitetura.

Turismo cultural para Aguiar e Dias €,

uma segmentacdo do mercado turistico que incorpora variedade de formas
culturais, incluindo museus, galerias, festivagstds, arquitetura, sitios histéricos,
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performances artisticas e outras, que, identifeaden uma cultura em particular,
integram um todo que caracteriza uma comunidadgjeeatrai os visitantes em
busca de caracteristicas singulares de outros pAGSJIAR; DIAS, 2002, p. 134).

7

A cultura € um atrativo para a atividade turistipartanto € importante a preservacao e
conservacdo dos monumentos histéricos, presendgdoeio ambiente, da cultura de um
povo mantendo sua identidade, desenvolvendo a andidPreservar os bens culturais €
importante pela representatividade que eles exeroema localidade, valorizando a

diversidade de identidades e manifestacao de gantisticos.

O turismo cultural, constituido pelo patriménio erél e imaterial, € uma modalidade que
atrai visitantes motivados pelo artesanato, maaifégs populares como festivais, carnavais,
eventos religiosos, 0 S&do Joédo; a gastronomiaatipial também é muito valorizada pelos
visitantes, bem como os monumentos histéricos. rB&ga Iphah o patriménio material,

€ composto por um conjunto de bens culturais dleadbs segundo sua natureza
nos quatro Livros do Tombo: arqueoldgico, paisagiseé etnogréafico; historico;
belas artes; e das artes aplicadas. Eles estatiddisiem bens iméveis como os
nucleos urbanos, sitios arqueolégicos e paisagssicbens individuais; e moveis
como cole¢Bes arqueolodgicas, acervos museolégitmsymentais, bibliogréaficos,
arquivisticos, videograficos, fotograficos e cinémgaaficos.

A UNESCO define patrimonio imaterial como,

as praticas, representacfes, expressdes, conhsmsmentécnicas e também os
instrumentos, objetos, artefatos e lugares quedéiesassociados e as comunidades,
0S grupos e, em alguns casos, os individuos queesmhecem como parte
integrante de seu patriménio cultural.

O bem imaterial, que é nosso objeto de estudo, @ende elementos da sociedade que véao
desde a sua musicalidade até a historia oral, oggrente a sua identidade cultural e € um
vetor para melhorar a qualidade de vida do povaenpx@ndo a cidadania e a preservacéo das
manifestagbes culturais, garantindo assim a su#incitede. Quando a comunidade esta
envolvida com sua cultura, a preservacao e cons@rvarnam-se mais faceis, pois provocam

um sentimento de valorizac&do dos bens culturais.

2 Disponivel em: <http://portal.iphan.gov.br/pomatntarPaginaSecao.do?id=12297&retorno=paginalphan>.
% Disponivel em:
<http://www.unesco.org.br/areas/cultura/areastarastpatrimonioimaterial/patrmimaterial/mostra_doeuato>
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A politica publica deve englobar a preservacaahii-cultural, pois contempla a memoria
de um povo, integrando ambientes socioecondmioalsieatal, artistico-cultural promovendo
juntamente a qualidade de vida e a cidadania. €dal@atriménio cultural da comunidade &
tarefa das autoridades governamentais que devesntivar a sociedade, fomentar e criar
oportunidades para atrair investimentos e apoigreservacdo cultural através de acdes
conjuntas.

A cultura constitui-se um diferencial num mundo bglizado. Sempre recriada pelas
comunidades, torna-se dinamica, acompanhando twvicéae das novas geragbes. Sendo
Unica em cada localidade, deve ser valorizada seprada para futuras geragfes. O autor

Santos insiste na ideia de que a cultura é proaksgustifica com a seguinte citacao:

[...] € comum que a cultura seja passada comomgado, estatico. Vejam o caso
de eventos tradicionais, que por serem tradiciopadem convidar a serem visto
como imutaveis. Apesar de se repetirem ao longgpo e em varios lugares, ndo
se pode dizer que esses eventos sejam sempre aantesa...” e mais adiante
continua “...0 fato de que as tradicdes de umaiaupossam ser identificaveis ndo
quer dizer que ndo se transformem, que ndo tenbandisdmica. Nada do que é
cultural pode ser estanque, porque a cultura faie e uma realidade onde a
mudanca é um aspecto fundamental. (SANTOS, 198%).p.

3.2 TURISMO E EVENTOS

Citando Andrade (1992):

Turismo de eventos € o conjunto de atividades go@a® exercidas por pessoas
gue viajam a fim de participar dos diversos tipesdentos que visam ao estudo de
alternativas, de dimensionamento ou de interessedeterminada categoria
profissional, associacdo, clube, crenca religiosarrente cientifica ou outra
organizacao com objetivos nos campos cientificonit® e religioso para atingir
metas profissionais e culturais, técnicos operatspmle aperfeicoamento setorial ou
de atualizacdo. (ANDRADE, 1992, p. 34).

Atualmente ndo se pode depender somente do tudsntezer. O evento € fundamental para
alguns servigcos a exemplo de: meios de hospedagsterantes, transportadoras. O turismo
de lazer serve muito para o final de semana, fémas, no dia a dia, os hotéis sobrevivem
dos eventos. O crescimento do turismo de eventos damentado segundo a OMT

(Organizacdo Mundial de Turismo). Em todo o mundarsmo de eventos é caracterizado

como um grande fildo e de grande lucratividadetotggor aumentar a demanda na alta
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estacdo quanto durante o vazio da baixa estacGoatiddade € comum na Europa, América
do Norte e nos paises da Asia. Na América Latiriagipalmente no Brasil, essa pratica vem
crescendo em aproximadamente, 12% ao ano, com d@engeis de 70 mil congressos. Com
isso, exige-se espaco e equipamentos adequados, daléprofissionais qualificados. Ha

alguns anos os eventos giravam sempre em tornaxddr#/S&o Paulo, mas hoje algumas
cidades do pais ja estdo preparadas ou se prepapana sediar eventos, tanto nacionais

como internacionais, como € o caso da Bahia.

Paralelamente a isso, comeg¢am 0s investimentosgdeesas estrangeiras no pais e o inicio
do despertar do empresario brasileiro para o tarislm eventos. O surgimento de novos
espacos para a realizacdo de eventos aumentou ettividade, exigindo que a relacao

fornecedor/cliente passe a ser de parceria.

Hoje, mais do que nunca, é necessério ter fleddmlé nas negociacdes e oferecer mais
qualidade, porque a fidelidade vai até certo pentse o0 cliente ndo encontrar servigos
condizentes com suas necessidades, certamentegréoautras opcbes. E por isso que se
precisa trabalhar com muito profissionalismo e cama equipe integrada, com

disponibilidade para minimizar stressdo cliente, seja ele organizador ou promotor de

eventos.

Ao se analisar a situacdo da atividade turistisaus reflexos econdémicos e sociais para o
pais depara-se com fatores extremamente posithosetor gera para o governo mais
imposto, mantém empregos diretos e indiretos, déontribuir com o PIB (Produto Interno
Bruto) brasileiro. O Brasil esta entre os dez gatgee mais realizam eventos no mundo. De
acordo com Hoeller (1999, p.77): “O Brasil é o 2bfocado como destino para encontros
internacionais e ocupa a terceira posicdo no ctmtdas Ameéricas, perdendo apenas para 0s
Estados Unidos (que concentra 47% dos eventos) redd@a(com 18%)”. Segundo a
EMBRATUR (apud SILVA, 2000, p. 56), “cerca de 60% dos eventos dmis ocorrem na

Europa, 20% nas Américas, principalmente EUA e 288tantes no resto do mundo”.

Nos ultimos anos, Sdo Paulo vem liderando comodadei mais visitada pelos turistas
estrangeiros, devido principalmente ao turismo\n®s e negocios. Ja as cidades onde o
atrativo principal € o turismo de lazer, houve rfiod¢fes na participacdo. Das cidades mais

visitadas na década de 90, Salvador esta em 4P figgado atras do Rio de Janeiro, Sdo
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Paulo e Florianopolis/Foz do Iguacu. Esses dadofromm a forca do turismo no Brasil,
contudo faz-se necesséario a adogdo de politicasdiooas para criar recursos e canalizar
novos investimentos. Um bom ramo do turismo aeg@torado é o turismo de eventos e
negécios, também chamado turismo de baixa estgg@osegundo o SEBRAE/BA hoje o
responsavel por manter as atividades do setor @ukarperiodo de baixa estacdo para o
turismo de lazer na Bahia. “O turismo de eventonsgdcios tem gerado bons lucros, uma vez
que os visitantes geralmente dispdéem de mais @cfirnceiros”. Salvador € um exemplo a
ser citado, pois vem se fortalecendo nesse ramroprpporcionar locais com infraestrutura
necessaria para a realizagdo de eventos ndo séagiitomo de negocios também. Para isso,
a cidade tem investido bastante, através de algajestos e programas de aperfeicoamento e

aprimoramento, tipo o programa “Rota Viva”, desdvidn pelo SEBRAE.

Evento ndo € um mercado sujeito a sazonalidaden diéso, a decisdo ocorre em prazo mais
curto, sendo menos sensivel a flutuacdes e rees38eventos ajudam a regular o mercado,
pois geralmente ocorrem na baixa e média temporddama época de alto indice de
desemprego, o turismo de eventos pode servir, taml@®mo uma saida para este
preocupante fendmeno social, se tratado com sdeedaspeito e muito profissionalismo.

“ Disponivel em: <http://www2.ba.sebrae.com.br/castgiodutivas/%7BAFFFE165-E9A4-4415-A230-
93C3343E6AD1%7D.asp>. Acesso em: 25 mar./2008.

® O “Projeto Desenvolvimento do Turismo” tem poraihjo “contribuir no processo de desenvolviments da
micro e pequenas empresas do setor turistico dafiohm e incentivando empreendimentos e iniciatiyas
resultam no aumento do fluxo de turista e, consgteiiente, da renda e da receita dos municipios.

O projeto desenvolve acBes de consultoria e tretngom modernizacdo administrativa e gerencial, @goi
informatizacao, informacdes sobre novas oporturgat negécios, sensibilizacdo, conscientizac@iagio de
uma visdo mercadoldgica junto a comunidade. O gditdivo sédo as micro e pequenas empresas do segment
turistico e potenciais empreendedores.

Rota Viva - O Projeto Rota Viva, fruto de uma paicentre o0 SEBRAE e a BAHIATURSA, envolve acfes de
qualificacéo do setor turistico, através do Progr&@WALITUR, e divulgacéo de roteiros e eventos hasaem
outros estados, através do programa "Bahia, vdestnos um so6 lugar".

O Sebrae esta atuando no aperfeicoamento empiesap@citando e reciclando os agentes envolvidps n
trabalho direto com o turista que visita a Bahiad@ia é reduzir os efeitos da sazonalidade e resllzoreceita
turistica do estado a partir da insercao da culiar@ooperacdo com foco na formacao de arranjafufivos
locais, geracao de emprego e renda e gestdo deioggd programa também prevé a certificacdo dédauabe
para que as empresas possam adquirir 0 QUALITURertificado de qualidade Trabalhadores de bares,
restaurantes, pousadas e agéncias de viagem estémepublico-alvo do Rota Viva, que ja esta atisaam
varios  municipios  baianos com cursos (SEBRAE/BA, 080 p.1). Disponivel em:
<http://www2.ba.sebrae.com.br/programaseprojetoBR2@BB75A1-8E41-4131-B696-
993337FE6F2B%7D.asp>. Acesso em: 25 de mar./2008.
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O turismo e eventos € um mercado em crescimententEy alavancam o turismo de
entretenimento e lazer e ao mesmo tempo os paddmies divulgam suas marcas para um

publico seleto e economicamente bem estruturadosggendo Krippendorf (1989),

a sociedade coloca a nossa disposi¢éo a industtazdr, que, de certa forma, faz o
papel de amiga e conselheira. Ela se apoderou 8o riempo livre e nos oferece
ndo apenas satisfacdes, como também cria, se ABoesss expectativas e 0s
desejos correspondentes. Sob a forma de um progtarnantrastes em relacao ao
mundo industrial, o tempo livre e as férias tornase também uma indUstria.
(KRIPPENDORF, 1989, p.18).

Contudo, para aumentar a competitividade do setistico, faz-se necessario investimentos e
programas voltados para a qualificagéo do set@cdndo a melhoria dos servigos prestados
pelo segmento, tais como: agéncias de viagem,shdiéres e restaurantes, empresas de
transporte etc.. Mais do que nunca € tempo de, déestar o tempo todo alerta a tudo, de
olho no mercado, na concorréncia, de buscar naagdes com alto espirito empreendedor.
E hora de iniciativa méxima, iniciativa para gepesdutos ajustados aos novos tempos, para
atender a necessidade auténtica da sociedade,cparanovas formas de incrementar a
qualidade, melhorar a produtividade, conservameuzar, dentro de novos paradigmas, que
irdo contribuir ativamente para o processo de co¢&b de um mundo cada vez melhor em

sintonia com os valores dos novos tempos.

Por sorte, nosso mercado interno tem muitas agg@sgrofissionais. H4 uma oferta enorme
de locais de eventos e a riqueza e diversidadeskorcalendario favorece o aparecimento de

novas categorias de prestadores de servicos pantosy

3.3 EVENTO CULTURAL

Marlene Matias diz que:

Os eventos sdo acontecimentos que possuem suanmng Antiguidade e que
atravessam diversos periodos da historia da @agéia humana, atingindo nossos
dias. Nessa trajetdria, foram adquirindo caradteals econdmicas, sociais e
politicas das sociedades representativas de cada.€(MATIAS, 2002, p.35).

Este tipo de evento esta sendo uma oOtima estradégiavestimentos na area cultural e esta
inserido nas modalidades como Festivais ou Festdigados por um periodo de tempo tendo

edi¢cOes periddicas.
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A histéria da ocupacéo brasileira se deu ao lomgfitatal, onde se concentra uma boa infra-
estrutura além de recursos naturais e historicon@is. J& o turismo no interior do pais,
conhecido como turismo rural, € recente, porém gs#teede infraestrutura para receber os

turistas.

O turismo no interior, principalmente na Bahia,emgnta-se sob varios tipos como: lazer,
aventura, ecoturismo, agroturismo. Tais atividagigsntecem na maioria dos casos durante
finais de semana, feriados prolongados e fériaantBidessa sazonalidade, é necessaria a

criacdo de novos atrativos. Um deles € a realizde&ventos no espaco rural.

Diante dessa peculiaridade temporal, as localidadasn suas instalacfes elaborando um
calendario de eventos com uma diversidade, podsedcultural, profissional, religioso,
esportivo e outros, visando, com isso, os difeeeatgmentos da sociedade local e da regido.
Percebendo a vocacgao da cidade para os eventwslesierdo ser organizados em datas fixas
como festivais, datas civicas, dias santos ou mméawndendo a criatividade local para

oferecer aos seus visitantes eventos que retratemuaa de sua comunidade.

O evento cultural do Sao Jodo, que é nosso obgeestlido, abrange musica popular, poesias
e artes. Esse tipo de evento tem o objetivo deepras divulgar a historia, os valores, 0s
gostos e comportamento de uma determinada culiiaaea da danca, das festas, de feiras e

teatros por exemplo.

Essa modalidade de evento torna-se importante goamiedade local e para sua economia
visto que atrai milhares de visitantes e movimetit@rsos setores dos servi¢os turisticos
como: 0s meios de hospedagens e o comércio; aipagan do evento que conta com 0 apoio
e patrocinio de empresarios particulares que iemesta urbanizacdo e no setor cultural; a
imprensa que disputa a exclusividade e coberturagio; a prefeitura e o governo estadual e

federal. De acordo com Melo Neto (1999),

o resultado final é o valor econémico agregado win® — o total de receitas no
turismo, no comércio e na industria de entretenimesdém dos investimentos em
patrocinio, criacdo de merchandising, propaganddligi)dade, e gastos com
equipamentos, obras, servicos e geracdo de emp(&ffpsO NETO, 1999, p. 34).

Apoés determinar o tipo de evento a ser realizadwee-ge planejar a sua divulgacéo a fim de

atingir o seu principal objetivo que é atrair o jxgalvo.
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O Sao Jodao, ou qualquer outro evento acontece engsunim espago de tempo. Torna-se
relevante seu planejamento com bastante antecadél&xié um evento consolidado em

algumas cidades da Bahia e do Nordeste, atraindw mamero de participantes a cada ano.

E importante estar atento a elaboragédo e formatedse evento, seguindo um cronograma
de atividades planejadas que é muito complexo @lidatuma modernizacdo operacional que

mantenha e resgate a tradicao histérica culturédsta.

O primeiro passo é levantar os custos de forma xapemla, consultando técnicos,
equipamentos necessarios, artistas, graficas, ns@re tudo que for necessario para a
montagem. Esse orcamento deve ser feito com muitlado para ndo subfaturar e ter
prejuizo ou superfaturar e correr o risco da nacovagao por Orgdos publicos e
patrocinadores. Feito o levantamento dos custagadse conseguir financiamento através da
esfera estadual ou federal e, em seguida, defihical onde o evento sera realizado, 0s
artistas convidados, a ficha técnica, a divulgagamaterial grafico, e, em caso de venda de
ingresso, quanto custard o mesmo. No caso dogofesle Sdo Jodo, por ser uma festa
publica, ndo sao vendidos ingressos, exceto algtestes isoladas particulares.

O ambiente de um evento como esse precisa também #dem cenario, luz, luzes coloridas,
palco, harmonia no cenario. Além de adequar o evest empresas patrocinadas como
cervejaria, por exemplo. O local tem que ser dé fwesso (6nibus, vans, taxi, carro),
oferecer comodidade (boas instalagfes, espaco Ipaoanocdo, sanitérios), e garantir a
infraestrutura de servicos (estacionamento, bamestaurantes, beleza natural, pracas e

arvores).

Para a realizacdo de um evento, por mais simples sgja, existe a necessidade de
profissionais qualificados. Nao sé nas escolasndme superior e técnico, como também nas
associacOes, sociedade de profissionais do enspes@uisa que atuam fortemente nesse
mercado. O perfil desse profissional a ser levad@ensideracdo € a simpatia, objetividade e
disciplina, além de estar sempre bem informador enteiativa. Essas caracteristicas séo

fundamentais e indispensaveis para quem quer saa area.
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As campanhas de captacdo de eventos constituenuimajecdo necessaria de promocao do
estado e de sua infraestrutura. Se ndo houver anszientizagdo da importancia do setor, o
mercado se retraira e limitando o desenvolvimeatampresas prestadoras de servicos para

eventos e das sociedades profissionais.

N&o existe uma analise especifica para o segmentevdntos que indique o que ele
representa para o turismo. E isso se reflete rmadevocupacao na cidade. Esse mercado é téo

atraente que movimenta muito mais do que o turigenazer.

A ‘“indastria” de eventos é resultante da parcea drganizadores de eventos com 0s
fornecedores dos mais diversos equipamentos e tdgragdo entre Estado, municipio,
entidade promotora do evento, midia e patrocinaddensiste na promocédo de descontos
especiais em viagens, hospedagens em hotéis edasusaonsumo em restaurantes, antes,
durante e ap0s o periodo de realizacdo eventoef@vai além do seu planejamento, de sua
programacdo e monitoramento, para um publico espechum determinado tipo de

ambiente.

O relacionamento da agéncia de viagem com o orgdoizdo evento também é um ponto
que implica especializagdo. Os servigos providdes agéncia sdo sempre aqueles referentes a
logistica do evento: transportes, recepcdo em ado¥) hospedagem eityc tours

complementando o trabalho do organizador do evento.

Tendo em vista o0 aprimoramento do relacionamentalas parcerias, as agéncias
especializadas em eventos buscam uma aproximagasonéom os hoteleiros, mas também
com as companhias aéreas e todos os forneced@®s.r&lacionamento vem melhorando
muito, ja que todos tém um objetivo comum, ou sejmeta de realizar mais eventos e mais
negocios, podendo oferecer entre outros servicescamtos especiais nos transportes e
hospedagens, com isto obtendo a fidelidade doteligb atendimento diferenciado, uma

equipe especialmente treinada e experiente tambémpagtante para o sucesso do evento.

Empresas informatizadas, um receptivo profissionam translados, passeios, guias
qualificados e devidamente cadastrados pelo simmdida guias, pacotes de passeios, uma
divulgacao personalizada através de planejamemtidbgduais de marketing, parte social bem

estruturada, com recepc¢ao nos aeroportos e ro@s/idocacdo e coordenagdo de Onibus,
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além de postos de atendimento durante todo o evea#ocom que ele aconteca na mais
perfeita ordem contando com o a colaboracdo nasggles dos servigcos. Essa colaboracao

entre os envolvidos é bem caracterizada por Dunklogide:

[...] o compromisso de uma parte resulta ou do comjsso assumido por outra, ou
de um servico ja prestado por essa ultima. Ora, ressprocidade so é possivel onde
h& cooperacdo, e esta, por sua vez, ndo exista sivisdo do trabalho. Cooperar,
de fato, é dividir uma tarefa comum. (DURKHEIM, 29%.100).

Promover eventos gera milhdes de ddlares em tadarwlo. No Brasil essa atividade ainda
estd em expansdo. Eventos como: esportivos, dsgltugaoldgicos, sociais, turisticos, de
saude e de lazer e entretenimento sdo bastantivost Ressalta-se, desta forma, que este
segmento, nos ultimos 10 anos, vem se consolidans posicionando como um dos mais

rentaveis, pois quanto maior o evento, maior o ctgpacondémico.

O marketingmotivacional é que ainda pode vir a gerar ‘ldmom” no mercado de eventos,
pois desde sua saida de casa o participante déae nestivado e encontrar servigos e
estratégias motivacionais eficientes, que o impokin a crescer e a melhorar seu
desempenho. Isso demonstra que o padréo que essadmexige dos fornecedores, sejam
eles hotéis, organizadores de eventos, agéncieisgiens e servicos auxiliares devem buscar
trilhar o mesmo caminho, motivar suas equipes edda profissional prestador de servicos

como parte da sua forca de vendas, porque € igseajgarantir a fidelidade do cliente.

O organizador de eventos nao precisa seexpperteminternet businessnas com o volume
de informacdes que sao veiculadas, diariamentee solweh € importante estar a par dos
movimentos da grande rede quando o assumar&eting”"um™ para "um", segmentacéo ou
personalizacdo. Para o mercado de eventos, isgosgodraduzido em uma frase simples: Na
Internet vocé fala diretamente com quem tem insere® assunto do seu evento, atingindo

mais rapidamente seu publico alvo. Nao tem dispara&comunicacao.

O atual nivel de competitividade em todos os setéege com que 0s eventos se tornassem
uma grande ferramenta de marketing interno e extdas empresas, e a velocidade da
informacé&o permite que qualquer profissional seleslva através de uma especializacéo e

aperfeicoamento constantes.
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Diante de uma vida dificil, instavel e rotineiragwento vem proporcionar prazer, provocar
emocao e sociabilizacdo entre os participantes, @aaida de seu local de trabalho nédo so
beneficia o préprio individuo, retirando-o do strafo dia a dia, mas também permite o
contato com novas realidades, proporcionando madaeq seu ambiente de trabalho. De

acordo com Matias (2002):

O clima do evento deve ser marcante, cheio de s@esagerador de emocdes para
0 publico presente e telespectadores e bem divaldaelve, sobretudo, incorrer em
algo novo. E o0 seu componente criativo, fator ipelisavel para 0 seu sucesso.
(MATIAS, 2002, p.21).

Assim sendo, o turismo de eventos em sua maionmaressos, simpdsio, convencgoes,
seminarios, acompanhados ou ndo de exposi¢coexlparalem desempenhando um papel
importante na sociedade, que € a divulgacao endisagdo do conhecimento e do saber, seja

ele de caréter cientifico, técnico ou cultural.

O evento promove o local. Por esse motivo néo lmpsizele seja bom. E importante que haja
sua divulgacdo na midia. Para isso deve haver waaabsessoria de imprensa e relacoes
publicas com estratégias de comunicacdo e divulgdgd evento mal sucedido passa do
sucesso ao fracasso, do acontecimento a tragédmatante ao fiasco. Ja que tudo acontece
“ao vivo”, qualquer falha comprometera o concei@gem da organizacdo dos seus

organizadores.

Deve-se pensar em eventos como novas formas desdlivpara o publico. Para isso, usar a
criatividade € indispensavel para torna-los atesertobter, assim, resultados otimizados. E
por isso que n&do existe espacgo para aventuras messado. E necessario profissionalismo,

seriedade, competéncia e programacao de acOesngsibifitern uma melhor penetracdo no

mercado mundial, o que significa investir na indtagura e na beleza que a cidade oferece,
pois € sabido que mais de 80% dos turistas de@v&h a intencdo de retornar.

3.4 HISTORIA DO SAO JOAO

O evento do S&o Jodo € uma celebracgdo tradicioaalldira, festejada principalmente na

regido Nordeste. Recebeu o nome de festa junirean@tia inicialmente de joanina, de Sao
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Jodo), segundo alguns historiadores, porque tégenmos paises catdlicos europeus e era
uma homenagem a S&o Joao, que comemorava normalsuentesta em junho. Ocorrem no
més de junho, trés importantes festejos em louvgardios catolicos: Santo Antonio (13 de
junho), S&o Joéo (24 de junho) e Sao Pedro (20rdm).

A festa de S&o Joao foi trazida para o Brasil pplmsugueses e logo foi incorporada aos
costumes dos povos indigenas e negros. A festa trescional € a de S&o Joao,
caracteristica forte da Regido Nordeste do Brsil.ser, na sua maior parte uma regido semi
arida, o Nordeste agradece, anualmente, a Sdo Pedaro, a Sdo Joéo, pelas chuvas caidas
nas lavouras. Em raz&o da época propicia paraeaitzotlo milho, as comidas feitas de milho
integram a tradicdo, como a canjica, a pamonhaaentros. Com isso acredita-se que tal
comemoracao tenha origem na Franca, no séculeiligue se comemoravam os solsticios

de verao e inicio das colheitas.

Araujo (1977) comenta o seguinte:

Festa presente em todas as areas culturais masileas quais uniformemente gira
em torno do fogo, nela se tiram sortes prevendatwrd e, embora seja N0sso pais
tropical, onde a vigilia é dispensavel, é este eldm que permanece, pois nessa
noite come-se muito e principalmente os aliment@wscados pelo fogo: batata-
doce assada, a onipresente mandioca (macaxeirede-se o produto da terra — a
cachaca, que tem no Brasil mil e um nomes: behitla pu de mistura com frutas
(liméo) ou coccao de raizes (gengibre) dando orifeg; licor de maracuja ou de
jenipapo. (ARAUJO, 1977, p.14).

Importante observar que o evento acontece por umiodme determinado, mas as
comemoracdes ocorrem durante todo o més de jurthaas vésperas das datas dos santos
que se realiza a parte magica da festa atravésngatgas, e sortilégios. Para o dia de Santo
Antdénio (cultuado como santo casamenteiro), a vasgeste dia, no Brasil, foi oficialmente
escolhida como Dia dos Namorados. Com isso as meglésiras, desejosas de se casar
apelam para o santo que deve ser “devidamente’taum e até mesmo “torturado”, para

dessa forma realizar os desejos das mesmas.

No dia 13, é comum ir-se a igreja para receberamZimho de Santo Antdnio", que é dado
gratuitamente pelos frades. Em troca, os fiéisuroaim deixar ofertas. O pao, que é bento,
deve ser colocado junto a mantimentos para quenétefaltem jamais. Os dias de S&o Joéo e

Séao Pedro sdo comemorados da mesma forma queantte/tonio, porém com intencdes
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diferentes. O que realmente faz com que todos sentem para o evento € um clima de
alegria sempre presente durante os festejos.

Para os catolicos, a fogueira, que é o maior sisndak comemoracdes juninas, tem suas
raizes em um trato feito pelas primas Isabel e dM&ara avisar Maria sobre o nascimento de
S&do Joao Batista, e assim ter seu auxilio aposto, gsabel acendeu uma fogueira sobre um
monte. Outra explicacdo é que essas fogueiras fpaete da antiga tradicdo paga de celebrar
0 solsticio de Junho. Em Portugal, era tradicaarpal fogueira com santos populares e

gueimarem-se alcachofras.

Com todo esse ritual, ndo podemos deixar de ladaestdo ambiental como a poluicdo
advinda da fumaca das fogueiras, além da preocapamg@ o impacto ambiental causado
pela quantidade da lenha retirada, em cada cidade/mente. De acordo com Paim (1999, p.
121), “[...] na roca o trabalho é intenso para oeparativos da noite de sdo Jodo, lenhas
cortadas, arvores arrancadas para enfeitar a fague]’. Preocupante também € a soltura de
baldes que pode causar queimadas, incéndios eidentes aéreos ja alertados pelos meios
de comunicacao e pelas autoridades. O perigo dderpelos fogos de artificio fica por conta

da armazenagem e fabrico que podem provocar aeident ferimentos graves e até morte.

As festas juninas além de mobilizar toda uma codade constituem-se em um excelente
negocio. Movido pelo incentivo a cultura, o eventaz determinadas peculiaridades
regionais, que envolvem mitos religiosos, dancasicalidade, gastronomia e bebida,
garantindo a movimentacéo da economia das cidaneds/elas e a geracéo de divisas devido

a sociabilidade e a troca cultural que permeiammbiente do evento.

De acordo com Amaral (2006) o Sao Joao é um fatmals pois:

No nordeste brasileiro, a perspectiva das festaisiga transforma as cidades e o
espirito das pessoas, que parecem sentir umasifvesiatracdo e afinidade pela
festa. Muitos nordestinos que se encontram foraseies estados costumam
economizar dinheiro, comprar presentes e voltar et@s para sua cidade natal na
época das festas juninas, a fim de comemorar dessao sudeste € comum que
nordestinos abandonem seus empregos, faltem par woth quinzena, pecam
licenca ou oferecam-se para trocar o periodo dalNatr alguns dias de folga em
junho, ou ainda negociem suas férias para gozaelaseio do ano e poderem estar
presentes as festas juninas, em sua terra. O m@mkie é um més do refluxo
migratério e as companhias de transporte rodoviéragreo atestam este fato. Os
gue nao voltam para suas cidades a fim de pantidpafesta podem encontrar
alternativas nas festas juninas realizadas noslgsarentros urbanos sob iniciativa
das Secretarias de Cultura. (AMARAL, 2006, p.34).
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O evento é de grande importancia na sociedade stordeprincipalmente nas cidades onde
ele tem maior destaque em organizacdo e produgi®,appreocupacao com este ocorre
durante todo o ano, pois move interesses poligaesondmicos. As cidades, juntamente com
sua populagcéo e o comeércio, preparam-se paraaadest carinho e muito cuidado para que
durante o evento esteja garantido o brilho do éspki e dessa forma possam usufruir da

festa toda alegria e entusiasmo.

Citando Brandéao (1982),

tudo aquilo que, existindo como forma peculiar detis e pensar o mundo, existe
também como costumes e regras de relacdes sddiis.ainda, como expressdes
materiais do saber, do agir, do fazer popularem &ffenas a legenda do heréi
ancestral, o mito (aquilo que muitas vezes expligaio a camponeses quanto a
indios, a origem do mundo e de todas as coisasy,também o rito, celebracao
coletiva que revive o mito como festa, com suascipsdes, dancas, cantos e
comilancas cerimoniais. Nao apenas a celebracéim, @ ritual, mas a prépria vida
cotidiana e os seus produtos: a casa, a vestimgentanida, os artefatos do trabalho
[...] (BRANDAO, 1982, p.27).

Mesmo sendo um evento que faz parte do folclorsilbia, sofreu modificacdes a partir da
dindmica através do ser humano que, com sua wdadi®, tem a capacidade de criar e
recriar, porém, ndo subtraindo as tradi¢cdes, coardp crencas e costumes, passando ao que

hoje em dia conhecemos como cultura popular.

O ser humano é basicamente criativo e recriada artistas populares que lidam
com o canto, a danga, o artesanato modificam amantiente aquilo que um dia
aprenderam a fazer. Essas séo as regras humandagd® e do amor: fazer novo,
refazer, inovar, recuperar, retomar o antigo @di¢éio, de novo inovar, incorporar o
velho no novo e transformar um com o poder do o(BBANDAO, 1982, p. 39).

3.5 ORGANIZACAO DO EVENTO

A tradicdo manda que os participantes visitem, empasp, todas as casas onde sejam bem-
vindos. Os donos das casas, em contrapartida, mant& mesa farta de bebidas e comidas
tipicas para servir aos grupos. Os festeiros aaradgue o costume é uma maneira de
integrar as pessoas da cidade. Essa tradicdo tenmsgbstituida por uma grande festa que
reune toda a comunidade, mais em conta e menosvapssempre com muita fartura de

comida, danca e animacao.

No universo do turismo, o evento do Sao Jodo comacge tornar mais organizado, pois as

cidades que ja vinham se destacando com o evemtogheram a importancia para o
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comeércio e a economia ao receber mais visitantes, exigem uma infraestrutura mais
adequada a festa como: limpeza, decoracdo profasie com significados da festa,
iluminacéo, estrutura de palco e som de grandes gata que o publico possa assistir aos
shows de variados pontos do local, contratacdoaddds nacionais, regionais e locais além

de servico de bares e restaurantes.

Toda essa infraestrutura para a festa significaaquiglade se prepara para a nova fonte de
renda, atrair o turista, 0s visitantes e atendas ®xpectativas e agradar a populacéo local.
Adaptando o novo com as tradi¢des e atraindo noN@ses ndo somente da populacéo local,

mas também da midia e dos turistas.

Dentre as cidades que se destacam nos festejomguastdo Amargosa, Cruz das Almas,
ambas no Reconcavo baiano, e Senhor do Bonfimseguecaliza na regido norte do estado
da Bahia, escolhida ndo s6 por ser famosa em celagdvento como também por ter a

guerra de espada como em Cruz das Almas.

A cidade de Amargosa, cuja festa de Sdo Joao gaelantSado Jodo de Verdade”, tem
valorizado as expressfes artisticas que represemt&acéncavo Baiano que sdo muitas:
Capoeira, Maculelé, Festa da Boa Morte, Samba d&a,Rdego Fugido, Burrinhas, dentre
outras. Elas sao fruto da mistura das diversaasfairicana, européia, indigena) que, desde a
colonizacéo, interagem entre si neste local, gerandqueza cultural presente até os dias de
hoje. Dentre as influéncias recebidas, a dos negresm duvida, uma das mais fortes. Além
da importancia desta regido para a construcao @amidade, o Recdbncavo tem uma forte
importancia na formacdo da identidade cultural ilmias. Um exemplo disso é o préprio

samba carioca, simbolo nacional que tem suas ariggsamba de roda do Recbncavo.

Ao longo dos séculos, o Recéncavo Baiano semprbeigio de grandes artistas. Foram nas
diversas cidades desta regido que nasceram m@smpastas de renome local, nacional e, até
mesmo, internacional como Caetano Veloso, Mariah@8ea, Jorge Portugal, Roberto
Mendes, Edil Pacheco, Peu Meurray e Dona EdithrdtoPdentre outros. Esses artistas se
destacam nao sé pela sua competéncia técnica @rnib@in pela extrema criatividade com a
qual compdem suas obras. A santamarense Dona @alifPrato, por exemplo, utiliza seu
método proprio de prato-e-faca para tocar o SarebRatia. Ja 0 amargosense Peu Meurray

se destaca com seus instrumentos feitos de pnetarrdee tratores. ISso sem contar com 0S
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artistas de rua, que produzem belas manifestagisticas com poucos recursos financeiros e

materiais.

Amargosa, Cidade Jardim aproveitou o periodo de Jsao, maior festa tipica local, para
celebrar a cultura popular de todo o ReconcavorBaiBara isso, durante os dias de festa, os
visitantes e moradores poderdo contemplar a apessen de manifestagbes artisticas da

cidade e de municipios vizinhos, que mostram asidade cultural desta regiao.

A festa acontece no Bosque da Cidade, em uma &re8 dhil metros quadrados. Além do

espaco onde os shows sdo realizados, o Sdo Jé#natgosa também possui uma Vila com

casas simples e coloridas, prefeitura, merceayiajinha, forros pé-de-serra e coreto uma
réplica das construcBes dos povoados da zonadare¢gido. E neste local que acontece a
apresentacdo da burrinha, com cidade cenograéizanflinha onde sdo expostos animais de
producéo e exdticos. La é possivel saborear coreithabidas tipicas e apreciar o artesanato e
outras manifestacdes culturais locais, um parquéidersbes um espaco para que toda a
familia venha curtir a festa, criando areas derlgega as criancas e também um show
exclusivamente para elas e, claro, areas parardlgin, onde € possivel conhecer um pouco

mais sobre 0s costumes da regiéo.

O evento tem a participacdo das maiores bandasstasrme forré do pais, e também varias
manifestacdes culturais, como quadrilhas, pau de sea burrinha. Em Amargosa, uma forte
expressdo artistica popular € a Burrinha. Anterioie representada pelo amargosense
Miguel da Luz Leal, também conhecido como MiguelBlarinha, hoje, quem mantém a

tradicdo na cidade é seu filho conhecido como Zé.

Em Cruz das Almas, o S&o Jodo também é bastant®rcdilo e animado. Valorizando
também a Cultura Popular representada no evesto, resgatando velhos costumes, com
quadrilhas juninas, casamento na roca, comidabiddsetipicas, além de shows de forro de
grandes bandas e artistas nordestin@s. festejos acontecem no Parque Sumauma, local do
Arrai4, onde é montada a Praca do Artesanato, éaplea do centro da cidade, com igreja e
coreto. La sdo expostos e vendidos diversos tigosrtesanato local, além de bebidas e

comidas tipicas. No coreto montado se apreseataémticos trios de forro.
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A praca principal € o palco da grande atracdo dopalto da festa - a famosa Guerra de
Espadas. A Guerra atrai turistas de varios cantmr® @ssistir ao espetaculo e seus
protagonistas se enfrentam num ato ladico e ao mésmpo de coragem impressionando a
todos que os observam. E uma tradicdo de muitasddécconstituindo-se em uma

manifestacéo e atracao cultural temida por uns,resgpeitada por todos.

O Decreto Municipal n°® 267A/05, de 05 de maio dé52@stabeleceu regras de seguranca
para a fabricacdo e uso das espadas. Além de aaupeg com 0s usuarios e fabricantes dos

fogos, a Prefeitura Municipal cuida da segurancasitantes e moradores da cidade. Por

isso o Decreto Municipal estabelece localidade® @ngdroibido o0 uso das espadas. A queima
de espadas ¢ liberada na cidadgartir das 14h do dia 23 de junho e é restrilgamas ruas

e pracas da cidade. A batalha oficial entre osdespes acontece no dia 24, na Praca Senador

Temistoclesem frente a Prefeitura, no centro da cidade.

A fabricacdo das espadas se da de forma caseimdg s®nfeccionada por seus proprios

espadeiros. Numa entrevista, um “espadeiro” naslaiesomo ocorre essa fabricacao:

Primeiro corta-se o bambu, que tem que ser madwma variedade de casca fina.
Esse bambu depois de cortado é cozido e em sepgag&ta pra secar ao sol por
alguns dias até ficar completamente seco. Em segeld é cerrado e enrolado com
um barbante, que é passado em uma espécie de arerajye cole no bambu e
depois de enrolado esta pronto para receber oreanto que consiste numa camada
de argila que sofre batidas até ficar bem compact8d entdo se acrescenta uma
qguantidade de polvora que também € batida e pocdiota-se mais uma camada de
barro. Cada camada recebe em média 30 batidasalenarmmeta de madeira de mais
ou menos 2kg dependendo do didmetro da espadaisDepm muita pericia, faz
um furo com uma broca. Essa etapa é talvez a dm®raagis criteriosa, pois se for
muito fina a espada explode, se for muito grossaffiaca. Dependendo do tipo de
pélvora usado, o “espadeiro” sabe que broca usar.fif, é feita uma escova
(colocacgédo de pélvora no orificio feito na camadesior do barro onde se coloca
pélvora, que pode ser colorida pra um efeito maisitb na hora da queima, e a
boca de coe) e a espada estd pronta. D4 um trakddinado. Afirma.
(DEPOIMENTO, 2006).

Depois das espadas prontas, é hora de aguardamentwpara o inicio da grande atracao do
S&o Joao em Cruz das Almas, que acontece no dia phho. Nesse momento, as casas que
estdo localizadas na pracga, palco da “guerra”,psétegidas com telas. Empreendimentos
como restaurantes viram verdadeiros camarotes quagaos turistas, visitantes e a propria
populacao local, possam apreciar o “combate” dngiflade ndo € matar e sim demonstrar
habilidade, coragem e destreza em segurar umaasgaehder e jogar para que outro possa
pegar essa mesma espada no ar e fazer o mesnawoijut os “espadistas” aproveitam para
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demonstrar suas performances fazendo malabarisshaem isso o0s espectadores ficam
perplexos ao verem tais demonstracdes. Depois dessdate”, o dia termina ao som de

muito forrd, e as pessoas sao tomadas por esseaitnagiante, tipico dos festejos juninos.

Por se tratar de objeto onde esta presente o &gans se queimam, pois a maioria ndo se
veste adequadamente para se proteger de provaumeimagiuras. Existe a vestimenta

adequada para protecao, inclusive com uso de [lR@snado se tratar de um espetaculo
comprado, rotulado, e sim por ser uma manifestagéaral, preservar o corpo saudavel e
importante. Porém isso parece ndo os importuna,ghes continuam com a “guerra” do jeito

deles ndo se preocupando com as queimaduras edtewada uma como um troféu da

batalha.

O S&o Joao de Senhor do Bonfim, considerada ummdisstradicionais festas do Nordeste
h& 122 anos, homenageia todos os anos alguém wmalgadicdo local. O Sdo Jodo conta
com a presenca de grandes nomes da musica noajedtintre outras atracdes culturais
regionais, como show de espadas e alvoradas jurisashows acontecem em uma area de
45 mil metros, na Praca Nova do Congresso, chamdadarraia da Tapera. No local, os
forrozeiros podem assistir as bandas, passearentpeh de Artesanato e pela Passarela do
Licor. Além dosshows também é possivel apreciar os outros aspectfestia que mostram

um pouco da cultura na regiao.

Senhor do Bonfim ainda mantém caracteristicas @& a@mo grupos nas ruas, trios de
sanfoneiros, grupos de pifanos, alvoradas junidesfile de carrogas, grupos folcloricos,

casamento de Maria e show de espadas.

As apresentacdes dos Calumbis (Grupos de Pifa@os)narcantes. Eles se movimentam
entre as barracas e toda a area da festa, em engisatto quarteires do “Arraid da Tapera”.

Ja as ‘alvoradas juninas’, sdo apresentacfes saspradrugadas, arrastando multiddes.

Também se apresentam na festa grupos de dancamplexdo “Samba de Lata”, tradicional
quadrilha do distrito de Tijuacu, uma comunidadaaeescente de quilombo, j& reconhecida

pelo Ministério da Cultura.
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Entre as grandes atracdes do Sao Jodo de SenBamfim esta o Desfile das Carrocas e o
Casamento na Roga, no dia 24 de junho. Carrocdmimle enfeitadas, carros alegoricos e
milhares de pessoas caracterizadas com o momentmw jdesfilam pelas principais ruas da
cidade dando vivas a S&o Jodo. E um dos momentas fortes da festa e de maior

participacéo popular.

Com uma variedade de manifestacdes culturais etenimento, Senhor do Bonfim possui
também a guerra de espadas, ndo tdo famosa quar@ouz das Almas, mas de igual valor
cultural, proporcionando um belo espetaculo, quiepser visto apenas na véspera do Sao
Jodo em algumas ruas determinadas pela Preféliuigaento reline bonfinenses e turistas que
travam uma guerra pacifica em volta de grandeseioggl Para dar mais encanto e seguranca
ao show, em algumas vias, as luzes sado apagadasleAgue quiserem apenas assistir, sem
participar, podem acompanhar protegidos nas jamelegandas de casas e edificios. Para a
realizagdo da batalha, a Prefeitura sinaliza as aia@e ela deve acontecer e, com 0 apoio da
Policia Militar, faz um bloqueio preventivo para wsiculos. Mais de trés mil duzias de

espadas sao utilizadas na ocasiao.

3.6 PROFISSIONALIZACAO DO SAO JOAO E COMPETITIVIDAD

No Nordeste e na Bahia, o evento do S&o Jodo éncorado em varias cidades competindo,
ente si, e com isso, a festa cresce a cada ananndo além da organizacao. A tradicdo se
transforma em um grande evento que se torna pradidsdico, ganhando a midia através dos
meios de comunicagdo do investimento do Estadoofjaliza o evento no calendéario da

cidade.

A cada ano, o S&o Joéo cresce e suas transformeigessiveis mantendo o tradicionalismo,
porém, se inserindo no contexto moderno a partindmento que adquire novos elementos,

sem abandonar as raizes.

O evento movimenta milh6es de reais em sua prodygA® envolve os patrocinadores que
veem no Sdo Joao uma forma de ganhos através pagarada e consumo, investindo mais
nesse fildo a cada ano. Como por exemplo, as esia®j empresas de telecomunicacoes,
lojas etc. Tal investimento faz-se necessario, paporciona o crescimento do evento e com

isso mais diversdo, mesmo que haja alguma desearacéio. Vale lembrar que da mesma
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forma, acontece em escala menor nas cidades omdernto € de menor porte, sendo 0s
patrocinadores as pessoas da propria comunidade.

Dessa forma, a organizacdo sai da espontaneidaaiesa a ser criteriosamente planejada com
muita antecedéncia e, permanentemente, delegandotsaeras tarefas as pessoas

envolvidas.

A exemplo disso, pode-se observar que, durante emtevdo carnaval de Salvador, os
primeiros outdoors da campanha j& ganham as rumanses antes do carnaval, fazendo
sucesso ha capital baiana, sendo noticia nos jpaiscjornais de circulacdo estadual. Os
outdoors distribuidos em pontos estratégicos dadeidpedem aos folibes para reservar
energia suficiente para também curtir uma das msidestas juninas do pais. Alguns
outdoors sdo convites de prefeituras, como é o dasAmargosa e Senhor do Bonfim; ja
Cruz das Almas e também as citadas anteriorment@&estacadas nos andncios das festas
particulares, como Forré do Bosque (Cruz das Alpfesxo do Piu-Piu (Amargosa) e Forrd

do Sfrega (Senhor do Bonfim).

A competitividade também se faz presente principabm nas festas particulares e suas
atracdes, segmentando assim o publico. A proximsideedAmargosa e Cruz das Almas levam
aos famosos “bate e volfatm que o participante ndo chega a “entrar’ nadeida assim
movimentar o comeércicA presenca de festas privadas nas cidades ondesoc@ventos
como Forré do Piu-Piu (Amargosa), Forr6 do BosdDiruf das Almas) e Forré do Sfrega
(Senhor do Bonfim), ajuda a divulgar as cidadess@emella excursdes que acabam se
restringindo a festa privada em detrimento da fpsfaular, jA que algumas excursées nem
entram nas cidades, devido a festa ser em areadfiorperimetro urbano das mesmas.

Consequentemente, a riqueza gerada acaba ficandodandos organizadores da festa.

A festa junina pouco conservou o que foi no passgoocurando adaptar-se ao
desenvolvimento e crescimento das cidades ondeenecoA culinaria, praticamente, continua
a mesma, com iguarias a base de milho, conhecidiagodos; a vestimenta ficou mais

sofisticada, porém mantendo a mesma linha de jdarias e chapéus. J4 a musica € um

3 “Bate e Volta” — expressdo usada por organizadieesxcursdes que levam e trazem as pessoas ens 6nib
para determinada festa.
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exemplo forte dessas mudancas e a cada ano umgnogo musical do género forré é

agraciado pelo publico.

Como parte principal dos festejos juninos, a muscabém evoluiu do Forro Pé-de-Serra,
Arrasta Pé, dentre outros, para o forrd eletrizéal@éculo XXI. Na década de 30, quem nao
lembra da marchinha: “Cai, cai balao” na voz deockaiMiranda, irma de Carmem Miranda,
que gravou juntamente com Mario Reis a famosa “Gheghora da fogueira, € noite de Séao
Jodo...” e também “Acorda Sao Joao”. Ouvia-se tamtigaldo que sobe muito” com Ary
Barroso e Osvaldo Santiago, outra musica foi “Bstid com Santo Antdnio” de Lamartine
Babo, ndo esquecendo o famoso.

“E o baldo vai subindo,
e vem caindo a garoa
0 céu é tao lindo e a noite é tdo boa...”
Alberto Ribeiro.

Na década de 50, vale lembrar o cantor popular Goizzaga com Seus Sucessos:

“Olha pro céu meu amor
vé como ele esta lindo
olha pra aquele baldo multicor

gue la no céu vai subindo”;

“A fogueira esta queimando
em homenagem a S&o Joéo
o Forro ja comecgou

vamos gente arrasta pé nesse salao”

E alguns outros ndo menos importantes como a “Féstanterior” de Moraes Moreira,
cantada por Gal Costa.

Musicas que atravessaram décadas e ainda séo tlrebitaje em dia. S&o uns verdadeiros
legados culturais musicais. E 0 que se deixa parfataras geracdes? Segundo Durkheim
(1995):
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0 que faz a forga da tradicdo € sobretudo o cadaieipessoas que transmitem e a
inculcam, quero dizer, os ancidos. Eles sdo suaessfo viva; s6 eles foram
testemunhas do que os ancestrais faziam. Sao o ifmgcmediario entre o presente
e 0 passado. (DURKHEIM, 1995, p.295).

O Forré Eletrizado como o da banda mais famosalnatuie, Avides do Forrd e seus
sucessos: “vocé nao vale nada, mas eu gosto d& vVbeebar em bar, de mesa em mesa.
Bebendo cachaca, tomando cerveja. Foi assim qteeaanheci, foi num risca faca, que eu te
conheci...”. Alguns artistas queridos pelo publimantém um ritmo mais tradicional como
Adelmario Coelho e Flavio José também muito comdornos palcos do Sado Jodo com as

musicas: “Se eu morasse aqui pertinho nega, t@ewvinha te ver”.

Diante desses exemplos, o autor Arante (1990) resssa evolucdo da seguinte forma:

“Embora se procure ser fiel a tradicdo, ao “passadonpossivel deixar de agregar
novos significados e conotagfes ao que se tentmstwir. Isso é inevitavel,
porque a propria reconstituicdo é informada porpare de uma reflexdo sobre a
histéria da cultura e da arte que, em grande medidaapa aos produtores
“populares” da cultura. (ARANTE, 1990, p.19).

Fato é que todo ano as Prefeituras Municipais, coapoio da iniciativa privada, estao
investindo no evento aproximadameR$®800 milpara a realizacdo da festa e, em retorno, é
gerado um volume de negécio®vimentando a economia local em torno R$ 8 milhdes
durante os dias de festdlém de manter vivas as tradicdes e manifestacoksrais, 0 Sao
Joado promove emprego e renda para a populacao desale técnicos de som até vendedores

ambulantes.

Além de difundir o nome da cidade e seus aspeaitisrais, 0 Sdo Jodo movimenta a
economia. Outro fator importante € a grande quadédde empregos gerada, no municipio,
neste periodo. E altissima, porém, impossivel dem#abilizada devido ao elevado nimero
de trabalhos informais, pois séo criados nestegemr@mpregos diretos e indiretos.

Para Oliveira (2005),

se hoje ela é festa para ser vendida, se ja fosfoemada em mercadoria de
consumo para turistas avidos por novidades e mawatd prazer inusitados, que
consigam os nordestinos, seus fiéis depositarila, \hler-se para atrai-los, mesmo
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gue seja caricaturando-a nos tempos de agora, veemes em conta 0 seu
significado cultural do passado. (OLIVEIRA, 20055p).

As cidades envolvidas também chamam a atencdospasaatracdes turisticas. Amargosa,
gue também é conhecida como Cidade Jardim, dewslseus belos jardins, oferece aos seus
visitantes na regido onde a cidade esta localizeda série de atrativos turisticos como
cachoeiras e as serras da Jiboia, do Timbo e darliga. A regido de Cruz das Almas possui
também atrativos como a cidade historica de Canopor exemplo, e também atrativos
naturais como cachoeiras. E, finalmente, a reggg8ahhor do Bonfim possui atrativos, como
sitios historicos e a possibilidade de turismod@giab, devido as inUmeras cachoeiras, grutas,
morros e formacdes rochosas presentes no localsaAp#e existir atrativos turisticos,
sobretudo naturais, nas regides e proximidadesidades onde o Sao Jodo é realizado, eles
nao sao decisivos na hora da escolha por uma ca@dade.
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CAPITULO 5 — ANALISE E DISCUSSOES

Nessa etapa, realiza-se a analise e discussaoados gesquisados em campo, através do
estudo socioecondmico, cultural e politico dos mips que fizeram parte da pesquisa. O
estudo aborda a visdo do poder publico, dos coardgas, da comunidade local e dos turistas
gue participam do Sao Joao nas cidades de Crulaas, Senhor do Bonfim e Amargosa.

A metodologia utilizada foi um estudo de casoireado uma analise critica. Aléem da
observacédo direta e a revisdo bibliografia tambéranfi feito um levantamento através de
visitas as cidades estudadas bem como aplicac@uektionarios com grupos especificos

para melhor relacionar ao desenvolvimento sociorlle econémico.

A observacgéo direta foi utilizada para coletar infagdes informalmente e de forma mais
direcionada utilizou-se o questionario.

A seguir apresentacdo da analise dos resultados.

5.1 PODER PUBLICO - PREFEITURA

A fim de captar a impressao dos gestores publampatrocinador, das cidades integrantes da
pesquisa, entrevistaram-se os titulares das Seasetde Turismo ou Cultura das referidas

cidades, por ser a pasta responsavel pela organizacevento.

A definicdo da programacao cultural e artisticangsce com aproximadamente um ano de
antecedéncia, ou seja, para a realizacdo dos destl) ano de 2008, iniciou-se essa
programacao em 2007. A realizacdo da programacidtaeda articulagcdo de parcerias com
as Secretarias Municipais (Administracdo, Saudedec&cao e Cultura), iniciativa privada
(empresas e barraqueiros), comunidades e asscRigcPeeocupacao com a preservacgao das
tradiges juninas é enfatizada com a gastronoraidase de comidas tipicas da época e de

cada regido - com a presenca de quadrilhas, agamasto forro.

As prefeituras investem no festival (organizacadtaestrutura, contratacdo de artistas e
outros) cerca de R$ 500.000,00 (Quinhentos mikyeaiR$1.000.000,00 (Hum milhdo de
reais), Como parceiros destacam-se a Nova Skingjegia patrocinadora oficial do evento) e

Petrobras, que colocam no espaco os respectieoshandise
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Para as Prefeituras, os pontos fortes do Sao &pdi@m-se na gastronomsnowsmusicais e
nas tradicbes culturais do povo, que se manifestamo fator de desenvolvimento e

conquista da cidadania.

Parte da demanda do Sao Jodo forma-se por pesswadas dos grandes centros urbanos,
principalmente da capital (Salvador), que se desto@ara o interior do estado com o
objetivo de desfrutar desse ambiente festivo, dealamusica, costumes e culinaria. As
cidades exportadoras do fluxo turistico formataraias, quadrilhas ghowsvisando reter por

mais tempo o visitante.

Todavia tem-se observado que ao lado das manifestagais tradicionais do Sao Joao, ha
uma completa massificacdo de ritmos como pag@de, music”, e outros, que podem ser
considerados como pontos negativos para essa gpmga, mas que sao bastante apreciados

pelos jovens.

5.2 COMUNIDADE LOCAL

A opinido dos maiores interessados no sucesso ald@®, que € justamente a comunidade
local, Beni (2001) acrescenta que € claro queisniartem importantes repercussfes sobre a
mesma, especialmente naquelas localidades ondessewiblve a atividade como um dos

principais fatores econémicos. Indica, portant;meaessidade de se avaliar a atitude das

pessoas que de uma forma ou de outra seréo af@ldadesenvolvimento do turismo.

Quanto a faixa etaria dos entrevistados, a graraleria encontra-se entre 15 e 24 anos de
idade. Esse intervalo corresponde, de certa foamayens que estdo em “idade escolar”, e
que ja atuam ou pretendem entrar no mercado dallt@Poucos sédo os frequentadores que

se encontram na faixa etaria entre 25 e 45 anos.

Procurou-se fazer uma equalizacdo quanto ao seratdevistado e 0 que se observou, é que

pouco mais da metade € do sexo masculino.

Quanto ao nivel de escolaridade, a maioria posssegundo grau incompleto ou esta
cursando o nivel superior enquanto uma minorianaiir possuir o primeiro grau incompleto

ou possuir diploma universitario.
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Quanto a profissdo/ocupacdo foram contempladas egsiinges: funcionério publico
municipal; comerciario; estudante; professor; déd@ recepcionista; dona de casa; auxiliar

de escritorio; bancario; cabeleireiro; administradacroempresario; técnico de informatica.

Apés a caracterizacdo socioecon6mica realizou-sdadagem sobre o turismo e mais

especificamente o Sao Joéo.

Para a grande maioria da populacdo local, a tradjg@ina € muito preservada nos
municipios, alguns, porém, acreditam que ela é ppueservada. Esses dados revelam uma
percepcado por parte da populacdo de que a tradigésmo sendo preservada, vem se

modificando ao longo do tempo.

Quando entrevistados sobre o que poderia ser roaddfi na infraestrutura para melhor
receber o turista, a maioria dos entrevistadosnafir que seria necessario melhorar a infra-
estrutura e atrativos naturais, o que evidencia gaeodtica da comunidade, existe um
potencial turistico no municipio que ndo € bem @rgulo. A minoria acredita que deveria
melhorar os locais de hospedagem, seguido da mdméssde melhorar o nivel dos
restaurantes no municipio e poucos afirmaram ssgssario melhorar o acesso a cidade, o

gue ja pode ser observado desde 2008.

Quanto aos pontos positivos e aos pontos neggthnav®cados pelos turistas, a comunidade
local se manifestou da seguinte forma: a maioresalique possibilita mais renda ao

municipio.

Sendo amplamente citada pelos entrevistados, g&gece emprego e renda propiciada pelo
S&do Joao, tem que ser ressaltada uma importanieufmaidade: a sazonalidade, ja que é um
evento que ocorre apenas uma vez por ano e nungoegipatempo muito curto (6 dias),

porém consegue se destacar como o0 gerador de exspiigtos durante sua realizacdo, e

indiretos, que se distribuem ao longo do ano.

Referindo-se aos impactos negativos gerados pelemin, 50% dos entrevistados das

comunidades estudadas citaram a poluicdo ambemtad efeito mais negativo.
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Outra coincidéncia verificada nas respostas da€las gomerciantes e por outros segmentos
da comunidade local, diz respeito a violéncia, gueaioria dos entrevistados aponta como
um dos aspectos mais negativos proporcionados tpgkmo. Das pessoas entrevistadas,
poucas apontaram outros impactos negativos, porsidemarem o0 impacto pouco

significativo.

Com relacdo aos investimentos realizados pelaipnefena atividade turistica do municipio,
para a maior parte da populacdo entrevistada, fifara contribui o suficiente para o
desenvolvimento do setor, seguido dos que acredijaen € necessaria uma melhor
divulgacdo e, na sequéncia, afirmam que o investimesalizado € muito pequeno. Uma

minoria diz que a prefeitura investe apenas noJsao.

Em relacdo a possibilidade de investimentos maiamegurismo por parte da Prefeitura
Municipal, quase metade dos entrevistados concqu#aa Prefeitura deve realizar mais
investimentos no turismo, seguidos dos que apostmecessaria a criacdo de areas de lazer
e entretenimento, contemplando assim a comunidedal, |além de investimentos em

infraestrutura, como hospedagens, por exemplo.

Quando questionada sobre a participacédo da comienitia elaboracdo da festa do Séo Joao,
aproximadamente, metade da populacdo entrevisesfondeu que ndo ha participacéo,
seguida dos que afirmam que ha na ornamentacdoakse suas respectivas casas ou sendo
apenas virtual na escolhas de atracfes musicaiguEsimos entrevistados afirmam que
varias pessoas sdo contratadas para trabalhavensali areas, tais como: estrutura de palco,

decoracéo da cidade e organizacéo dos eventos.

Com o objetivo de detectar na populacéo local oexiste como evento cultural, nas cidades,
que poderia ser explorado no turismo observou-ge gara a maior parte da populagéo, o
principal € o S&o Joao seguido de citacdes da despadroeiro das cidades, que apresenta o

mesmo percentual; por fim foram citadas as feiogmifares.

Esses dados revelam a inexisténcia de produtastitod culturais formatados nas cidades

além do Sao Joao, o que impede o desenvolvimerdatdes atividades turisticas.
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Mesmo com um unico produto turistico existenteaidades estudadas, a grande maioria dos
entrevistados atribuiu uma grande importancia anJ8@o e uma minoria afirmou ser boa a
importancia do evento; e, em igualdade, pouquissiopdaram por atribuir uma importancia

regular ou pequena ao evento. Nota-se que a p@uautaelmente reconhece a importancia da

festa para o desenvolvimento local.

Por fim, perguntou-se aos entrevistados se tratvatiiatem alguém da familia trabalhando
em atividade relacionada ao Sao Joado. Entre alpateepopulacdo que foi entrevistada, a
grande maioria declarou que nao, e poucos assnalpositivamente, exercendo atividades

temporérias.

5.3 COMERCIANTES

7

Uma camada especialmente interessada na realizhc&fo Jodo é a dos comerciantes
locais. Quanto ao tipo de comércio, optou-se pdreeistar uma amostra diversificada de
estabelecimentos composta por: postos de comhigstivdeis, lojas de confeccdo e calcados,

supermercados, farmacias, padarias, bares e lagtelson

Durante o S&o Jodo, sao realizadas contratacOg®r@nas dos entrevistados sendo que 0s
setores que mais contratam sdo: restaurantes;olaetes, bares, hotéis e pousadas. Setores

diretamente ligados ao evento.

Dentre os setores que tém seu faturamento aumeptadmais de 50% estdo os que se
beneficiam de atividades diretamente ligadas asniarcomo pousadas, hotéis e lanchonetes,
porém um fato interessante € que o setor direcmaagenda de roupas e sapatos informou
ser um dos que mais se beneficiam com o eventddal&io, pois é a populacao local — e
nao os turistas — a grande responsavel por esteraoimo faturamento, pois tradicionalmente

segundo esses comerciantes, o periodo dos fegtrjnes € um dos melhores para o setor.

A economia local é bastante impulsionada pelo $&wo,Jprincipalmente porque 87% dos
entrevistados afirmam fazer compras no comérciallqmara o seu estabelecimento,
constatando-se que 0s maiores responsaveis peknsuie compras nos municipios sao os
setores ligados a hospedagem (pousadas e hotéid) aimentacdo (lanchonetes e

restaurantes), por se tratar de setores da arsardeos. Na medida em que a demanda por
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esses servicos aumenta, também aumenta a demastda per insumos necessarios a suas

atividades (padarias, supermercados, etc.).

No curto prazo, o rapido periodo em que aumenenaadda no municipio pelos turistas e o
grau de compras internas realizadas pelo coméocial fazem a economia dar um salto

positivo, embora seja dificil a mensuracéo dedte.sa

Quanto a importancia para o comeércio local, é amwwsentre 0s entrevistados — mesmo entre

0s que disseram nao se beneficiar diretamente cevertdo -, que o S&do Joao € importante.

Na visdo dos comerciantes, os setores que maisrgdidiam com a realizacdo do S&o Joao
sao: alimentacdo e supermercados, na sequéncieejo ¥k carne seguido do consumo de

bebidas, cal¢cados, confec¢cbes e combustiveis.

Na percepcdo dos comerciantes entrevistados, deatngontos positivos que acontecem
através da realizacdo do Sao Jodo foram amplanaguoietados os que estdo ligados as
atividades comerciais: a geracao de renda corrdspoa 10% dos entrevistados; a melhoria
do comércio via expansédo para 18%, dos comercjaatesento da circulagdo de dinheiro na
economia local é apontado por 14% dos entrevistaddivulgacdo do municipio na regido e

fora dela é apontado por 14% dos entrevistados.

Entretanto observou-se uma parcela significatiequpada com a cultura e o lazer assim
dividida: oportunidade de lazer e entretenimentma@am fator positivo e a realizagdo de

festas e preservacéo da tradicdo junina tambémflerabrados.

No questionamento sobre quais 0s pontos negate@glgs pelo S&o Jodo, ficou claro uma
diferenciagcdo entre as variaveis endogenas e easg@rovocadas pelos turistas), pois
fatores de responsabilidade ou causa originada uaoicipio foram assim elencadas: a
infraestrutura do local onde acontece o Sao Jo@eridereceber mais investimentos seguidos
de uma preocupacdo maior em preservar as tradjgbems. Na opinido da minoria dos

comerciantes deveria haver uma melhor organizagdevento. A preocupacdo também
existe no sentido de que o ramo hospedagem dewelteorar suas instalacdes para melhor

receber os turistas. Pouquissimos comerciantedi@re que o Sdo Jodo ndo é bem
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divulgado, e que, melhorada a estratégia de magkgioderia atrair muito mais turistas para

0 municipio.

Entre os efeitos negativos causados pelos tufistas citados: o aumento da violéncia, pela

maioria dos entrevistados, o aumento da poluigie ®ijeira.

Na otica dos comerciantes, a maioria acredita g®eeéeitura Municipal contribui para o

desenvolvimento da atividade turistica no munigipm entanto ha uma parcela que acredita
que a prefeitura ndo contribui o bastante, pois A& faltam investimentos em atracdes
musicais; uma minoria acredita que falta por pdadrefeitura um programa consistente de
turismo, que a infraestrutura é precaria e, faltavestimento necessario; seguidos dos que
acham a divulgacao por parte da Prefeitura inguftei e pouquissimos afirmaram que falta

planejamento.

O interessante em analisar as respostas obtidaseétatmos uma tendéncia em transferir
para o poder publico municipal a responsabilidade @wus na realizacdo do Sao Joéao,
enquanto que os comerciantes locais se encarregareatizar investimentos individuais.

Além disso, para a maioria, a Prefeitura devesastir mais no turismo enquanto que poucos

declaram ndo haver esta necessidade.

5.4 BARRAQUEIROS

Outro segmento que foi pesquisado — o dos barnaguei forneceu algumas informacdes
interessantes, uma vez que sao atores sociaiardagate envolvidos na comercializagdo do

ambiente de Sao Joao.
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Figura 5 — Distribui¢cdo dos barraqueiros g#xo
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OAmargosa EICruzdas Almas [Senhor do Bonfim

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasydasa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008.

A faixa etaria destes trabalhadores esta entre@Eanos. Predomina o intervalo de 25 a 44
anos, 0os menores de 24 anos sdo na maioria essdaoinas de casa e desempregados.
Portanto, averigua-se que entre 0s barraqueirgpderam pessoas com mais de 24 anos,
devido a exclusdo no mercado de trabalho e a @tzapital para aplicar em atividade

comercial mais consistente.

Figura 6 — Faixa etaria dos Trabalhadores

15-25

DAmargosa M Cruz das

Fonte: Levantamento de campo em CruZAttaas, Amargosa e Senhor do Bonfim, em junho de3200
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Com relacdo ao municipio de residéncia detectaiseagmaioria mora na propria cidade.
Nota-se a presenca marcante da populacdo locadipando do evento. Valorizando assim a

mao de obra local e aproveitando do evento comopggaena fonte adicional de renda.

Figura 7 — Local de residérdna barraqueiros

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasrgmsa e Senhor do Bonfim, em junho de
2008.

No que diz respeito ao papel que exercem no progasslutivo, verifica-se que exercem
outras atividades como: servente, doméstica, lavrauhrraqueiro, pedreiros, autbnomos,
segurancas, cabeleireira, produtor rural, técnmaeketrdnica, servicos gerais, comerciantes,
costureira, operario, vendedor, cobrador, agenteadde e domésticas. Este segmento social
define-se em funcgéo da atividade que garante erssproprio e familiar. Os restantes auto

denominam-se de feirantes e outras classificacdes.
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Figura 8 - Tipos de profissionais participardegprocesso produtivo

Fonte: Levantamento de campo em Cruz dasaglrAmargosa e Senhor do Bonfim, em junho de
2008.

Em relacdo ao tempo que participam do evento ragsst frequéncia continuada da maioria
dos comerciantes.

Figura 9 - Tempo de participacdo dos comerciartes/anto

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasirgosa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008.

Emprego e renda constituem prioridade para qualgosernante. Assim, constata-se a
maioria dos barraqueiros contrata entre 2 e 3 pesgeralmente, sdo ajudantes da mesma
familia.
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Figura 10 — Nimero de pessoas contratasgavento
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Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasydasa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008.

100% dos barraqueiros permanecem em atividade téu@do o periodo da festividade.

O nivel do faturamento espelha o dinamismo do riegéc

Figura 11 — Nivel de faturamento
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Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasrgeosa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008

A maioria dos barraqueiros moram nas cidades sedevento, outros ficam em casas de
amigos e alguns até dormem em suas barracas. T@ueosioram no entorno e com isso

podem ir e vir durante todos os dias da festa de¥idroximidade das cidades.
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Figura 12 — Hospedagem durante o evento

casa/amigos Barraca/alugam vai e voltam

M Amargosa MICruz das Aimas [ElSenhor do Bonfim

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasrdasa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008.

5.5 TURISTAS

Os turistas foram definidos como sendo visitardé@spbrarios que permanegam pelo menos
vinte e quatro horas no local visitado, cuja fidatle de viagem pode ser classificada sob um
dos seguintes topicos: “lazer (recreacdo, fériadde, estudo, religido e esporte), negocios,
familia, missdes e conferéncias“. Ja os excurdmmiforam definidos como "visitantes
temporérios que permanecem menos de vinte e dquatas no pais visitado” (BENI, 2002, p.
35).

A distribuicdo por sexo indica uma pequena predamdia do sexo masculino sobre o
feminino. Com relacdo a faixa etaria dos turistagregistados neste periodo, ha
predominéncia entre 15 a 24 anos de idade segeigarticipantes entre a faixa de 25 a 44
anos de idade. Uma minoria correspondente ao alteque vai de 45 a 65 anos demonstra

ser o0 evento fonte de atracdo para pessoas daslinveisas idades.

J& com relagéo a cidade de Amargosa, foi verificaoio a apuracdo dos dados, que a mesma
foge um pouco do padrédo encontrado nas outrasdadals, conforme se verifica nas figuras
(13 e 14) a sequir.
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Figura 13 — Distribui¢cdo dos turistas por sexo
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Homem

OAmargosa [OCruz das Almas [Senhor do Bonfim

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasydasa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008.

Figura 14 — Faixa etaria dos turistas entredasta
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O Amargosa [OCruz das Aimas BSenhor do Bonfim

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasydasa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008

Conforme a figura 14, a faixa de escolaridade dear pessoas entrevistadas encontra-se

entre o 2° e 3°, somente uma minoria declarou pasguimeiro grau completo.
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Figura 15 — Escolaridade

1° grau 2°grau 3°grau

EAmargosa [EICruz das Almas [ElSenhor do Bonfim

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Al&Arasrgosa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008.

A origem do turista é bem diversificada, capital Bstado (Salvador) envia um numero
significativo de turistas ao S&o Jodo. E importaaessaltar que os municipios investem em
publicidade de forma especial, no municipio de &#dv, através deutdors e jornais.
Também significativo € o nimero de turistas orisnde cidades da regido que também
realizam festejos juninos como, por exemplo: Nooods Amargosa, as cidades depois de
Salvador mais proximas e expressivas sao: Santénkntde Jesus, seguida de Elizio
Medrado, Mutuipe e Jequiricd; o restante incluuakyestados do Brasil como Sdo Paulo,
Mato Grosso, Espirito Santo e Sergipe. Ja em Cag Almas percebe-se visitantes
procedentes de Feira de Santana; de Camacari auwte He Freitas: na regional proxima;
dentre as outras cidades estdo inclusive, de oastaglos como, S&o Paulo, Minas Gerais,
Rio de Janeiro e Sergipe. Por fim em Senhor do iBprdeguindo de Salvador, tem-se:
Juazeiro e Feira de Santana, o restante inclui expressividade a cidade de Petrolina em
Pernambuco e dos demais estados Sdo Paulo tamtzépnesente no S&o Jodo de Bonfim.
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Figura 16 — Origem dos turistas

60

I8 |
Salvador Cidades Préximas Outros Estados

MAmargosa ECruz das Almas [ISenhor do Bonfim

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Al&rasyrgosa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008.

No quesito ocupacao/profissdo, houve a seguinteldigdo: a maioria dos entrevistados

declarou-se apenas estudantes, o que demonstnealidade nacional, a de que boa parte da
juventude tem que conciliar os estudos ao trab&kguidos dos profissionais liberais, estdo
distribuidos em: médicos, dentistas, advogadossrdrairos, professores entre outros Menos

expressivos a participacdo de empresarios, basc@omerciantes, e outros.

Figura 17 — Profissdo dos turistas entredcgta

&8
Estudante Profissionais Outros
liberais

[ Amargosa [ Cruz das Almas [ Senhor do Bonfim

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasrdasa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008.
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Quanto ao meio de transporte utilizado, o autompkdgbrio, nimeros bastante significativos,
0 acesso rodoviario sendo o Unico, que faz comuguaimero maior de pessoas opte por
viajar de automovel, ao passo que em outros destxaste, por exemplo, a opcao do
transporte aéreo; o dnibus regular obteve muitaesspvidade nas citacdes; vans/peruas que

fazem o trajeto em menor propor¢éo e poucos deataratilizar 6nibus fretado.

Figura 18 — Meio de transporte utilizado pdlaristas

Carro Onibus regular  Onibus fretado QOutros

HAmargosa M Cruz das Almas [OSenhor do Bonfim

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasirgosa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008.

Ao serem abordados sobre com quem viajavam, ostdsirievidenciaram 0s seguintes
percentuais: A maioria prefere curtir o Sdo Jodmaamigos; a familia vem em seguida, mas,
geralmente, por algum parente morar na cidadearnv&gzinho foi menos expressivo. Houve,
portanto, uma predominéncia no numero de pess@adeplaram viajar acompanhado.

A permanéncia dos turistas nas cidades pesquisadias de horas a dias, pois um grupo
pequeno declarou permanecer entre 6 a 24 horastraege que entre 0s que permanecem por
menos de 24 horas, 0s gastos séo limitados em gecallinaria e bebidas. A maioria dos
turistas compreende o intervalo de 3 a 4 diasstregido-se como maior percentual, periodo

gue geralmente corresponde ao feriado junino (f#st8do Joao).
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Figura 19 — Permanéncia dos turistas riesles

24h 1 a2 Dias 3a4Dias 4 a 6 Dias

[JAmargosa H Cruz das Almas [MSenhor do Bonfim

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasrgosa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008.

Estes dados revelam que a maioria das pessoasigjia@nvo municipio pela primeira vez
tiveram a indicagdo de amigos como um dos fatowesngais estimularam os turistas a irem
ao Sao Jodo. Conclui-se que a experiéncia devesider positiva, fato que pode ser
corroborado com o percentual dos turistas que aes@l intencdo em retornar a uma outra

edicdo do evento.

Figura 20 — Numero de vezes que visitoidade

OAmargosa B Cruz das Almas O Senhor do Bonfim

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Al&Arasrgosa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008.
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Dentre os turistas que se hospedam na cidade, omaratexpressivo de pessoas que ficam na
casa de parentes ou amigos reforca a idéia de qoievite por parte de amigos é expressivo e

estes, em forma de solidariedade, oferecem hospedags convidados.

Figura 21 — Tipo de hospedagem

Hotel/Pousada Alugam casas Casa de Amigos

HAmargosa B Cruz das Almas O Senhor do Bonfim

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasrdasa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008.

Sendo a gastronomia local um dos principais atratilo Sado Joao, isto pdde ser comprovado,
pois quando questionados sobre se haviam experdwrda culinaria local, os turistas

emitiram resposta positiva e dentre as comidasat$pia carne de bode.

Restaurantes sao os preferidos para a degustaf@@adamida local, seguidos pelos préprios
alojamentos, lanchonetes e similares; alguns apaoweas delicias juninas nas barracas.
Dentre outros servicos que n&o possuem relacadado@m o S&o Jodo, mas que se
beneficiam do mesmo, a maioria dos entrevistadmsniou utilizar farmécia, lanchonetes e

bares, seguidos dos que indicaram os supermereablascos, sendo a maioria formada por
pessoas que se hospedam em casas alugadas e gjamdegar muita bagagem do local de

origem.

Quando abordados sobre qual o principal motivo@fez ir ao Sdo Jodo, a grande maioria
informou ser o motivo de turismo e lazer, seguidosdr a vontade de conhecer a cultura e
tradicdo locais; alguns revelaram ser o motivo @dgeaem familiar e uma minoria estd na

cidade a negdécios e aproveitam para participar vimte. Dessa forma compreende-se a

expectativa que o turista tem em relacdo ao desitifgtico que pretende visitar.
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Figura 22 — Principal motivo da escolhdadalidade

O Senhor do Bonfim
W Cruz das Almas
O Amargosa

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasrdasa e Senhor do Bonfim, em junho de 2008.

Ao serem consultados se haveria alguma coisa eticypar que poderia tornar o Sao Joao
mais atrativo, a maioria respondeu que nao, logstexuma aceitacdo com relacdo a
programacdo do evento, porém 0s mais exigentesardeix algumas sugestbes. Para o
restante, deveria melhorar as atragdes musicaisgjai muasicas tradicionais, como o forré
“pé de serra”; mais op¢des de lazer como parqudivaesoes; quadrilha e nas cidades que
“tocam” espadas eles sugerem um local apropriagmsAas sugestdes para melhorar a
programacao do evento, questionou-se aos turistds@a algo que lhes desagradassem, a
maioria afirmou que n&o, o que demonstra que mesnparcela que sugeriu mudangas néo
rejeita totalmente a programacao existente; dissenae o arraia das cidades poderia ir para
outro local maior; melhorar infraestrutura como liros e mais horas de forré durante o dia
também.

Sobre os eventos artisticos/culturais, 41% dosestados classificaram como 6timos; 41%
declararam serem bons e 16% optaram por clas&ificéomo regular, ndo houve quem

classificasse como ruins ou péssimos.
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Figura 23 — O que achou da programacao da festa

Otimo Bom Regular

|Amargosa O Cruz das Almas [ Senhor do Bonfim

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasrdasa e Senhor do
Bonfim, em junho de 2008

Para a minoria dos entrevistados a tradicdo judinenantida (ainda que com pouca

intensidade) no Sao Jodo e para uma maioria desvesthdos, é preservada de forma intensa,
apenas pouquissimas pessoas afirmam que a tratfigdé preservada. O fato do grande
namero de jovens, frutos da sociedade ja globaizexiplica tanta resposta positiva, pois ha

de se levar em conta o que para eles significacqaiganantém a tradicao.

Figura 24 — O que significa a festa para vocés

Pouca Tradicdo Sem Tradicédo

B Amargosa O Cruz das Almas O Senhor do Bonfim

Fonte: Levantamento de campo em Cruz das Almasrdasa e Senhor do
Bonfim, em junho de 2008.

Para os turistas entrevistados, o meio pelo quanfoestimulados a irem ao Sao Joéao,
constou que os convites ou informacdes de amigam#iares para a festa particular sdo a
fonte de informacado; poucos souberam através decagéde viagens, enquanto que nos

veiculos de comunicagdo como os jornais; intenaelip e TV as informacdes foram de uma
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participacdo pequena. Amargosa vem na contra ndadirmando o bom desempenho no
investimento em divulgacdo do Séao Joéao.

Quanto ao grau de satisfacdo quanto: ao eventpetlagem; transporte e culinaria local os
resultados foram os seguintes: A grande parte divevestados declarou-se satisfeita; uma
minoria disse estar em parte satisfeita e poucasf@s insatisfeitos.

Dos entrevistados que se hospedaram nas cidadabidsas, a grande maioria declarou-se
satisfeito; poucos disseram em parte satisfeiteguidos de uma minoria que se sente
insatisfeita.

Quanto ao meio de transporte utilizado, uma grgmalée revelou-se satisfeita; em parte
satisfeita foi expressa por poucos e uma minorraocmstrou estar insatisfeita. Sendo estes
ultimos o percentual da parcela que usou os servigoonibus regulares que realizam o
trajeto das cidades circunvizinhas. Como uma bate pdiliza veiculo proprio € natural,

terem se declarado totalmente ou muito satisfeito.

A culinaria local foi muito bem avaliada pelos stais, para eles, foi muito satisfatéria; apenas
uma minoria disse-se em parte satisfeitos e alg@ogjostaram ou ndo experimentaram.
6 CONSIDERACOES FINAIS

O estudo de caso néo pretende esgotar e concfinitidamente a tematica no contexto da
festa de S&o Jodo na Bahia, considerando as léegdugibliograficas que juntamente com a
pesquisa de campo, possibilitou estabelecer unagaelsobre a festa de Sao Jodo como
atrativo turistico nas cidades de Amargosa, CrgzAdimas e Senhor do Bonfim.

Considerando que o turismo € uma atividade alteengtara o desenvolvimento local,
preservando a identidade de uma sociedade, congerva patrimoénio natural quanto o
cultural aléem de dinamizar a economia local. Taml@ndemonstrado que os municipios
apresentam dificuldades financeiras o que impedemethor planejamento da atividade

turistica no ambito municipal.

Vale ressaltar que para uma localidade ser tuaisti&o basta possuir atrativos. E necessario

que a localidade, além dos atrativos, disponhaedeces de infraestrutura basica e turistica.
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Portanto, € importante um planejamento da atividaeeimpulsione e canalize investimentos

fazendo do turismo, também um importante vetordsaimento econdmico.

O planejamento do turismo como atividade econdrd@ze ter sempre o carater inovador,
melhorar sempre a qualidade da oferta turisticastenelar investimentos para fugir da
estagnacdo, promovendo o crescimento econdmicooatinuo desenvolvimento local, pois

este esta sujeito as tendéncias de mercados @@nei@mnacional e internacional.

O desenvolvimento fomentado pelo turismo é umaavatide longo prazo, e s6 pode ser
realmente alcancado a partir do interesse dos ee@éiblicos (federal, estadual e municipal),
contando com a iniciativa privada e terceiro satogsmo existindo uma dificuldade entre a

integracéo desta Ultima com o setor publico e esapiado.

Por isso mesmo, ha que se considerar a importéieciana politica educacional, no sentido
de permitir uma maior qualificacdo de todos os &mgdos com o planejamento turistico,
desde elementos da sociedade até o empresariat@enaos das secretarias estaduais, pois
somente a educacdo pode proporcionar um processargdormacdo da atividade turistica

enquanto vetor do desenvolvimento local.

O turismo s6 funciona, eficientemente, quando awodade é beneficiada com a atividade,
porque quando a comunidade conhece sua culturaaehistoria sabe imortalizar suas
tradicbes, suas expressodes, seus costumes, ecadsmo poder publico incluir a populacao
em suas acoes, levando em consideragdo o valbuidwi pela mesma ao patrimdnio local.
Assim, a atividade turistica passa a ser um elesmsagaz de alavancar a economia local, ao
mesmo tempo em que os bens patrimoniais constifa@mnde orgulho e inclusdo social, na
medida em que se apresentam como simbolos idegjtaos quais a histéria local se torna

um instrumento do saber e de sua pratica turistica.

Deve haver uma preservacdo ativa em relacdo aonpato, que ressignifique tanto as

edificacdes historicas quanto os objetos que reptas) as caracteristicas de um povo. O
bem patrimonial, assim, pode revitalizar, integaedpacos e necessidades da comunidade,
através de centros culturais e locais para evewmuosos, exposicdes artisticas, museus,

apresentacOes teatrais, feiras, exposicOes gastices) festivais, festas, saraus, enfim,
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tornando-o util a populacédo e, ao mesmo tempoavehfinanceiramente, consequentemente,

atendendo as atividades do turismo.

A relacao do patriménio do turismo cultural est@®@imente ligada aos fatores econdémicos,
politicos e sociais. Ao fator econdmico, pelo netofinanceiro que os bens patrimoniais

podem gerar pelo uso em atividades turisticasatw politico, pelo interesse que o poder

publico venha a dispensar para este setor, de@cord 0s projetos a serem desenvolvidos,
inclusive com parcerias com a iniciativa privadaa@ fator social, em que a comunidade tem
uma relacdo de identificacdo com os bens cultutpis, sdo importantes para a memaria
coletiva, contando, através das edificacdes, os faistoricos e sua representacdo simbdlica.
Assim, todo o patrimonio histérico-cultural da cldadeve ser preservado e ressignificado por
acOes nao apenas da prefeitura e sim por um sistegaaizado entre a esfera publica, a

iniciativa privada e a comunidade.

Ao escolher o evento do Sdo Jodo e na escasseaghifica sobre a mesma, fez-se

necessario entrar em contato com moradores e aegires do evento das cidades a fim de
obter informacdes; outros resultados obtidos agdoda pesquisa foram feitos através de
observagdes durante a realizagao do evento.

De acordo com as trés cidades estudadas nestaigzesgémargosa, Cruz das Almas e

Senhor do Bonfim —, com relagdo ao evento do Séo, & pode entender muito, através da
organizacao a sua realizacdo; sobre a culturainpaedgamento social; e principalmente sobre
a festa. Os organizadores tém uma grande preocumgEgapromover um espetaculo para

atrair turista e visitante; por conta disso, 0 éwectonta com a participacdo de artistas
consagrados, fazendo com que o evento do Sdo @oébartodos 0os anos um publico de
diversas cidades, de varias idades, sexo e grgia stém da demonstracdo de uma culinéria

e musicalidade que € um grande atrativo.

Neste estudo também se pode perceber que o everaone lazer e introduz o ser humano
relacionando-o com a cultura a partir de suas delgonsiderando sua diversidade e
pluralidade. O evento de carater festivo como o $&o, tem poder de entretenimento,
mobilizacdo e envolvimento social, importantes paréazer nas sociedadeSom isso 0

evento do S&o Jodo, € um momento em que as peksassa forma ludica conhecem sua

histéria e tem autonomia para repassa-las ou fligara as geragdes futuras.
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Apés a realizacdo da pesquisa do S&o Jodo, estgedeu ser 0 Unico produto turistico nas
cidades estudadas. Seus impactos na economia @tug sao percebidos pelos turistas e
pela comunidade local. Mas ndo ha uma dinamicairecada isto €, apés o Sao Jodo
comecam 0s preparativos para a festa do ano segbii@id ha a exploracédo de outros eventos
apos o0 Sdo Joao, como outras festas tematicaxplorassem a questdo do Sdo Jodo como
algo perene, ou ainda uma dindmica promovida dmoss e restaurantes da regido. Por se
tratar de um evento que acontece uma vez por amstem limitacbes para a oferta de

empregos, que sO podem ser temporarios.

Foi percebido pelos turistas e moradores que arautterdeu um pouco da sua originalidade.
Isso se deve a globalizacdo a adaptacdo e ao @bgerento ao longo dos tempos. Por isso a
importancia da participacdo da populacéo juntoedefiura na organizacdo do evento, pois
disso depende o resgate e a continuidade do pooaadtural da comunidade. Uma
comunidade que néo se sente parte da cultura éesel@erder.

Nesse sentido, seria importante agregar roteirgstittos ao evento. As regides possuem
potenciais principalmente advindos do ecoturismam@ todo evento, carece de novidades
ano pos ano, para se tornar mais atraente, margébl@o e atrair novos visitantes a cada

nova edicao.

O turismo tem muito potencial para ser desenvoh@do algumas regides, em funcédo dos
festejos juninos, funcionando como um vetor de medgimento local. Por isso deve ser
trabalhado com seriedade, profissionalismo e cermich sustentabilidade da atividade e sua

interligacdo com os meios econémicos, social, callelambiental.

Esta pesquisa tem como principal objetivo contrieundo pretende esgotar os estudos sobre
0 Seu objeto, a festa de Sao Jodo na Bahia.
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